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江门日报讯（文/图 记者/陆沿任）“冲刺！两天游
竟低至99元。”“‘成团！12月14日出发！”……近日，“江
门交通国旅”微信公众号一口气推送了四则出团游的消
息，吸引了许多市民的目光。

12月7日，国务院联防联控机制综合组发布《关于进
一步优化落实新冠肺炎疫情防控措施的通知》(简称“新
十条”)，对出行层面的要求进一步放宽。记者走访本地
旅游市场了解到，自新政发布以来，前来咨询旅游的人数
明显增多，且周边游受到消费者的青睐。业内人士普遍
认为，本次调整将对旅游市场形成利好。

据悉，“新十条”提出，不再对跨地区流动人员查验
核酸检测阴性证明和健康码，不再开展落地检。这一
举措无疑让笼罩在疫情阴影下的旅游业看到希望的曙
光。

“哪些地方可以去？什么时候可以出团？这是许多
市民问的问题。”江门春秋国旅副总经理王奕娜告诉记
者，自进一步优化疫情防控“新十条”公布后，前来咨询旅
游的人明显增多了，比“新十条”发布前接近翻了一倍，目
前他们已经推出冬季赏雪相关线路，正在制定适合家庭
游的春节线路，以应对市场需求。飞扬旅游董事长许展
敏也表示，最近前来咨询旅游业务的客户确实增多了许
多，而周边游则率先受到市民的青睐。“由于疫情的原因，
对于跨省游客户还是处于观望的态度，而周边游相对更
方便和安全一些，所以受到不少市民的青睐。”

不过，也有旅游业经营者表示，当前及未来，让游
客走出疫情阴霾、重拾信心是关键。江门交通国旅总
经理容柏钊认为，随着政策放开，他们接到许多咨询电
话，但不少客人还是心存疑虑，没有立马下单。“可能大
家还需要一个缓冲期，才能完全适应放开的状态。”容
柏钊说。

对此，江门市旅游行业协会副会长兼秘书长陈文飞
表示，从目前的情况来看，“新十条”对本地旅游市场的刺
激还是比较明显的，前来咨询旅游的客户明显增多，尤其
是省内游的咨询量更是增长迅速。不过，从成交量来看，
增长则不及咨询量那么大。究其原因，新政策才刚刚发
布，再加上现阶段疫情尚未稳定，所以观望的消费者还是
居多，也有部分消费者会先从周边游开始尝试。“近期，多
家旅行社推出精品旅游线路招揽游客游江门，再加上新
政策的出台，由此吸引了不少来江门的游客，上周末，到
江门的游客同比增长了一倍。可以肯定的是，在‘新十
条’的鼓舞下，市场越来越开放，我们对未来满怀信心。”
陈文飞说。

江门日报讯（文/图 记者/李银换） 12月13日，由广
东省文化和旅游厅主办，广州市文化广电旅游局、中山市
文化广电旅游局、江门市文化广电旅游体育局联合承办
的“大美广东 现代湾区——爱游多彩广中江”2022年
广中江文旅线上推广活动在江门启动，通过云推介的形
式邀请西安市和兰州市的文旅企业、媒体等代表共同参
与。

据悉，本次推广活动旨在进一步推广广州、中山、江
门旅游目的地形象和产品，拓宽旅游客源市场，激发更大
的旅游市场活力，吸引更多西安、兰州游客来广中江地区
旅游。以广中江作为基点，加强和繁荣粤港澳大湾区的
旅游市场。

广中江身处粤港澳大湾区腹地，拥有得天独厚的优
势，同是“中国优秀旅游城市”，三地旅游资源都具有滨
海、生态、休闲的共同点，同时又各具特色。广州是首批
国家级历史文化名城，也是四季常青、花团锦簇的“花
城”。中山拥有底蕴深厚的香山文化，构成中山人文与自
然景观交融荟萃的旅游特色。江门素有“中国第一侨乡”
的美誉，拥有世界文化遗产开平碉楼与村落等丰富的文
化旅游资源。

为了让西安、兰州市民更好地体验广中江旅游的独
特之处，推广各地旅游线路，活动上还发布了广州、中山、
江门多条全域旅游精品线路产品，以满足不同游客需求。

本次推广活动对加强广州、中山、江门与西安、兰州
文旅交流有着重要的现实意义和积极作用，将进一步促
进旅游交流与合作，拓展和巩固西安、兰州客源市场，促
成广中江旅游资源共享、线路互推、客源互送、政策互惠
等区域旅游合作。

火出圈的围炉煮茶，会接过“露营
热”的接力棒，成为“露营热”的下一站
吗？

“围炉煮茶或者不会是‘露营热’的
下一站，我更倾向认为是两者相互影响、
相互作用、相互并存。”陈荣彪表示，这种
生活方式会延续很长一段时期，只是其
个性化和品质会随着时间的推移，不断
迭代更新。

陈荣彪解释道，很多时候，人们喜欢
的不是产品本身，而是产品所处的场景，
以及场景中自己浸润的情绪。围炉煮茶
的风潮中，包括茶具、器皿、茶点等产品
成为象征氛围感与充满岁月的美感，呈
现出一种新鲜感的场景。

陈荣彪认为，从围炉煮茶的爆火，可
以得到一些启示，如果能将抽象的“产
品”具体化成传播力强、感知力强的“场
景”，然后将这些“场景”摆上货架，让消
费者在感受生活方式的同时，还能看到
产品所延伸出来的诸多内涵时，人们消
费这种场景化的生活方式，就会成为潮
流。“品牌之间的竞争已从包装、口感等
维度上升到场景的发掘，这是围炉煮茶
经营者需要注意的。”

值得注意的是，围炉煮茶的门槛并
不高，很多人都可以自行购置装备，居家
围炉煮茶。为此，陈荣彪表示，经营者如
何利用自身的资源、环境等，玩出花样，
把仪式感做足，氛围感拉满，让体验更加
多元，或是经营者能否持续经营的关键
之一。

在陈文飞看来，围炉煮茶作为餐饮
消费中的一个分支，在热度上是毋庸置
疑的，但离它能火爆形成一个新兴产业，
目前来看尚欠些火候。

“围炉煮茶，具有一定的季节性，对
季节和场地要求很高。”陈文飞补充道，
比如，天热时围炉煮茶难操作，室内使用
炭火有一定危险性。他提醒，围炉煮茶
的经营者应注意发展规范，引导消费者
正确围炉煮茶，此外，还可以挖掘其中的
茶文化，以更好地传播中国茶文化。

在经营者看来，围炉煮茶不仅是充
满机遇的“蓝海”，也是多元化经营的出
路。

张健明告诉记者，受疫情影响，民宿
生意受到一定的影响。该民宿积极谋求
多元化发展，先后推出露营和围炉煮茶，
为消费者提供多元化的消费体验。围炉
煮茶的火爆，在一定程度上也带动了民
宿的发展。未来，该店将结合季节变化，
更新围炉煮茶的食物种类，同时营造更
好的线下体验感，让消费者的消费体验
更好。

受访的业内人士认为，围炉煮茶
“煮”出新热度，为这座城市生活增添了
烟火气。这一生活新风尚能否走长走
远，仍有待时间检验。

“新十条”出台提振江门旅游市场信心

咨询出游的人数明显增多
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“老板，还有位吗？”
“不好意思，暂时没有

了，可能要等一等。”
12月10日晚上8点半，

在蓬江区院士路一家茶饮店
——TEAFE，室外9张桌子
都坐满了正在围炉煮茶的年
轻人。在记者采访期间，仍
有不少消费者前来咨询。

TEAFE是一家新中式
茶饮店，是我市较早开展围
炉煮茶的店铺之一。该店主
理人曾先生告诉记者，该店
约在两周前推出围炉煮茶套
餐，颇受消费者欢迎，尤其到
了周末，一天约接待20多桌
顾客。

在位于新会的石涧故事
民宿，围炉煮茶同样开展得
热火朝天。

“我们在大概1个月前推
出围炉煮茶，没想到就爆火
了。现在每天约接待20桌，
基本都爆满，顾客以年轻消
费者为主，占七成左右。”石
涧故事民宿负责人张健明
说，现在他们正抓紧时间采
购桌椅、炉具等设备，以满足
日益增长的消费需求。

“围炉煮茶”“有事没事，
煮茶完事”“事在人为”“好运
常在”……围炉煮茶的环境
古色古香，还专门提供拍照
道具，如纸扇、字画等，搭配
着古色古香的桌椅、装饰，氛
围感拉满。

三五好友围坐一桌，待
壶中冒出轻烟袅袅，阿珍将
茶水给在座的每个人斟满，
炉上茶壶的旁边，往往还散
落着几颗板栗、几个红薯等
小食，随着炉火一起渐渐燃
起青烟。在炉子旁边，还有
一个三层竹篮，上面摆放着
红枣、橘子、柿子等。

“我们是在一个社交平
台看到围炉煮茶，觉得很新
奇，很适合拍照，就和朋友过
来打卡了。”阿珍告诉记者。

围炉煮茶到底有多火？
在一短视频平台上相关词条
的播放量破十亿次；在另一
社交平台关于围炉煮茶的笔
记多达10万篇，浏览量超千
万次。

记者调查发现，趁着这
股潮流，我市不少餐饮店、民
宿都顺势推出了围炉煮
茶套餐，一般以双人
餐为主，一份套
餐（双人份）在
138—158元
之间，包括
一 壶 茶 ，
一 些 水
果，一些
红枣、花
生 、瓜
子、栗子、
番 薯 等 ，
还有的店
推出了烤肉
丸子、烤棉花
糖等特色食材。

曾先生表示，
自推出围炉煮茶套餐以
来，该店已推出3.0版本，食
物种类更加多元化了，3.0版
本新增四款新茶。接下来，
计划增加食物品种，包括一
些肉串等。

围炉煮茶的火爆，也带
动了围炉煮茶用具的热销。
在线上购物平台搜索围炉煮
茶后，各种各样的煮茶器具、
炭火桌、茶炉都显示了出来，
而且销量不错。市民梁小姐小姐
表示表示，，看到围炉煮茶这么火看到围炉煮茶这么火，，
她也想去尝鲜她也想去尝鲜，，但感觉餐饮但感觉餐饮
店的价格有点贵店的价格有点贵，，于是打算于是打算
买一套用品买一套用品，，在家里围炉煮在家里围炉煮
茶茶。。

“风中有茶香，身边有
挚友。”在体验完围炉煮
茶后，阿珍发布了九宫
格朋友圈，精美的图片
收获了很多点赞和评
论。

在江门市旅游行
业协会副会长兼秘书
长陈文飞看来，围炉煮茶
是一种新颖的文旅消费模
式，具有社交属性，年轻人在动
手煮茶、烤食物时，更有参与感和体验感，
因此吸引了很多年轻人参与。

围炉煮茶的社交属性，为其爆红增加
了砝码。而“微度假”的兴起，则为围炉煮
茶的出圈添了一把火。

“近三年，因为疫情，人们旅游的行为
受到一定限制，但人们对旅游的渴望反增
不减，这种情况下，催生了乡村游、近郊
游，尤其是露营、围炉煮茶的兴旺。”中国
策划研讨院执行院长陈荣彪分析，仪式
感、时尚感、品味生活等都是围炉煮茶的
特质。不管是在露营，还是在喝茶，人们
总是忍不住拍照分享，这时，古色古香的
围炉煮茶就更能“出片”，其瞬间走红就顺
理成章了。

年轻人的社交方式总是在不停迭代，
从露营到围炉煮茶，在体验经济时代，市
场供给日益丰富，消费者享受着的“红利”
对商家来说则是充满机遇的“蓝海”。

“现在的年轻人愿意为好玩新潮的事
物买单，我们将传统的茶文化时尚化，为他
们提供了一个社交环境。”曾先生说，通过
在环境、煮茶环节上精心设计，这种颇具时
尚感的喝茶方式逐渐被年轻人所接受。

围炉煮茶火出圈，还是“天时地利人
和”共同作用的结果。从11月起，寒潮开
始席卷全国各地，江门更是“一夜入冬”。
而暖烘烘的围炉煮茶，则为冬季带来仪式
感。

张健明表示，石涧故事民宿就是在刚
降温时推出围炉煮茶的。进入冬天，天气
寒冷，一个烧得通红的炉子，冒着热气和
香气的茶壶，不但可以让参与围炉煮茶的
人感受到温暖，而且可以给人以精神上的
轻松和慰藉。

围炉煮茶，在一定程度来看，是中国
传统茶文化与现代潮流的“双向选择”。
据介绍，早在春秋时期，《续资治通鉴长
编》就有“辽国要官阴遣人至京师造茶笼、
燎炉”的记载；唐代茶圣陆羽在《茶经》中

详细记录了煮茶的过程；也有一
种说法称，围炉煮茶是源于

云南的非物质文化遗产
“火塘烤茶”。

巧的是，近日，
“中国传统制茶技
艺及其相关习俗”
被列入联合国教
科文组织人类非
物质文化遗产代
表作名录，“中国
茶”成为新晋的
中国文化和软实
力名片。

陈文飞表示，
自古以来，中国的社

交文化都与茶离不开。
围炉煮茶作为一种全新的

社交方式，能让人们在古色古
香的氛围下聊天、交朋友。围炉煮

茶容易“出片”，年轻人通过朋友圈等社交
平台把围炉煮茶的照片和文化传播，在一
定程度下也宣传了中国茶文化。

在陈荣彪看来，属于传统文化范畴的
围炉煮茶，在生活方式和生活质量发生改
变的当下也很“新鲜”，尤其是年轻人的社
交方式正在不停迭代的当下，围炉煮茶的

“土里土气”恰好让人眼前一亮，所谓“古
老当时兴”。慢生活方式的围炉煮茶在对
抗快节奏的城市氛围当中，应该可以看作看作
是一个时期或时代的刚需是一个时期或时代的刚需。。

从这个意义上说从这个意义上说，，围炉煮茶火出圈围炉煮茶火出圈，，
甚至有种积极意义甚至有种积极意义，，它让一种小众的茶文它让一种小众的茶文
化和爱好走向化和爱好走向““大众大众””，，也就有了被更广泛也就有了被更广泛
喜爱和认同的可能喜爱和认同的可能。。

现象
围炉煮茶火出圈

探因
醉翁之意不在“茶”

未来
会否迎来下一个“露营热”？

1

2

3

“新十条”出台后，吸引许多市民到旅行社咨询。

推介会启动仪式。

围炉煮茶吸引了围炉煮茶吸引了
很多年轻人打卡消费很多年轻人打卡消费。。

围炉煮茶套餐围炉煮茶套餐
的食物很精致的食物很精致。。

围炉煮茶氛围感满满围炉煮茶氛围感满满。。


