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聚焦高质量发展聚焦高质量发展

□江门日报记者 张浩洋 何榕 陈婵

人勤春来早，奋进正当时。
走进江门市宝士制冷电器有限公司（以下简称

“宝士制冷”）大门，忙碌的气息扑面而来，生产现场
呈现出一片火热景象。生产线上，U型全流程传送
带有序运送各项配件，装配、焊接……环环相扣，工
人们配合默契；质检室内，检测设备正对一台台移动
式空调器进行最后的“体检”；仓库外，一批批移动空
调装载完毕，将漂洋过海，被送到海外客户手中
……各生产配运环节有条不紊，忙碌却流畅。

同样匆忙的还有宝士制冷抢抓订单的脚
步。“年初七，省、市、区都吹响了高质量发展的冲
锋号，作为外向型企业，我们也迈出了冲刺的步
伐。”谈起出海“抢”订单，宝士制冷总经理李雪松
信心满满，“我们陆续派出由总监李雪靓带领的
16人销售团队，分为4支队伍奔赴美国、欧洲等
20多个国家和地区，拜访客户、抢抓订单。”李雪
松说。

提升“外功”，不断拓展国际市场；修好“内
功”，扩大产线，提升效能。“我们将全力以赴，期
待今年能超越疫情前的出口量。”李雪松说。

提升“外功”
时隔三年再次出海“抢”订单
紧盯订单，及时备货、补货，及时向海外仓发

货……春节过后，李雪松忙碌的脚步从未停歇，
并把出海“抢”订单的计划提上日程。

出海“抢”订单并非一时兴起，是筹备已久的
行动。

“随着全国疫情防控措施的优化调整，我们
便密集筹备此次出海‘抢’订单，这将是宝士制冷
成立以来最大型的一次出行。”李雪松表示，作为
一家以出口移动空调、抽湿机为主的典型的外贸
企业，该公司在欧洲、北美洲和澳洲等地区有较
大的市场份额，如何进一步拓展客户、扩大市场，
对宝士制冷的未来发展尤为重要。

“2022年，受疫情、欧洲整体消费降级等因素
影响，我们年产值同比仅增长1.9%，其中外贸进
出口总额同比稍有下降。”李雪松表示，2023年国
际环境仍存在不稳定因素，外贸形势依然严峻，
竞争十分激烈。

时来易失，赴机在速。2月1日下午，首批队伍

“集结”完毕，由宝士制冷总监李雪靓和运营副总经
理、业务一部部长等人员组成的核心队伍奔赴美国
拜访客户、抢抓订单，主动走出去拓展市场。“美国市
场主要以亚马逊线上平台销售为主，今年我们计划
进一步开拓美国市场，因此我们派出了核心骨干，进
一步挖掘市场潜力。”李雪松表示。

海外市场是宝士制冷的“命脉”，而欧洲市场
则是海外市场里的重中之重。“欧洲市场占据了
我们七成份额。过去几年，受疫情影响，我们与
客户沟通交流方式更多是线上交流，三年来，新
老客户不断交替，因此急需一场面对面的交流。”
李雪松表示。

值得一提的是，宝士制冷还借着高质量发展

的东风，积极开拓东盟国家市场、“一带一路”沿
线国家贸易市场和RCEP成员国市场，进一步拓
展业务。

修好“内功”
扎根侨乡拥抱新机遇

“轰隆隆、轰隆隆……”在位于云沁路与江睦
路交界处的项目建设现场，运输车、工程车来回
穿梭，挖掘机、混凝土搅拌机等各种大型机械设
备的轰鸣声此起彼伏，施工人员正紧张有序作
业，现场一派热火朝天的景象，这里正在建设宝
士制冷的新厂房。

唯有敢于创新的城市，才是充满希望的热
土。谈起再次选择江门的原因，李雪松直言，江
门拥有完善的产业链，创新发展的氛围浓厚；江
门位于粤港澳大湾区承东启西的发展核心区，区
位优势明显，外贸与交通便捷，宝士制冷临近高
新港码头，货物出海非常高效。

近20年来，宝士制冷在江门这片发展沃土实
现了从“萌芽”到长成“参天大树”的蜕变。

“新厂房新生产线将逐步实现自动化，围绕
自动上工装板、自动装压缩机、自动打螺丝、自动
检漏、自动测试、自动装泡沫、自动套纸箱等生产
工序进行改造，预计生产效率将提升200%。”宝
士制冷生产部部长刘玉彬介绍。

作为省级专精特新企业，宝士制冷紧跟时
代发展，顺势变革，全面确立数字化转型发展战
略，积极探索产业技术变革、生态化布局、全场
景服务的转型之路，为江海区家电产业链高质
量发展添砖加瓦。“随着新项目的落地，我们将
加大人才队伍招聘，为江海创造更多的就业岗
位。”李雪松说。

出海“抢”订单、高质量打造自动化新生产线……

宝士制冷新春开局有点“热”

宝士制冷新厂房的建设工地一派热火朝天的景象宝士制冷新厂房的建设工地一派热火朝天的景象。。邱昱邱昱 摄摄

□江门日报记者 张奕维 李银换

“专门过来点一杯陈皮柑普拿铁。”2月4日，江
门五邑华侨广场咖啡文化周现场熙熙攘攘，梁小姐
和闺蜜到现场小聚，她说，闻着陈皮醇香，喝一口网
红陈皮柑普拿铁，一下子就感受到侨乡的时尚味道。

第一届中国侨都(江门)咖啡文化周在2月3
日正式启动，直接点燃了“侨都咖啡”氛围。一杯
杯咖啡为侨乡不断积蓄消费市场新动能。江门，

“咖啡指数”拉满。

咖啡文化周拓展消费新领域
“好喝的咖啡真的太多太多了，我的‘咖啡胃’

得到无限的满足。”从陈皮柑普拿铁、姜葱鸡美式、鸳
鸯茉莉拿铁到葫芦果拿铁、脏脏拿铁……95后海归
关女士介绍，没想到侨乡咖啡可以有如此多的创意，
她和小姐妹成了“逛展打卡追新族”。“喝咖啡还能体
验各种新情调。”00后潘女士表示，侨乡特色咖啡摊
位情调各异，既可以去Coffee Around，体验一把
露营风特调咖啡；也可以到野墨里咖啡摊位前，在国
潮元素和植物中感受岁月静好；还可以选择露天折
叠桌椅，喝喝咖啡发发呆……

中国侨都，在和咖啡的相遇中，碰撞出“万花
筒”式的精彩。

“咖啡氛围拉满，咖啡周活动太火爆了，真的
喜出望外。”BOUNDARY邦德利咖啡馆展位上，
从香港学成归来的店主陆浩彬欣喜地说，“我们
推出了100瓶咖啡文化周特供咖啡，11时开始营
业，14时就全部清空了。”

在咖啡文化周，陆浩彬推出的咖啡周特供创意
咖啡“陈皮桂花咖啡”惊艳亮相。这款咖啡加入新会
陈皮、苏州桂花、奶油，选用香浓的埃塞俄比亚水洗
咖啡豆，新会陈皮的甘醇“前调”、苏州桂花的芬芳

“中调”、奶油香甜顺滑的“后调”，让不少市民体验了
一把侨都味道和原汁原味的咖啡“混搭风”。

“这次咖啡文化周，吸引侨乡年轻消费群会
聚。”江门市商业协会咖啡专业委员会副主席、香
记（江门）咖啡有限公司董事总经理黎国雄直言，

“江门是中国侨都，是一座年轻的城市，面向港
澳，对接国际，咖啡文化周的火爆足以证明江门
的咖啡氛围非常浓厚。”

作为咖啡从业者，黎国雄认为，咖啡文化周
催生拓展了消费新领域，希望我市每年定期举办
此类咖啡活动。

咖啡背后的主力消费群体是年轻人。业内
人士表示，受可支配收入提升、咖啡大众普及化
与饮料化、市场竞争促使咖啡价格趋于合理等因
素影响，中国咖啡消费需求在迅速增长。2021年
中国咖啡市场规模已经超过3800亿元，至2025
年预计将达到万亿元。如今，江门已有咖啡店
1251户，2022年新增370户，数量位居全国前
列，咖啡饮品及相关产品销售额近10亿元。

“咖啡专业委员会后续将会再添一把力，从
烘焙、销售、消费、器具生产，人才培训，不断优化
产业生态，大力发展贸易新业态新模式，让中国
侨都的咖啡香飘全国乃至全世界。”黎国雄说。

多个商场积极布局咖啡业态
逛完位于江门五邑华侨广场的咖啡摊位后，

市民何小姐和朋友来到江门大融城商场。“今天
很多江门人来，这里人气很旺。”何小姐说。

何小姐的说法得到了周边商场的印证。江门
大融城相关负责人表示，该商场的客流量与去年同
期相比，上升了5%。咖啡文化周的举办，再加上节
假日、疫情防控政策的调整，使得客流量有所提升。

江门健威广场相关负责人也表示，咖啡文化
周人气火爆，其举办对商场场内客流提升有一定
的促进作用。

如今，喝咖啡成了年轻人的新时尚，咖啡店
也已然成为商场的标配。三五好友、工作伙伴聚
在咖啡店里，一边喝咖啡一边畅谈的场景，在江
门很多商场都能看到。

目前，江门不少商场正在大力推动咖啡文
化，并积极布局咖啡业态。据统计，江门大融城
商场内有10多家咖啡茶饮品牌，包括星巴克臻
选、喜茶、奈雪的茶、瑞幸咖啡、一点点、CoCo、本
来不该有咖啡、茶百道、古茗、ARTEASG、布维
记、烧柠、莎菲尔等。

“随着咖啡文化在江门的普及和盛行，2022
年我们新引进3家人气实力咖啡品牌。”江门大融
城相关负责人表示，“2023年，我们将会加大咖啡

文化的宣传，并引进更多人气咖啡品牌。”
在该负责人看来，江门在咖啡的发展上还处

于蓝海市场，发展空间巨大，期待江门能有更多
咖啡品牌走向全国。

江门健威广场相关负责人表示，该广场今年计
划推出一个“咖啡主题文化街区”，预计引进5家以
上集品质、打卡、体验及互动于一体的特色主题咖啡
店，给更多爱咖啡的消费者更好的消费体验。
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人才岛咖啡音乐节今启动

今晚8点上演
精彩烟花表演

江门日报讯（记者/胡晴晴） 2月5日
至6日，在元宵佳节来临之际，由江门人才
岛投资控股有限公司主办的“湾区人才
岛·咖啡音乐节”，将在江门人才岛潮头中
央公园举行。活动期间，市民除了可品尝
香浓咖啡外，还可观赏音乐艺术表演、汉
服游园等，在游玩的同时感受江门人才岛
的变化。

本次咖啡音乐节结合游玩互动，推出
元素丰富的各色活动，让这个元宵节创意
满满、趣味多多。例如，有元宵灯谜、旗袍
游园、汉服印象、贺年摊位小游戏等富有
传统元素的文化活动；也有江门保时捷中
心车展、大冶摩托车展、游艇展示、人才岛
开发建设展、世界冠军调酒表演等商贸文
化展；更有咖啡生活市集、潮流车尾箱市
集、全民慢营、陆冲体验、乐队路演等潮玩
活动。今晚8点，主办方还安排了璀璨夺
目的烟花表演。

活动举办所在地潮头中央公园是人
才岛景观规划“蓝绿交织、生态海绵、活力
潮头”的示范级核心生态公园，面积14.52
公顷，休闲、健身、拍照、游玩等一应俱全，
满足不同人群的需求，现已成为不少市民
游玩休闲首选之地。活动期间，市民既可
感受初春的温暖明媚，也可惬意地享受咖
啡与音乐合奏的魅力。

高速公路车流量呈恢复性增长

江门交通“跑”出
复苏新态势

江门日报讯 （记者/朱磊磊） 在刚
刚过去的春节假期，全市交通流量全面
复苏，高速公路车流量呈恢复性增长。
记者从市交通运输局获悉，1月7日至2
月 2 日（下同），全市累计发送旅客
240.12万人次，全市高速公路出入口车
流累计约为 988.41 万车次，日均 36.61
万车次，同比增长20.8%；全市辖区高速
公路主线断面车流累计（不含江鹤、江
中）约 1265.68 万车次，日均 46.88 万车
次，同比增长19.8%。

车流滚滚，人头攒动，餐饮特产商家
生意兴旺……近日，位于江门开平的开阳
高速梁金山服务区大楼前的停车场上车
来车往，前来购物、用餐、加油的旅客排起
长龙，一派繁忙景象。“从近几日的车流来
看，春节后出行需求依然旺盛。”梁金山服
务区经理黄文霖介绍。

据了解，开阳高速是粤港澳大湾区联
通粤西地区的主要交通大动脉，春运以来
的日车流量最高接近19万车次。而作为
该高速的重要服务节点，梁金山服务区春
运期间平均每天两区客流在2.2万人。“高
峰期时每天要接纳2.3万车次，5万人进区
停靠休息。”黄文霖说。

随着出行车辆陆续增多，旅客的消费
欲望也在不断释放。午餐时间段，梁金山
服务区特色美食店和小吃档口前站着不
少排队点餐的旅客，在升腾的“烟火气”
中，洋溢着一张张欢聚的笑脸。“春运以
来我们店营收已破开店以来的纪录，经
营的信心越来越坚定。”该服务区一家餐
饮店负责人介绍，春节期间，该店每天的
客流量比日常直接翻了一番，营业额也
实现了翻番。

“这两天车流量有一点回落，但人气
依然很旺，春运以来营业额每天都上涨，
同比去年增长了15%，营业额每天有4到
5万元。”黄文霖介绍，梁金山服务区去年
11月完成改建，以全新面貌投入运营。改
造后，该服务区成为全省占地面积最大的
高速公路服务区，现有商户10家，涵盖顾
客所有出行需求，包括有开平特色中餐、
肯德基、粉面、咖啡店以及特产店等。

尽管假期已经结束，返程客流仍然处
于高位。“我们服务区将继续做好准备工
作，满足旅客的返乡、出行、消费等各类需
求。”黄文霖说。

北京冬奥会
官方电影将上映
一起重温去年冬天的金色记忆

“咖啡周活动太火爆了，真的喜出望外”

江门，“咖啡指数”拉满

咖啡文化周活动带旺了商圈人流咖啡文化周活动带旺了商圈人流，，刺激了消费刺激了消费。。 受访者受访者 供图供图

国资委等13个部门发文
支持国企办医疗机构高质量发展
新华社北京2月4日电 为进一步

推动国有企业办医疗机构高质量发展，
国务院国资委等13个部门制定了《支持
国有企业办医疗机构高质量发展工作方
案》。国资委网站日前对外发布了这一
方案。

近年来，为落实党中央、国务院决策
部署，国有企业在通过资源整合、重组改
制等方式不断深化改革的同时，保留了
部分医疗机构。发展壮大以医疗健康为
主业的国有企业办医疗机构，形成与政

府办医疗机构等相互促进、共同发展的
健康保障格局具有重要意义。

此次方案所指的国有企业办医疗机
构是指国有独资、全资或国有控股企业
实际控制的非营利性医疗机构。

在加强国有企业办医疗机构的统筹
规划方面，方案明确将国有企业办医疗
机构纳入区域卫生规划和医疗机构设置
规划，纳入分级诊疗和医疗急救体系，并
按照自愿申请、多方评估、协商签约的原
则，将符合条件的国有企业办医疗机构

纳入医保定点范围。
方案明确，国有企业对举办的医疗

卫生机构按照现行体制和相关领域改革
要求落实经费保障责任。同时，方案提
出，要落实政府支持公共卫生服务政策。

此外，方案还在提升国有企业办医
疗机构学科建设能力、解决主体资格及
产权归属问题、鼓励国有企业创新办医
模式、完善现代医院管理制度以及健全
保障措施等方面提出了明确的要求和工
作部署。

咖啡文化周吸引了很多年轻人咖啡文化周吸引了很多年轻人，，活动现场活动现场
人气火爆人气火爆。。 郭永乐郭永乐 摄摄


