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新会陈皮热度“狂飙”
区域公共品牌不断擦亮，推动产业实现高质量发展

4月7日，中法两国元首在
广州进行非正式会晤，现场有众
多岭南元素，而作为“广东三宝”
之首的新会陈皮也在其中，被不
少眼尖的市民认出来；

4月10日，CCTV2央视财
经频道栏目《回家吃饭》江门篇
正式播出，节目中的一道陈皮八
宝鸭“闪亮登场”，柑香四溢的新
会陈皮与鸭肉搭配，让人看了垂
涎欲滴；

电视剧《狂飙》带火新会陈
皮。今年第一季度，新会陈皮及
其衍生产品的销量大幅上涨，新
会陈皮文旅事业也兴旺起来
……

新会陈皮近期频频亮相国
家重要场合、电视频道，新会陈
皮区域公共品牌得到进一步擦
亮。背后并不是运气或偶然，而
是新会区依托新会陈皮国家现
代农业产业园，积极推动新会陈
皮产业链不断延伸，加快三产深
度融合发展，持续提高品牌影响
力结出的甜美果实。

文/图 江门日报记者 任晓盈

热度“狂飙”
产业发展劲头强

如今，新会陈皮产业已形成了生态、
绿色、健康、富民的大产业格局，成为全
国富民兴村产业标杆。2022年，新会陈
皮全产业链总产值达190亿元，新会陈
皮位居“中国区域农业产业品牌影响力
指数”TOP100首位。今年3月，《新会
陈皮产业高质量发展》白皮书发布，为实
现新会陈皮产业高质量发展指明方向。

作为中华优秀道地中药材，新会陈
皮使用历史悠久，有“百年陈皮，千年人
参”“粤菜的灵魂”等美誉，是广东十大南
药之一。值得注意的是，新会陈皮及其
唯一原材料新会柑均为国家地理标志保
护产品，是全国罕有的“一果双标志”产
品。随着新会陈皮的功效和价值被越来
越多群众熟知，其品牌影响力不断提升，
最直接的反映便是在商贸交易上。

以往三、四月一般是陈皮销售的淡

季，但今年，陈皮村、丽宫陈皮古道等相
关景点却吸引了不少游客到访打卡，商
铺客流量不断增加，新会陈皮产品销量
持续增长。

对此，邑起柑杯负责人陈碧云表示：
“现在的人流量比以前多了四五倍不
止，我们每天都很忙。因为热播剧《狂
飙》，很多人都对新会陈皮产生了很浓厚
的兴趣。就算是之前不了解陈皮的朋
友，都想买些回去试试。”

除了线下交易，新会陈皮的线上销
售也十分火热。不少销售新会陈皮产品
的直播间人气越来越旺，成交量也十分
可观。“陈皮比较和气，而且老人、小朋友
都适合食用，北京、浙江、山东等地的很
多客户都来我们的直播间买新会陈皮，
而且回购率都比较高。”壹心润负责人梁
长英说。

群策群力
擦亮区域公共品牌

新会陈皮越来越火，中国区域农业
产业品牌“顶流”地位实至名归。在产业
快速发展的同时，如何维护好新会陈皮
品牌声誉，加强区域公共品牌的保护，十
分重要。这需要从业者、行业协会、政府
部门群策群力、通力合作。

据了解，新会区有关部门形成联动，
为新会陈皮产业发展保驾护航。2022
年，新会区依托新会陈皮证明商标，打造
新会陈皮数字化溯源管理系统。目前，
已成立新会陈皮数字化溯源管理系统领

导小组工作专班。工作专班将开展全区
历年新会陈皮数量和年份核准，预计8
月完成，全面推行新会陈皮证明商标普
及使用。依托新会陈皮数字化溯源管理
系统，新会区农业农村局等有关部门广
泛开展宣传，规范生产经营者经营行为，
提升消费者认标购买新会陈皮的意识。

新会陈皮行业协会积极加强行业自
律管理，规范会员企业经营行为，充分履
行监管职能，保障消费者权益。“接下来，
协会将不定期组织走访会员企业，了解
企业经营情况，对产品来源、生产场所、
加工流程等进行检查督导，并配合相关
部门继续做好新会陈皮溯源体系建设，
指导会员单位落实溯源系统应用，规范
新会陈皮交易行为。另外，通过制定产
业联盟标准，推动标准应用落地，促产业
整体优化升级。”新会陈皮行业协会常务
副会长关炳华说。

面对新会陈皮“走红”的良好势头，
新会陈皮从业者纷纷表示，将坚守初心，
自觉抓好产品质量。新会区大柑大利陈
皮贸易行负责人梁惠洁说：“我们一定会
保持初心，做好质量。大家都要一条心，
做好新会陈皮。”陈碧云则表示：“会坚持
做好品质，将新会陈皮推广到全国，乃至
全球，让大家都知道新会有这么好的产
品。”

据了解，接下来，新会区市场监督管
理局将通过强化部门协作、开展专项整
治行动、加大监督抽检力度、加强线上线
下监管执法等方式，全力整治新会陈皮
产业内的冒充新会陈皮、假冒商标、假冒
地理标志、虚假宣传等突出问题，推动新
会陈皮产业健康有序、高质量发展。

江门日报讯（记者/钟珍玲）新会
是一座美丽的城市，山水相依，绿水青
山是城市发展的底色。近日，记者从新
会区城市管理和综合执法局获悉，为进
一步打造宜居、宜业、宜游的城市环境，
结合新会区第十六届政协委员会第二
次会议关于在新会北门体育场至玉湖
之间山体建设休闲步行径的提案，以及
会城旧城活化焕新工作，新会区计划建
设圭峰云道。目前，初步设计方案已经
出炉，其中，关键节点的设计方案正接
受比选活动。本次线上投票时间为4
月18-30日，将为圭峰云道建设提供方
案完善民意依据。

新会区正积极践行“绿水青山就

是金山银山”理念，大力推进生态文
明建设。目前，新会区北部已建有圭
峰山国家森林公园，中部已升级改造
中心园林区，南部正推进小鸟天堂国
家湿地保护区周边水系及基础设施
提升工程。根据规划，建设圭峰云
道，可串联起北部的圭峰山国家森林
公园、中部城区的中心园林区、南部
的慢行系统，打造超28.5 公里（主线）
具有新会特色的城市绿脉行动线。
圭峰云道是新会城区慢行系统的重
要部分，对于充分盘活和利用好本地
历史文化资源，重塑山水脉络，串联
公园、广场、历史建筑、风景名胜等节
点十分关键。

记者从新会区城市管理和综合执法
局了解到，圭峰云道全长约6.27公里，计
划由南往北建设，衔接现有新会中心园
区慢行系统，起于新会人民会堂，经新会
学宫、北园公园、云廊山体公园、永镇山
门、玉湖、葵博园、荔枝山、碧绿湖，终于
圭峰山体育运动公园。其中，北园公园
连接新会北门体育场节点是工程关键，
考虑到便民、景观提升、产业带动等因
素，相关部门编制了3个不同的规划建
设方案进行比选。

方案一主要通过跨街云廊衔接北园
慢行系统，无障碍快速通行进入云廊慢
行系统。整合街角公园，与业余体校前
的台阶以及新会北门体育场看台结合，

打造桥下商业空间，并与乒乓球、羽毛球
馆的二层结合打造空中花园，突出便民
性，带动区域商业发展。

方案二主要建设过街天桥接入北园
慢行系统，天桥下地后，步行进入螺旋坡
道进入云廊慢行系统，对人车进行分流，
打造明确的起点标识，整合街角公园，与
新会北门体育场看台结合打造桥下商
业空间，并与乒乓球、羽毛球馆的二层结
合打造空中花园，带动产业发展。

方案三从地面过街衔接北园慢行系
统，连接螺旋坡道进入云廊慢行系统，打
造明确的起点标识，快速连接山体公
园。同时，将零散绿地整合改造成为街
角公园，突出区域休闲性作用。

新会区计划建设圭峰云道，打造慢行环线

关键节点设计方案正接受线上投票

江门日报讯 （记者/钟珍玲）
近期，新会区市场监管局制定《江门
市新会区市场监管领域陈皮行业专
项整治工作方案》，组织开展新会陈
皮行业专项整治行动，进一步规范
新会陈皮行业生产经营秩序，促进
新会陈皮行业平稳、健康发展。据
悉，今年以来，新会共检查新会陈皮
及其衍生品生产经营企业389家
次，现场责令改正2家，立案查处陈
皮相关违法案件8宗。

行动中，执法人员重点检查新
会陈皮及衍生品生产经营企业是否
履行索证索票，是否存在伪造或者
冒用“新会柑”和“新会陈皮”地理标

志产品专用标志，违法标示、使用注
册商标，夸大、虚假宣传新会陈皮及
衍生品，标注虚假的食用农产品产
地，标签标识不规范等违法行为。
行动期间，执法人员还向企业宣贯
食品安全法、地理标志保护规定、商
标法等法律法规，普及食品安全知
识，解读食品安全标准。

据悉，此次陈皮行业专项整治
行动将持续至12月底。新会区市
场监管局将以专项整治为抓手，持
续加强对新会陈皮行业的监管力
度，压实生产经营者主体责任，规范
生产经营行为，促进新会陈皮产业
健康持续发展。

江门日报讯（文/图 记者/任晓
盈 通讯员/新农农）今年以来，新会
区采取系列措施保障春耕农资供给，
积极引导农户及时投入春耕生产。目
前，全区早稻已完成插秧，进入田间管
理阶段。

据悉，今年全区早稻生产面积达
10666.67公顷（16万亩），至本月上旬
已全部完成插秧工作。为做好早稻插
秧工作，新会区组织农技人员深入田
间地头，开展技术指导和服务，引导农
民广泛采用防灾增产关键技术，帮助
农民因地制宜搞好田间管理。今年，
新会区农业农村局已发放4000多份

“施肥博士”App、测土配方、“三新”
施肥等方面的宣传资料到各镇（街、
区）、村和农资经营门店，加大辖区化
肥减量增效技术的宣传、示范、推广力
度，推动新会种植走高质量发展之路。

新会区农村农业局分析，春耕
前期的持续降雨、弱光照天气对种植
作物造成不同程度的影响，早移栽、
亩植基本苗高、肥足氮多的稻田已处
于分蘖高峰期，早于常年，这类稻田
将多发稻纹枯病、稻飞虱等病虫害。

接下来，区、镇、村农技人员将不
定期加强田间调查，做好分析和研
判。同时，提醒种植户注意：已达
75%计划苗峰的稻田，提早搁田，轻露
浅搁；适当增施氯化钾肥；视天气和病
虫害发生危害情况，应用病虫害绿色
综合防控技术，科学安全用药。

江门日报讯（记者/冯瑶君）抢
断、传球、投篮，所有动作一气呵成；
快攻、突破、防守，扣人心弦的角逐不
断在球场上演……4月17日，睦洲镇
第四届男子篮球联赛常规赛举行，参
赛队伍毫无保留、勇敢拼搏，点燃现场
气氛，尽显睦洲镇的篮球魅力。

据悉，睦洲镇男子篮球联赛持续
举办多年，每年以企业冠名的形式举

办，各支参赛队伍分别由镇机关、各
企业和村民自行组建，是睦洲镇的品
牌文体活动，受到了当地群众、企业
的热捧和支持。

睦洲镇男子篮球联赛持续一个
多月时间，每天吸引大批村民和企业
员工观赛助威，为企业与群众、干部
与群众架起沟通桥梁，通过以球会
友，凝聚企业发展合力。

新会区保障春耕农资供给
超万顷早稻完成插秧

★相关新闻

专项整治行业乱象

促新会陈皮产业健康持续发展

坚持原创 打造“爆款”
新会年轻人自创服饰品牌

淘宝6年3皇冠，杀入“淘宝神店榜”中“黑马

榜”的TOP5，打造“潮到风湿”的线下门店……

CENLES，这个由新会年轻人创立的潮流服饰品

牌，始终专注原创设计，打造出一件件爆款单品，

在市场上站稳脚跟。

回到家乡从“新”出发
翻开品牌成长新篇章
2014年，CENLES服饰品牌主

理人吕锦鸿当时还是一名在广州读
书的大学生，因为热爱篮球运动，和
同学合伙做起了定制球衣的小本生
意。与大多数大学生不一样，当时的
吕锦鸿课余时间和同学忙着做客服、
到服装厂对接制作球衣、回工作室打
包发货，日子过得忙碌而充实。

然而，随着市场的变化，吕锦鸿
和其拍档的定制球衣业务逐渐进入
了瓶颈期。但是，他们无法放弃对潮
流服饰的热爱和追求，决心闯出一条
破局之路。2016年，吕锦鸿与同样
喜爱篮球运动的新会伙伴一起，创建
以舒适休闲为基调，以复古简约为风
格的CENLES服饰品牌，产品在线上
销售。

值得一提的是，CENLES服饰品
牌初创团队的3人，分别就读电气自
动化、工商管理、建筑设计专业，和服
装设计毫不相关。“最初我们走了很
多弯路。”吕锦鸿说。

当时，很多人对原创品牌抱着质
疑的态度，更愿意信任“大牌”，令
CENLES的成长之路举步维艰。直
到2018年，吕锦鸿和伙伴们才做出
了第一件“爆款”产品，逐渐找到了运
营和发展的方向。2020年，随着网
红文化的兴起，人们开始更多地关注
和接受新兴、小众的原创潮流品牌，
CENLES团队抓住机会，进入了品牌
的快速上升期。

但现实的压力还是接踵而至。
“在广州的租金、运营、生活成本太
高，负担实在太重。”吕锦鸿说。

CENLES团队大部分是新会人，
他们都知道新会人制作服装由来已
久，且声名在外，不少厂家都为国际
一线大牌代工，手工、质量无可挑
剔。2020年，带着梦想，CENLES团
队回到家乡新会继续创业之路，从

“新”出发，翻开品牌成长新篇章。几
经考察，他们最终选择进驻中科创新

广场，

租用300平方米的场地。同样的面
积，租金比广州少一半。他们还陆续
申领了大学生就业补贴、社保补贴
等，减少运营成本，品牌实现快速成
长。

开设首家线下门店
注重品牌“调性”打造
“不放弃就是最好的方向和信

念。”面对家人的不解、旁人的质疑、
销量的低迷、设计的焦虑等困境，
CENLES团队秉持“不放弃”的精神，
把该做的工作坚持做下去，从失败中
吸取教训，走过一个又一个发展低
谷。

CENLES团队相信专业的事情
要交给专业的人做，选择外包新品展
示、宣传视频制作等工作，过程中融
入团队成员理念，以独特的打光、调
色、剪辑手法等，形成CENLES独特
的品牌“调性”，为品牌注入灵魂。

同时，把好产品质量关，选择高
成本面料。“我们不是专业出身，每一
件产品都认真做。比如一件无印花
或绣花的T恤衫，成本价已经达到60
元。客人一摸，就知道我们的产品质
量不错。”吕锦鸿说。

“好衫有好报”，正是这一份坚持
和执着，CENLES成功收获了大学
生、白领群体的认可，积累了一大批
粉丝。2022年，淘宝“6·18”购物狂
欢节，CENLES总销售额突破100万
元，“双12”单日销售额超50万元。

随着品牌的发展，不少顾客提出
了自提货物、亲身试衣的要求，
CENLES团队因此萌生了线下开店
的想法。

根据时下流行的社区店思路，
CENLES团队看中了经过“微改造”
的蓬江区美景里，那里宁静的环境营
造出一种松弛感，契合品牌风格，租
金也比较低。CENLES团队历时4
个月，将一个原是废物回收店和清吧
的地方，打造成CENLES品牌首家线
下门店。

2022年11月，CENLES首家线
下门店开业，吸引大批“潮人”打卡，
刷屏小红书、抖音等社交平台。不少
网友笑言，这里就像上海的安福路、
广州的东山口一样“潮到风湿”，“不
穿潮一点都不敢来”。

记者看到，CENLES的门店
运用了突出品牌特点的红棕色，
黑色的铁窗、木质的工作台，搭
配暖黄色的灯光，营造出复古的
格调，令品牌风格“看得见”“摸
得着”。

文/图 江门日报记者 殷浩轩

睦洲镇第四届男子篮球联赛火热开打

已成地方品牌文体活动

睦洲镇男子篮球联赛持续举办多年，是该镇的品牌文体活动。 梁瑞钦 摄

CENLES服饰品牌以舒适休
闲为基调，以复古简约为风格。

今年，全区早稻插秧工作已完成。

新会陈皮产业已成为全国富民兴村产业标杆。


