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“江门在有了这波热度之后，接下来如何借势乘势打响
江门城市和文旅知名度，创造美誉度，更好地做到‘引客入
江’，才是展现江门文旅真功夫的时候。”陈荣彪直言道。

在陈荣彪看来，江门作为粤港澳大湾区中的重要组成部
分，有可能成为接下来国内旅游目的地空间格局重组的选择
之一。关键是，如何将天时地利人和做到极致。

为此，他建议有关部门，一要正视自身的资源，充分发挥
江门独一无二的人文底蕴。只有得天独厚的特色城市文化，
才能为江门的旅游业发展注入新的活力和动力；二是要善于
抓住机遇，以创新方式不走文旅寻常路。只有放下身段，讲
好段子，拿捏住当代年轻人的“小情绪”，才是“网红城市”出
圈的关键；三要协同发力，市县（区）镇村四级合力，再加上与
民众通力合作。这样才能有效地形成江门文旅产业链条的
完整闭环；四是要以相对精准的目标人群为本，量身打造游
客渴望的温情体验。归根到底，“火爆出圈”的背后是人心所
向，是满满的人间温情，是从未忘记的人文关怀，所以，“引客
入江”必须要体现出“以游客为中心”的思维。

作为资深旅游从业者，江门大方旅游总经理黄剑恒同样
认为满足游客需求是关键，现在各地文旅都很“卷”，江门文
旅也要从上到下总动员。江门“小醒狮”这波热度的红利，预
计将在春节后逐渐显露，要抓住“三八”妇女节出游这个节
点，做好策划。比如可以通过举行文旅推介会、政府针对旅
游企业推出奖励补贴措施，吸引更多北方游客到江门旅游。

王奕娜表达了相同的愿望，“希望江门文旅相关部门尽
快组织我市文旅企业走出去，到外地进行文旅推介，对接外
地市场。”

“泼天的流量”总是突如其来，但城市文旅品牌打造更需
要久久为功。任何一座爆火的“网红城市”背后，其实都练就
了一套自己的独门“内功”。

江门市旅游行业协会副会长兼秘书长陈文飞认为，江门应
持续修炼“内功”，“从文旅部门，到文旅企业，再到广大市民，都
应发扬主人翁精神，善待游客。一方面，文旅部门、文旅企业提
升服务品质，进一步提升接待能力，比如停车、住宿服务
等；另一方面，做好监管，确保文旅企业不宰
客。通过方方面面的提升，给游客树立
江门热情好客的城市形象。

江门职业技术学院教授宋旭
民则表示，江门是中国侨都，拥
有独特的侨文化。从“狂飙
热”，到江门“小醒狮”出圈，江
门要实现长红，就要继续做
好侨品牌，一直去讲、一直去
做，才能把人气逐渐搞起来。

事实上，在狂飙“出圈”
之后，江门便开始思考变

“流量”为“留量”、变“网红”
为“长红”的方法。市文广旅
体局相关负责人表示，接下
来，该局将深化五大提升行动，
力求在活动策划、酒店建设、项目
招商、文创产品、经济指标、队伍建
设等六方面实现新突破，为奋力再造一
个现代化新江门贡献文广旅体力量。

对于江门文旅来说，江门“小醒狮”的出圈，是一个起点，
也是下一个奋斗故事的开始。

江门日报讯（记者/陈倩婷）“凉粉
是江门老街坊的传统小吃，也是我们店的招

牌。”1月14日下午，位于蓬江区长堤历史文化街区
的旧墟街美食店迎来了数位东北游客，店主黄绮屏推销

美食的同时，也向游客们介绍江门的历史。
近期，“南北互跨游”持续升温。江门“小醒狮”勇闯东北，

受到北方人民的热情款待，引发全网热议。而温暖如春的江
门，也迎来了避寒的北方朋友，温泉游、避寒游等冬季康养主
题热度大幅上涨，带旺景区商家生意。

“电视剧《狂飙》播出后，江门老街吸引了全国各地的游客
前来打卡，其中不乏‘东北老铁’们，特别是入冬后，多了不少
东北游客过来避寒游玩，我们店里也接待了几批来自黑龙江
和辽宁的游客。”谈及近期店铺生意，黄绮屏带着期待的口吻
说道，再过一周就是寒假，冬季旅游将进入旺季。

“江门人很热情好客，一些店家知道我们是外地人后，还
会主动给我们介绍当地的风土人情。”黑龙江游客孙逸飞去年
3月到江门游玩后，一直对江门念念不忘。近期，随着“南北互
跨游”的热度不断攀升，他又开始想念江门这座美丽的城市，

“上次只逛了江门市区的景点，下次有机会一定要去五邑地区
转转，好好感受一下江门的魅力。”

“到过很多地方过冬，还是江门适合我们。因为这里温度
适宜、空气湿润、物价实惠，人很友善。”张明来自黑龙江，2019
年在江门恩平恒大泉都购买了一套公寓用于避寒过冬。以前
他只是冬季来旅居，现在却一年四季都住在恩平，甚至还把户
口从黑龙江迁到了恩平。“每年10月，我们的东北、新疆的朋友
就到恩平过冬，一住就是几个月，直到过完农历新年才返回。”
张明告诉记者。

一直以来，广东沿海城市凭借其宜人的气候、美丽的风景
和丰富的旅游资源，成为了东北游客热门的避寒胜地，其中，
江门这座美丽的滨海城市更是备受青睐。近期，哈尔滨火热
出圈，“南北互跨游”变得频密，江门冬季康养旅游也迎来了新
的发展机遇。“江门环境湿润，气候宜人，农业、旅游资源丰富，
发展潜力巨大，相信未来在有关政府部门的积极推动和努力
下，通过一系列文旅项目和特色产品的推广，将让更多人认识
江门、了解江门、爱上江门。”张明说。

江门“小醒狮”勇闯东北 东北“老铁”来江门避寒

“南北互跨游”持续升温

“狂飙”热一年后“小醒狮”火出圈
我市文旅业内人士及专家热议江门“长红”之道

“咦——哈！”在哈尔滨、七台河市，江门“小醒狮”不仅
游学，还展示了蔡李佛拳、舞狮、咏春，赢得现场阵阵掌声和
喝彩的同时，也在社交平台获得无数点赞。

“别的地方文旅局疯狂发视频，广东现场直播文化输
出”“这波文化宣传绝了！”“太棒了，广东文化传承直接在北
方展示”“广东自带景点啊”“实现了南北文化大融合”……
网友们纷纷点赞江门“小醒狮”此行的文化交流。

自从广西“小砂糖橘”在哈尔滨研学火了以后，全国各
地研学团都在去往哈尔滨的路上，而要说独树一帜的，当属
江门“小醒狮”。

在江门春秋国旅副总经理王奕娜看来，江门“小醒狮”
之所以火出圈，与他们自带才艺闯东北密不可分。与其他
地方的研学团体不同，江门“小醒狮”自带才艺，展现了江门
的蔡李佛、咏春、醒狮文化，展现了奋发向上的精神，所以才
得到广泛关注。

这群6—12岁的“小醒狮”不只是一个游学者，更像是
文化交流的使者，让更多人了解宝藏城市江门。事实上，
才艺的背后，正是江门深厚的侨文化、武术文化，更是江门
独特的城市文化IP。

江门素有“武术之乡”美誉。近代以来，江门凭借中国
侨都的独特优势，推动侨乡武术不断向海外传播，蔡李佛
拳、咏春拳、佛家拳、周家拳、太虚拳等地方拳种享誉海内
外，构筑起文化交流的桥梁。

蔡李佛拳是目前广东省唯一的国家级非遗武术项
目，发源地在新会崖门京梅村；

咏春，是广东非物质文化遗产，“咏春拳王”梁赞是
鹤山古劳人，他将自己毕生武艺浓缩成精华，创立鹤山
偏身咏春拳，古劳因此被誉为“咏春圣地”；

江门的狮艺文化同样浓厚。鹤山狮艺与佛山狮
艺并称中国南狮两大流派，鹤山狮艺创始人冯庚长
是公认的“广东狮王”。鹤山狮艺同样是广东省非
物质文化遗产。

……
除了武术外，江门“小醒狮”还送出“陈皮玫

瑰”、开平碉楼行李牌等江门特产，以及赤坎华
侨古镇、开平碉楼门票。这些都是江门重要的
文化IP，可以说是展示江门的城市形象。

江门“小醒狮”闯东北之举，在中国策划
研究院执行院长陈荣彪看来并非是偶然事
件。他分析道，回头看一下，从“狂飙”热
到“引客入江”，再到当下“小醒狮”鱼贯
而出闯东北，其中国家非遗蔡李佛拳和
广东非遗咏春等文化IP产生的作用是
巨大的。

蔡李佛拳、咏春、舞狮、陈皮、开
平碉楼……这些江门独特的文化
IP，让江门“小醒狮”火了，同时

也为世界
发现江门、
读懂中国
侨都江门
提供了新
路径。

如果说“狂飙”热，是影视剧给江门带来
了“泼天的流量”，那么，此次江门“小醒狮”
出圈，则是江门主动出击，快速抓住了流量
密码。

在江门“小醒狮”研学过程中，“江门‘小
醒狮’勇闯哈尔滨”话题登上抖音热榜哈尔
滨同城榜第三位；“‘小醒狮’喊话网友来江
门游玩”登上抖音热榜江门榜第一位；“咏春
醒狮轮番上阵”“江门‘小醒狮’为东北‘老
铁’表演蔡李佛拳和醒狮”等单条视频播放
量达到数百万次……这些数据，足可见江门

“小醒狮”的热度。
在“传媒+旅游”时代，做好营销是文旅

宣传的重头戏。
黑龙江省文旅厅厅长何晶接受央视采

访时曾表示，哈尔滨火爆不是偶然，而是已
经准备一年，通过互联网和新媒体平台多维
度的宣传，尤其邀请了文旅的头部博主来进
行引流，同时策划了很多高流量的IP，引爆
黑龙江的旅游市场。

这个冬天，哈尔滨成为全国火热的城
市，全国人民的目光都聚焦到这个冰雪之
城。江门抓住这波难得的城市宣传机会，

“小醒狮”三个分队从江门出发，在这个“大
舞台”上绽放光彩，实现南北的“双向奔赴”。

陈荣彪认为，“热点”意味着流量，借势
“热点”，就能为自身及品牌带来更多的曝
光，实现宣传或营销的目的。这波“热点”江
门可以说蹭得非常好，江门“小醒狮”以南方
最具文化特色和特征的“醒狮”姿态，以小孩
子的天真活泼和可爱形象来链接，显得创意
十足又有趣，自然更能吸引哈尔滨乃至全国
人民的目光。“这就是江门从南北文化的互
补性中找出契合点而有效地‘蹭’，这是一种
智慧。”

陈荣彪认为，此次“出圈”，除了有文化
IP的助力外，又得益于来自市区镇街各级政
府、文旅部门敏锐的触觉和决策力、行动力。

在各地文旅都在“卷”的背景下，江门文
旅凭借江门“小醒狮”引起热议，赢得广大网
友的点赞：“江门文旅局这次真的很抓住机
遇，赞赞。”“这次江门真的上大分”。

陈荣彪认为，这绝对不是一次简单的
“蹭”，而是有着自己的深思熟虑。“尔滨”之
后，发展自己甚至让自己成为第二个“尔滨”
仍是江门文旅的第一要务。

2024年，江门市文广旅体局提出要在活
动策划方面实现新突破。江门“小醒狮”的
活动正是这样一次创新的活动，讲好江门故
事，让更多人认识江门、了解江门。

数百年来，一代代侨民先辈漂洋过海、
闯荡世界，这种敢闯敢试的精神早已植入江
门人的基因。如今，江门“小醒狮”勇闯东
北，不仅展示了新一代的精气神，更展示了
江门五邑“敢闯敢试、敢为人先、开拓进取”
的精神内涵。

文化IP出圈
“小醒狮”自带才艺闯东北

主动出击
快速抓住流量密码

乘势而上
提升城市知名度和美誉度

“哈尔滨，我们来了！”继广西“小砂糖橘”、云南“小野生菌”等之后，1月10日，作为广东今年最早前往东北研学游的小朋友之一——江门“小醒
狮”第一分队勇闯哈尔滨，如今第二、三分队接棒，也在哈尔滨持续火起来。

“狂飙”热一年后，“小醒狮”火出圈，在热闹的背后，我们不禁思考：江门“小醒狮”为何能火？下一步，江门又该如何抓住流量，更好地宣传城市
形象，实现“引客入江，留客在江”？

文/江门日报记者 李银换 图/市文广旅体局提供

延伸阅读

江门江门““小醒狮小醒狮””在在
哈尔滨哈尔滨““耍拳舞狮耍拳舞狮””。。

江门日报讯（记者/李银换）昨日下午，江
门“小醒狮”第二、三分队结束在哈尔滨、七台河
的游学之旅，返回家乡江门。5天时间里，他们
体验到了东北的冰雪，还感受当地美食和民俗
文化。同时，他们也在当地表演舞狮、咏春，传
播江门侨乡文化，实现南北文旅交流。

在哈尔滨，江门“小醒狮”表演了咏春和舞
狮，其中，咏春传承人冯家辉还在现场教授黑龙
江鄂伦春族小伙打咏春。“南北文化交流”不只
是表演咏春拳、舞狮，网友还喊话鹤山龙舟运动
员冯伟浚到哈尔滨来一场“冰上龙舟”。1月15
日下午，冯伟浚应邀而至，他带领江门“小醒狮”
在哈尔滨九站公园上演了一场“冰上龙舟”。

此次游学之旅，还是美食文化的交流。1月
16日，在哈尔滨还举办广东和黑龙江两省优质
农产品展销“黑土优品年夜饭”活动。活动现
场，江门带来了鹤山龙口牛系列产品、东古系列
产品、腊味、红茶等优质特产，七台河政府带来
了“黑土优品”产品、冠军蛋糕、蓝靛果饮品、玉
米浆包等特色产品。活动中，江门“小醒狮”品
尝了“金谷农场”鲜食玉米、五常大米冰激凌以
及以“黑土优品”为食材的黑龙江特色菜肴，他
们都表示味道很好。

此外，来自开平的“小醒狮”还为东北“老
铁”带来开平碉楼文创、开平景区门票、马冈鹅
等，让开平独特文化和美食传播开来。

1月17日，江门“小醒狮”来到“奥运冠军之
城”七台河，受到了当地的热情款待。

以雪为媒，再续“江河”友谊。在七台
河短道速滑小运动员的带领下，江门“小醒
狮”进行冰上娱乐体验；观看冬天冰面捕
鱼；到万宝湖玩雪。他们还体验了七台
河勃利非遗剪纸，动手制作糖葫芦、
泥鸡等，感受到做手工的快乐。

据悉，2023年江门市和七台
河市两地文旅局签署战略合作协
议。2023年的暑期，七台河第一
期研学团赴江门研学，得到了江
门的盛情接待，孩子们与江门研学
导师结下了深厚的友谊，也对江门
对广东对大湾区有了深入的了解。

寒来暑往，南来北往。半年前，
双方约定冬季江门的小朋友到七台河

研学。半年后，一场双向奔赴的千里之
约圆满实现了。
七台河市市文化广电和旅游局相关负责

人表示，通过此次广东江门“小醒狮”探秘“奥运
冠军之城”研学游活动，进一步擦亮了“南来北
往、寒来暑往、江河四季游”的旅游品牌。

江门“小醒狮”第二、三分队
结束东北游学之旅

传播江门侨乡文化
实现南北文旅交流

相关新闻

江门江门““小醒狮小醒狮””勇闯东北展示侨乡文化勇闯东北展示侨乡文化。。


