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““这是全球合作道路上的退步这是全球合作道路上的退步””
欧盟拟对中国电动汽车加税引发广泛担忧欧盟拟对中国电动汽车加税引发广泛担忧

欧盟委员会日前发表声明，拟从7月4日起对从中国进口
的电动汽车征收临时反补贴税。此举引发广泛担忧，欧洲多
国政商界人士对此表示反对，认为这不符合欧洲汽车工业和
消费者利益，将阻碍行业创新与发展，危及欧洲能源转型前
景，最终影响全球应对气候变化、实现绿色发展的努力。

“这是全球合作道路上的退步。”德国汽车工业协会主席
希尔德加德·穆勒表示，任何保护主义措施都会限制自由贸
易，并带来贸易冲突风险，最终对各方造成损害。

来源：新华社、新京报、央视新闻

“如同把婴儿和洗澡水一起倒掉”
去年10月，欧盟发起了针对中国电动汽

车的反补贴调查。此次调查是在欧盟产业未
申诉的情况下由欧盟委员会主动发起的，在
欧盟贸易救济实践中非常罕见。欧洲多国领
导人和产业界人士均表示，欧盟委员会的临
时反补贴税措施不利于欧洲自身，不利于欧
中贸易，也不利于欧洲乃至全球的绿色转型。

在全球汽车产业大国德国，不少政商界
人士认为欧盟对华征收临时反补贴税不仅无
法解决欧洲和德国汽车工业面临的挑战，还
会对欧洲企业和消费者产生负面影响。

“输家是市场参与方、企业和消费者。”在
德国批发和外贸协会主席迪尔克·扬杜拉看
来，效仿美国的贸易保护主义做法会导致德
国汽车工业深受其苦。“没有一辆欧洲汽车没
有中国零部件。我们的制造商也从中国进口
电动汽车，加税将伤及自身。”

“这是全球合作道路上的退步。”希尔德
加德·穆勒在接受采访时说，欧盟宣称对中国
电动汽车征收最高达38.1%的临时反补贴
税，其潜在危害远大于所谓益处。

德国宝马集团董事长齐普策表示，这是
欧盟委员会一个错误的决定。征税会阻碍欧
洲车企发展，损害欧洲利益，贸易保护主义势
必引发“以关税回应关税，以孤立取代合作”
的连锁反应。

德国梅赛德斯—奔驰集团认为，如果任
由保护主义抬头，将给各利益相关方带来消
极后果。该公司表示，始终支持基于世贸组
织规则的自由贸易，包括所有市场参与者应
享有同等待遇的原则。只有自由贸易和公平
竞争才能给各方带来繁荣、增长和创新。

德国副总理兼经济部长罗伯特·哈贝克
认为，对中国电动汽车征收临时反补贴税是

“最糟糕的处理方式”，“如同把婴儿和洗澡水
一起倒掉”。

彭博社的报道指出，欧盟此举是走了一
条“非常危险的道路”，欧洲消费者和绿色转
型进程将是最大输家。

匈牙利萨佐德韦格研究所政治分析中心
主任基塞伊·佐尔坦认为，欧盟委员会做法

“十分危险”，将限制自由贸易，限制科技创新

合作，在全球范围内
产生负面影响。

近年来，中国—
斯洛伐克经济联委会
主席帕沃尔·安塔利
奇经常去中国参观车
展，试驾过很多中国
品牌的电动汽车，也
走访了多家电动汽车
制造商。他说，中国
是一个非常开放的
市场，经贸往来，互
通有无，是最好的
合作方式之一，滥
征关税不利于任
何一方。

创新发展离不开竞争与合作
任何产业的创新发展都离不开竞争与合

作。欧洲一些政商界人士指出，征税并非提
升欧洲汽车业竞争力的有效途径，近年来正
是中国新能源车企与欧洲同行开展合作，促
进了产业创新与发展。

在德国联邦经济发展和对外贸易协会
主席米夏埃尔·舒曼看来，相比保护主义措
施，竞争更有利于产业发展和交通电动化转
型。中国车企通过不断提升本地化研发能
力，为欧洲用户提供了具有开创性的技术解
决方案，这些经验已成为全球行业创新的典
范。

“德国的目标是实现所有相关方共赢。”
德国中小企业隐形冠军学会主席瓦尔特·多
林指出，要有足够开放的心态面对来自中国
电动汽车行业的竞争。

欧洲汽车供应商协会表示，欧盟决策者
应把重点放在提高欧盟产业竞争力上，而不
是依靠可能阻碍欧洲公司进入关键市场的保
护主义措施。

匈牙利、瑞典等国的一些官员也对欧盟
做法提出批评。匈牙利国家经济部长纳吉·
马顿表示，保护主义不是解决方案，应该支持
合作和自由市场竞争。“我们不应该通过惩罚
性关税限制制造商之间的竞争，而应该支持
和帮助欧洲电动汽车行业在全球范围内提高
竞争力。”

据了解，此次欧盟针对进口自中国的电
动汽车加征关税的理由是“反补贴”。中国电
动汽车的优势真的是“补出来”的吗？

“没有事实依据！”这是德国权威汽车
经济学专家、波鸿汽车研究院院长费迪
南德·杜登赫费尔的研究结论。他说，
中国凭借庞大市场、创新能力和完备
产业链条促进新能源汽车产业规模
化，这是中国汽车产业竞争优势和
良好成本条件的来源所在。

补贴补不出产业竞争力，保
护也保不出真正强大的企业。
很多欧洲车企高管和商业协
会认为，欧盟委员会不应惧
怕中国电动汽车进入欧洲
市场，靠加税等保护主义
措施无助于解决自身竞
争力问题，反而会阻碍欧
洲汽车产业向电动化、
数字化转型。

雷诺公司驻波罗
的海国家公共关系和
沟通协调员明道加
斯·普卢基斯认为，
欧洲制造商不可避
免地要适应市场变
化。中国电动汽
车在欧洲市场上并
非特例，欧洲企业
必须学会与其他市
场参与者共存，为
消费者提供更多更
好的选择。

破坏全球应对气候变化合作大局
中国电动汽车性价比高、质量好、功能

强，不仅受到普通消费者青睐，也备受专业人
士推崇。荷兰老牌汽车经销商霍梅斯公司技
术经理埃德加·博高对记者说：“无论是质量、
智能化还是舒适度，中国电动汽车为我们打
开了新视野。”

分析人士指出，中欧汽车产业具有广泛
的合作空间和共同利益，如今已形成“你中有
我，我中有你”的格局。大众、斯泰兰蒂斯、雷
诺等多家跨国车企与中国车企合资建厂，充
分享受中国市场红利。

欧洲各界人士认为，在全球共同应对气
候变化的背景下，中国电动汽车等产业的规
模化发展有助于降低技术成本，推动清洁能
源技术在更广范围应用。中国为全球应对气
候变化、实现绿色发展作出积极贡献，而对中
国电动汽车征收临时反补贴税将破坏欧盟自
身绿色转型和全球应对气候变化合作的大
局。

“中国电动汽车出口将在全球范围内推
动良性竞争、促进产业迭代，进而改善整个行
业发展态势，从整体来看对全球应对气候变

化有很大帮助。”德国芯
片制造商英飞凌科技公
司监事会主席、大众汽车
集团前首席执行官赫伯
特·迪斯日前接受记者采
访时说。

德国黑森州欧洲及国际事
务司前司长博喜文（外文名：米夏
埃尔·博尔希曼）说，中国电动汽车在
西方市场的份额约为10%，并未对西方
电动汽车发展构成所谓威胁。一些欧盟领
导人听从美国的指令，而没有衡量经济等方
面的利弊。

欧盟已提出计划到2035年前逐渐停售
新燃油车。市场研究机构罗莫申公司汽车研
究负责人威尔·罗伯茨说，欧洲消费者迫切需
要高性价比的电动汽车，这对欧盟如期实现
转型至关重要。

作为非欧盟成员国，挪威是目前欧洲新
能源车销售占比最高的国家之一，该国多位
官员表示挪威不会效仿欧盟加税。挪威财政
大臣特吕格弗·斯洛格斯沃尔·韦杜姆表示，

挪威
不会加入欧盟
行动。挪威外交部区域
事务司司长韦比约恩·迪斯维克
说，即使欧盟决定征税，挪威也不会追随。

“全球面向绿色转型的发展浪潮中，没有
一国能够独自前行。各国只有携手发展和合
作，才能共同走向美好的绿色愿景。”杜登赫
费尔说。

对中国汽车出海影响几何？
对中国车企来说，欧洲市场是进军海外

最重要的市场之一。2021年，欧洲成为中
国出口新能源汽车第一目的地。2022
年，中国出口欧洲新能源车数量达54.5
万辆，相比2020年增长6.5倍。

欧盟中国商会调研显示，对大多
中国车企而言，欧方加征10%以上关
税即为高位区间，将对出口带来直
接负面影响。当前的 17.4%到
38.1%的临时关税区间意味着严峻
的市场准入障碍。不过，中国作
为全球电动汽车产销第一大市
场，国内市场销量远高于欧美市
场销量的总和，对欧电动汽车
出口仅占中国电动汽车产量的
5%左右，且大多为欧美品
牌。中国自主电动汽车品牌
在欧洲的市场占有率也远低
于欧洲本土企业。

中国汽车流通协会专家
委员会委员章弘表示，欧盟针
对中国车企的高额税率，影响
显而易见。这轮加税，将直接
导致中国车企出口欧盟的电
动汽车价格上涨。高额的关
税意味着中国车企需要承担
更高的成本，而这些成本最终
将反映在产品售价上。对于欧
洲消费者而言，这意味着需要
支付更多的费用来购买中国品

牌的电动汽车，这无疑会削弱中国电动汽车在欧洲市场的
竞争力。同时，欧洲作为主要出口市场之一，预计短期内
中国电动汽车对欧洲的出口量可能会减少30%左右。

不过，面对欧盟的临时加税措施，中国车企并非没
有应对之策。章弘建议，首先，从长期来看，中国车企可
以积极考虑在欧盟国家直接投资建厂。通过在欧盟国
家建立生产基地，中国车企可以绕过关税壁垒降低运营
成本，并更好地融入当地市场。特别是在欧洲汽车工业
相对落后的区域，中国车企可以抓住当地欢迎外资进入
的机遇，降低股份占比以融入当地市场。这样不仅可以
为当地创造就业机会、增加税收并丰富市场选择，还能
实现双赢局面。

其次，中国车企可以加强与欧盟当地企业的合作。通
过与当地企业共同研发、生产、销售电动汽车，中国车企可
以更好地了解当地市场需求和消费者偏好，以更贴近当地
消费者需求的方式进入市场。例如，零跑汽车与斯特兰蒂
斯在荷兰的合作案例就为中国车企提供了宝贵的经验，这
种合作模式有助于中国车企提升品牌影响力并扩大市场
份额。

此外，中国政府也需要采取相应的措施来维护国内车
企的合法权益。例如可以加强与欧盟的沟通和协商，争取
达成互利共赢的贸易协议；同时也可以通过调整出口策
略、优化产品结构等方式来降低对欧盟市场的依赖程度并
开拓其他国际市场以缓解贸易压力。

在国内汽车行业资深人士看来，目前欧盟加征关税对
中国汽车企业出口有一定的压力。如果欧盟实施加征关
税，后续可能会导致车企在欧洲、东南亚建厂，绕过中国本
土出口的限制；从供应链或者当地渠道商角度来看，可能
会通过降本等方式调整在欧洲终端市场的售价，从而降低
影响。

关税带不来竞争力
贸易战没有赢家

欧盟拟对中国电动汽车加税
引发广泛担忧，大众，奔驰、宝马等
欧洲车企都在第一时间表达了反对
意见，认为加征关税将会阻碍欧洲车
企发展，也会损害欧洲自身利益。欧
盟中国商会也发布声明，对欧方贸易
保护主义做法可能导致中欧贸易摩擦
升级、冲击中欧经贸和商业关系表示担
忧。

欧洲车企作为被欧盟“保护”的对象，
此次集体发声反对，足以说明欧盟的这一
决定根本不是为它们着想，而是在搞政治
操弄。这一做法违背了市场经济原则和国
际贸易规则，严重损害中欧汽车企业及汽车
供应链企业正当权益，可谓损人害己。

事实上，中国电动汽车给欧洲带来的“冲
击”，并不像一些人渲染得那么严重。来自美
国荣鼎咨询公司的数据显示，去年中国电动汽
车在欧洲市场份额为8%。而2022年，欧洲品牌
电动汽车在中国市场的销售份额达到6%。两者
相差不多。既然如此，欧方为何不顾反对声，执
意用关税打压中国电动汽车呢？这背后，既有欧
洲内部复杂的利益博弈，也与欧方一些人的三种
心态有关。

其一，打压中国发展的心态。在欧洲，主张中
欧合作是主流声音，但同时也存在一股反华势力。
这些人不愿看到中国发展，刻意夸大中欧意识形态
和政治制度分歧，一味渲染中方在中欧合作中
“占了便宜”，设法阻挠中欧深化政治互信、拓
展务实合作。特别是在当前欧洲保守主义
和民粹主义情绪升温的背景下，这种噪音

似乎找到了空间。
其二，惧怕公平竞争的心态。欧洲长期在传统燃油汽

车领域优势明显，但随着中国新能源汽车行业快速发展，
欧洲一些人惧怕中国实现“反超”。表面上看，欧洲车企似
乎能短期获益。但长期来看，用不公平手段打压竞争对
手，不仅会增加欧洲消费者的购车成本，也难以真正提升
欧洲车企市场竞争力，对欧洲自身伤害更大。

其三，对美国亦步亦趋的心态。欧洲曾是美国贸易保
护行为的受害者，这次摇身一变为贸易摩擦的发动者，背后
一个重要原因是美国的压力。此前，美国财政部长耶伦访
欧时，就呼吁美欧联手应对中国电动汽车等行业的“产能过
剩”问题。然而，在新能源汽车产业领域，中欧有着广泛共
同利益。近年来，宝马、大众等欧洲车企纷纷拓展在华新能

源汽车业务。宁德时代、比亚迪、长
城等中企已经或计划在欧洲投资建
厂。通过良性竞争与合作，中欧电

动汽车产业形成了“你中有
我，我中有你”的格局。

历史经验反复证明，
关税带不来竞争力，贸易
战没有赢家。中国电动汽
车产业优势是通过充分竞
争拼出来的，而不是靠产业
补贴补出来的。欧方应认真
倾听各界客观理性声音，立即
纠正错误做法，停止将经贸问
题政治化，通过对话协商妥善
处理经贸摩擦。如果欧方一意
孤行，中方将坚决采取必要措
施，捍卫世贸组织规则和市场原
则，维护中国企业的合法权益。
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