
一道七色彩虹，照亮前
路和梦想。在中国银行
江门分行，有这样一位
女性：她带领团队深
入企业调研，找准业
务症结，为企业破解
融资难题，推动多项
创新金融业务落地，
在金融一线绽放巾帼
芳华。她，就是中国银
行江门分行高级经理兼
公司金融部主任邓彩虹。

邓彩虹1997年加入中国银
行江门分行。从基层员工到高级经理兼
公司金融部主任，她一步一个脚印，始终
秉承咬定青山不放松的执着，全身心投
入到她热爱的工作岗位中，用28年的坚
守诠释着金融人的初心与使命。

“我们做金融服务的，就要把耳朵
‘贴’在一线，多听听企业的心声，为企业
办实事、解难题。”一直以来，在中国银行
江门分行党委的领导下，邓彩虹始终坚
持以金融服务实体经济为根本宗旨，聚
焦重大战略、重点领域和薄弱环节，带领
团队深入企业、项目，多方位调研找准业
务上的症结，为江门制造业、民营企业、
科创企业提供精准化、差异化的金融支
持。近两年，中国银行江门分行绿色贷
款、战略性新兴产业贷款的市占率在同
业中维持前茅，民营企业和制造业中长
期贷款的市占率逐年提升。

邓彩虹精干务实，勇于
创新。2024年，为推动
绿 色 金 融 创 新 产 品
——“节水贷”落地江
门，她带领团队积极
响应政策，主动与当
地政府部门沟通，实
地了解企业需求，深
入一线服务，细致指
导企业申报“节水贷”

业务，解决企业绿色节能
技改融资需求，最终牵手同

业成功推动“节水贷”落地。
除了“节水贷”外，邓彩虹还带领团

队实现了江门首笔设备更新贷款的投
放，并成功推动线上质押回购和城投债
券投资落地，争揽多家保险公司资金超
8亿元，联动中银理财子公司投资当地
城投债券1亿元，成为四大行中率先落
实投资的银行。

邓彩虹用专业与担当诠释着新时代
金融女性的风采。近年来，她多次获得

“省行先锋共产党员”“江门分行五邑之星
个人”等荣誉称号。面对荣誉，她始终保
持谦逊：“我只是做了金融人该做的事。”

邓彩虹用智慧和汗水浇灌着金融之
花，用实际行动诠释着“巾帼不让须眉”
的时代内涵。她不仅是江门金融战线的
优秀代表，更是新时代职业女性的生动
写照。

中国银行江门分行中国银行江门分行

金融玫瑰金融玫瑰 铿锵绽放铿锵绽放

台山有着“全国第一侨
乡”的美誉，是大广海湾
经济区主阵地，吸引了
众多金融机构和金
融人才的集聚，为当
地经济发展注入强
劲金融动力。中国
银行江门台山东方
科技支行行长黄丹
凤便是其中的一名
先锋。

2010 年，因为对金
融的热爱，黄丹凤大学毕业
后，便一头扎进了金融行业，并始
终奋斗在一线。15年来，她先后在柜
员、理财经理等岗位历练过，一直秉承
着爱岗敬业、尽职尽责的初心，坚持不
断学习与突破，在平凡的岗位上做出了
不平凡的成绩。

2021年，黄丹凤晋升为网点行长，
统筹网点的业务发展、风险控制和管理
团队。为进一步加大对地方经济的支
持，她带领团队主动走访企业，向企业
宣传金融信贷政策，为企业提供融资支
持。台山市某个体工商户梁先生便是
其中的受益者。梁先生感慨地说：“以
前一直认为银行贷款门槛高，尤其是对
于我们这样的个体工商户来说，获得贷
款似乎遥不可及。幸好黄行长主动联
系和热心帮助，为我们解决资金周转问
题。”

服务是银行的核心竞
争力，深知这一点，黄丹
凤在服务上从不打折
扣，始终以客户为中
心，想客户之所想，
急客户之所急，用
心用情把服务做到
客户心坎上。年过
六旬的陈婆婆，此前
险些遭遇电信诈骗，

幸好在网点办理转账
时，黄丹凤及时识破骗

局，帮她保住了“养老金”。
此后，她便成了黄丹凤的忠实“粉

丝”，她说：“黄行长人很好，我有什么不
懂的问题都会咨询她，她都会耐心地解
答。以后无论黄行长去哪个网点工作，
我都会跟到哪个网点办理业务。”

黄丹凤用坚韧与柔情，带领着朝气
蓬勃的团队，用贴心的服务、及时的信
贷投入，搭建起群众、企业与中行互利
共赢、协同发展的桥梁。在她的带领
下，中国银行江门台山东方科技支行业
绩稳步提升，而她个人也连续三年被评
为“优秀网点行长”。

在职场之外，黄丹凤还是两个孩子
的母亲。尽管平时工作繁忙，但她始终
把家庭放在重要位置，尽量安排时间陪
伴孩子。她常说：“家庭是我最坚强的
后盾，也是我努力工作的动力！”

中国银行江门台山东方科技支行行长 黄丹凤

平凡岗位上的不凡坚守

翻开中国银行江门
高新科技支行公司金
融部客户经理兼副
主任张丽玲的履
历，各项荣誉映入
眼帘：省行中银优
秀员工、分行优秀
管理者、分行“开门
红”对公板块突出
贡献个人……一项
项荣誉见证了她15年
来在基层岗位上的坚守
与努力。

张丽玲于2010年进入中国银
行工作。从柜员到客户经理，让她练
就了一身“好功夫”，成为支行的业务
能手。她常说，做金融业务不仅要专
业，还要始终保持耐心及热情，迎难而
上，多与客户交心，用真心换真心，笃
行不怠，久久为功，才能长久把业务做
好、做精。

日常工作中，张丽玲主要负责支
行普惠金融业务的拓展与维护，以及
普惠业务和普惠客户经理队伍的管
理。为拓展业务，她坚持每天跑营销、
访客户，回来立马整理好当天最新授
信资料，及时录入信贷系统，加快贷款
投放进度，这种工作方式已成为她的
一种习惯。“做信贷工作，要不断夯实
业务知识，熟悉各类产品，通过产品的

选取和搭配因地制宜，因
客户不同需求制定不同
授信方案，才能大大提
高营销的成功率。”张
丽玲说。

在发展新业务
的同时，张丽玲也注
重存量客户的维护，
充分发挥客户的“蝴
蝶效应”，在她身上，

以旧带新的例子也是屡
见不鲜。其中，广东某节

能环保有限公司就是生动例
子之一。“张经理一直都是站在企业的
角度，结合我们企业的实际提出专属
的授信方案，她跟进我们企业非常到
位，我们都将有需求的上下游企业介
绍给她。”该企业负责人说。

在张丽玲的带领下，所在支行的
团队业务全辖排名靠前，实现贷款余
额和贷款户数的市占率逐年上升。此
外，她还积极带动团队投入公私联动，
有效带动对公账户开户、代发薪，以及
个人养老金等业务，并带动全量对公、
对私金融资产等其他业务，进一步带
动支行业绩增长。

以专业成就非凡。张丽玲用“干
一行爱一行”的执着，成就“钻一行精
一行”的精彩，在平凡的岗位上闪耀出
光芒。

中国银行江门分行高级经理兼公司金融部主任 邓彩虹

精干务实 勇于创新

中国银行江门高新科技支行
公司金融部客户经理兼副主任 张丽玲

以专业成就非凡

春风拂面，万物复苏。在中国银行江门分行的广阔舞台上，有着众多女性员工，她们以独特的智慧、坚韧与细腻，撑起了中国银行

江门分行高质量发展的“半边天”。她们是职场中的铿锵玫瑰，用专业与热情书写着属于自己的精彩篇章；她们是家庭中的温暖港湾，

用爱与责任平衡着工作与生活。

金融玫瑰，铿锵绽放。在“三八”国际劳动妇女节到来之际，让我们走近中国银行江门分行的三位优秀女性代表，聆听她们的故

事，感受江门金融“她力量”。

文/图 陈倩婷
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“她经济”，很美！
又是一年“三八”国际劳动妇女节临近，“她经

济”生机勃勃。在江门市区，美容美发、休闲旅游、运
动保健、鲜花绿植等较受女性喜爱的消费活动比平
时更加活跃，一些商家纷纷推出相关优惠、促销活
动，营造出温馨浪漫的节日消费氛围。

“她经济”又被称为“女性经济”，是围绕女性消
费形成的特有经济圈和经济现象。随着长时间以来
社会的发展进步，如今女性拥有更好的就业创业机
会、更多的可支配收入。经济和社会地位的提升，使
得她们有着更多的消费自主选择权，成为消费的重
要力量，在消费市场中占有一定的主导地位和影响
力。

据有关统计，中国20岁至60岁的女性消费者每
年掌控着高达10万亿元的消费支出。“她经济”涉及
的行业众多，包括美妆、服饰、黄金珠宝、旅游酒店、
茶饮火锅、宠物、潮玩盲盒、家电家居等，市场规模超
过10万亿元。京东的一份大数据排行榜显示，投资
人心目中消费价值最高的就是女性消费。

人人皆有爱美之心，女性尤甚。纵观女性购物
消费，从消费心理上来看，很多都是为了满足精神上
对美的追求，这种美既包括自身外在的容颜美，也包
括自身内在的心情美，还包括惠及家庭、家人的生活
美。

内外兼修，享受生活。近年来，女性消费者不仅
关注外在形象，还关注自己的兴趣爱好，善待自己，
不把他人的期待看得太重，“悦己”与“实用”成为她
们消费时重点考量的关键词。女性的消费行为也变
得更加理性和多元，以往那种盲目的、感性的消费少
了。

移动互联网时代，女性用户整体线上消费能力
提升，女性群体在移动互联网中的比例持续升高，活
跃用户数增至近6.1亿。QuestMobile数据显示，2024
年1月，线上消费能力在2000元以上的女性用户占比
达32.8%。近年来，无论是在电商购物平台，还是直
播带货，女性消费者都是拉动消费的重要力量，高品
质的国货品牌和国潮产品尤其受到她们的青睐，这
也证明女性对生活品质的要求在提升。

同时，本地生活、休闲旅游等线下消费需求也在
保持增长。母婴、亲子、美妆、时尚、影视、旅游、美
食、茶饮等类别的消费，受到众多女性的欢迎。美团
数据显示，2023 年美容美体女性消费者数量相比
2021年增长56%，相比2019年增长155%。在文旅消
费领域，过半以上消费者是女性。同程旅行发布的

《2024中国女性旅行趋势报告》显示，女性的文旅消
费意愿与频次显著高于男性。

得“她”者得市场。商家只有深入研究女性消费
者的心理，最大程度上满足女性消费者对美的追求，
才能在“她经济”的市场竞争中赢得她们的芳心。市
场很大，就看怎么做。

（吕胜根）

“三八”国际劳动妇女节将至

江门“她消费”升温 经济杂谈 财经随笔

“三八”国际劳动妇女节将至，线上电商平台
及江门本地商场、超市均推出了优惠促销活动。
连日来，记者采访发现，鲜花、餐饮的预订量也明
显增加，以女性为主角的“她消费”正不断升温。

文/图 江门日报记者 陈倩婷

搭配花材、除刺剪叶、包装点缀……位于
蓬江区丰乐路的唯美花艺店内，店主伍燕青和
7名员工正忙得不可开交，门口还摆放着没来
得及拆箱的鲜花。“‘女神节’前一周是最忙的
时候，团体采购、个人订购、沙龙活动等需求陡
增，预订量比平时增长了近一倍。”伍燕青说。

随着“三八”国际劳动妇女节的临近，鲜花
预订迎来了新一轮的热潮。记者在市区多家

花店看到，玫瑰、康乃馨等热销品种都被摆放
在了显眼的位置。而价格方面，几家花店店员
均表示，情人节后鲜花的价格有所回落，目前
价格较为稳定，与往年相比也没有出现大幅变
动。不过，也有店员表示，由于节日当天销量
较大，预备时间不足，节日当天花束价格也许
会有小幅上涨。

市民刘烨选了一束由玫瑰、康乃馨、满天

星等混搭的精致小花束，并写了祝福卡，准备
提前给妈妈一个惊喜。“选了7支花，花了68
元，这个价格还可以接受，反正过节嘛，就要有
点仪式感。”刘烨说。

记者走访了解到，“三八”妇女节前，单支
花束的价格在10元左右，3至9支的精致小花
束则定价在20元至70元之间，品质好、配材丰
富的大花束基本是百元起步，而带有特殊包装

的花束以及永生花、玩偶花束等高端产品则要
数百元一束。

“除了反季节鲜花，目前常规品种的花价
都比较稳定，部分花束售价较高，主要是为花
束的创意造型和包装设计买单。”伍燕青表示，
送花的意义在于传递情感，表达心意，消费者
在选购鲜花时应保持理性，根据个人需求和预
算来选择。

目前，古典雅致的新中式茶空间成了女性
聚会的热门选择。3月5日，记者在市区一些
茶室看到，店内已有不少女性客人正在聚餐，
有的店还在举办插花、制作糕点等沙龙活动。

“和闺蜜一起穿马面裙拍照、烤奶茶，这样
的过节方式很治愈。”江门白领李女士提前预约

了某茶室的双人套餐。她表示，相比喧闹的餐
厅，新中式茶空间既有文化氛围又私密安静，

“和朋友聊聊天，体验传统茶文化，很有意思。”
“今年3月8日刚好是周末，预计今年的客

流量会比去年多。”蓬江区畔山茶食负责人陈
先生表示，近年来，新中式茶空间的火爆得益

于消费场景的创新，“我们在传承传统茶文化
的基础上，创新推出特调茶饮品、茶拿铁、罐烤
奶以及各种创意中式茶点，让年轻人觉得喝茶
也是一件时尚的事情。”

下午茶时间，萄醉茶室逐渐热闹了起来，
女性茶友约上三五知己前来品茶。“新中式茶

空间正在重构中国茶的消费场景。”萄醉茶室
负责人熊栩绫表示，从单纯品茶到沉浸式文化
体验的转变，既传承了传统茶道精神，又以现
代美学激活年轻市场，“当茶席成为女性展示
自我、连接情感的载体，传统的茶文化也就焕
发出了全新的生命力”。

在这个属于女性的节日里，江门各大商家借
势发力，开启花式促销。近日，记者走进市区部
分热门商场看到，各大品牌琳琅满目，纷纷推出
节日专属礼盒，吸引众多女性驻足挑选。

线上销售也同样热闹。在各电商平台，女

装、化妆品、香水等销售网店，已经推出了多种
形式的促销活动。记者注意到，与往年相比，
今年最大的变化是，各大平台更注重“去噱头
化”，促销名称从“女神节”向“妇女节”回归，优
惠规则趋于简化。

市民李晓欣在网上买了一套化妆品，作为
送给自己的妇女节礼物。她笑着说：“趁着折
扣大，买点礼物‘犒劳’自己。”市民潘诗婷也给
自己准备了一份特别的礼物，去影楼拍了一套
写真。她说：“今年我刚好30岁，想给自己拍

套写真留念。”
业内人士表示，与以往不同，“悦己型消

费”正悄然兴起，“为自己买件礼物”的女性越
来越多，已然成为一种生活新风尚，进一步带
动节日消费热潮。

鲜花销售旺

新中式茶空间受青睐

女性为“悦己”买单

花店员工忙赶订单花店员工忙赶订单。。
新中式茶空间受女性消费者欢迎新中式茶空间受女性消费者欢迎。。


