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从“一时狂欢”到“长久品牌”

江门“土味”节庆的长青之路
元旦假期的蓬江区棠下镇五洞村，牛肉餐馆香气四溢，非遗鱼灯巡游添彩助兴。这场持续4天的牛肉美

食活动，单日最高涌进2万名游客，元旦假期前3天带动全村文旅消费累计约200万元。同一时期，开平市
金鸡镇的科农文旅融合发展嘉年华暨“金鸡优品”展销会，为期三天吸引超2.8万名游客。

棠下镇五洞村与金鸡镇的火爆场景，是江门以土特产为核心、深耕农文旅融合的鲜活实践。2025年年
底以来，江门十余场特色农产品节庆活动累计吸引游客数十万人次，不少粤港澳大湾区游客专程而来，消费
热潮持续升温。

这些“土味”节庆何以引爆市场？热潮之下藏着哪些隐忧？怎么让“一时狂欢”沉淀为“长久品牌”？记
者深入采访探寻答案。

文/江门日报记者 李银换 图/李银换 李嘉敏 黄胜

2026年1月1日，蓬江区棠下镇
五洞村沿街牛肉餐馆的明档前，师傅
手起刀落分割鲜牛肉，非遗鱼灯匠人
带领市民游客开展鱼灯巡游。“边吃牛
肉火锅，边看鱼灯巡游，这种‘非遗+美
食’的组合太有吸引力了。”来自佛山
的游客李小姐称赞道。这场活动让五
洞村“牛肉美食村”的名号更响，更让
非遗在烟火气中落地生根。

同日，开平市金鸡镇田埂边窑火
正旺，柴火噼啪声中，泥土裹着鸡肉的
鲜香弥漫。在科农文旅融合发展嘉年
华的焗鸡体验区里，数百个窑坑座无
虚席，游客们挽袖拾柴、搭窑、封土，复
刻传统农耕技艺。“快来看！我们的鸡
熟啦！”随着欢呼，泥块被敲开，鲜嫩汁
水顺着鸡皮滴落。“我们带着娃过来，
三个家庭凑一块儿，就想体验自己动
手的乐趣。”广州游客孙丹手上沾着
泥，语气满是新鲜。除焗鸡体验区外，

徒手捉鸡、圈圈套鹅游戏区也笑声不
断，这场盛会让“金鸡焗鸡”成为金鸡
镇农文旅IP符号。

棠下镇五洞村、金鸡镇的烟火气
并非个例，侨乡大地的节庆，总能在

“土特产”中解锁新玩法。
2025年12月19日至21日，恩平

那吉镇金山温泉度假村内，2025恩平
温泉嘉年华暨腊鸭菜心集市吸引了众
多周边城市游客慕名而来。200多个
摊位中，腊鸭与菜心摊前排起长队，油
亮的腊鸭泛着光泽，菜心带着露水清
香。“我特意从广州开车来买腊鸭，泡
完温泉顺带采购，濑粉、豆角糍都是城
里吃不到的家乡味。”陈女士提着购物
袋笑道。三天4万余人次客流、超200
万元消费额，印证了土特产与文旅联
动的魅力。

2025年12月12日，新会区崖门
镇第十三届甜水萝卜季开幕，这一有

200 多年
种植史的
国 家 地 理
标志产品成
核心吸引力。
游客提篮穿梭田
间，拔起带泥的脆
嫩萝卜。30多个摊位
的创意市集上，歌声与欢笑
交织。“今年收成不错，萝卜季连年举
办，吸引了很多游客采摘，实实在在帮
助农户拓宽了销路。”甜水萝卜种植户
黄瑞喜高兴地说。

2025年 11月 22日至24日，“蚝
韵台山·鲜聚汶村”2025台山蚝宴嘉
年华上，直播间主播举着生蚝喊单：

“个个饱
满，现开
现发！”网

友下单提示
音不断；现场

摊主开蚝淋酱，
游客争相尝鲜。

截至11月22日18时，
“台山蚝直播带货专场”累

计观看人数突破1600万人次，线上交
易订单17000单，累计交易金额134.8
万元，让“台山生蚝”香飘全国。

据不完全统计，2025 年年底以
来，江门各乡镇共举办了十多场以土
特产为主题的节庆活动。这些带着泥
土气息的特色物产，在节庆的加持下，
正一步步长成乡村振兴的“金名片”，
也是江门推进“百千万工程”的生动实
践。

2025年12月27日至28日，恩平
市良西镇举办的2025恩平温泉嘉年
华·良西“四薯”美食之旅人气爆棚。
新鲜采摘的沙葛、粉葛、木薯、马铃薯
饱满鲜嫩，纯手工葛根粉、本地压榨粮
油等特产备受青睐，活动接待游客超4
万人次，累计带动消费超130万元，成
为江门乡村节庆持续圈粉的生动缩
影。

江门市文化广电旅游体育局相关
负责人表示，近年来，江门始终坚持以
文塑旅、以文兴城、以文富民，有力推
动侨乡农文旅融合发展。这一发展理
念的落地，让江门乡村节庆摆脱了单
纯“办活动”的局限，呈现出持续火爆
的良好态势。

这些“土味”乡村节庆场场爆满的
答案，藏在“天时、地利、人和”的精妙
契合中，这也是江门节庆跳出浅层热
闹、持续吸引游客的核心密码。

“天时”是江门节庆的天然优势，
既精准选中农产品最佳赏味期，又贴
合旅游消费黄金时段，让“应季而兴”
成为鲜明标签。例如，崖门甜水萝卜

每年12月进入采收旺季，萝卜
季活动精准择期启幕，连续举办
十三届，成为了当地的一大品牌
活动。江门职业技术学院教授宋
旭民解释：“土特产的时空稀缺
性，让节庆自带‘错过再等一年’的
吸引力。”节庆更巧妙地借力时机红
利，与江门温泉等文旅资源形成互补。
2026年1月9日至3月9日，台山市三
合镇2026年温泉嘉年华举行，游客逛
完市集还可以泡温泉，逛吃采购一站式
完成。仅开幕后三天，活动便吸引游客
约3.2万人次，带动文旅企业综合营业
收入约230万元。“没想到来泡温泉，
还能参加嘉年华活动，现场有很多台
山特色美食，很好玩。”游客黎小姐说。

“地利”源于江门得天独厚的农业
禀赋与区位优势，16个国家地理标志
农产品构筑起节庆的核心竞争力，成
为不可复制的差异化基底。江门市旅
游行业协会副会长兼秘书长陈文飞介
绍，江门是粤港澳大湾区的“米袋子”

“菜篮子”“海鲜铺子”，开平马冈鹅、杜
阮凉瓜、台山生蚝、崖门甜水萝卜等带

着“地域身份证”的特产，为节庆提供
了天然吸引力。这些特产或有地理标
志背书，或凭独特风土与工艺立足，节
庆搭建起产销直连平台，看得见的生
产过程让消费者更放心。

台山蚝的现开现吃、甜水萝卜的
田间采摘，都是城里找不到的独特体
验。而毗邻港澳、连接广佛的区位优
势，更让这些差异化体验快速转化为
短途游需求，成为大湾区游客的休闲
优选。

“人和”是节庆圈粉的关键，精准
对接城市游客需求，通过文化浸润与

体验创新，让“土味”变成持久
吸引力。

陈文飞直言，节庆持续圈
粉的核心是踩中了市场差异化
需求，“这些活动充满浓郁的乡

村文化气息，对大湾区城市游客极
具吸引力，尤其是亲子与研学群

体。”中国策划研究院执行院
长陈荣彪深表认同：“‘土
味’的本质是差异化本
真价值，这类活动精
准对接了城市人对
乡 土 本 真 的 渴
求，满足了市民
游客的情绪价
值。‘土’代表
健康、传统与
情感连接，游
客参与的不仅
是消费，更是
对侨乡生活方
式的深度融入，
迥异于浅层网红
打卡。”

然而，纵观江门一些乡镇节庆，热
闹只是一时。活动一落幕，人流散了、
热度退了，前期攒下的人气难以转化
为长效收益。那么，如何才能从一时
的节庆热闹到“IP长青”，打破“昙花一
现”的困境？

陈文飞给出核心思路——品牌与
IP的打造，能让节庆活动形成长效引

流能力，反哺
种植农户、农
产品加工企
业及文旅企
业，以地理
标 志 农 产

品节

庆活动为龙头串联产业链条。通过农
旅商融合的发展路径，扎实推动“百千
万工程”，赋能乡村振兴，实现人流、物
流、现金流的良性循环。

江门新会陈皮、杜阮凉瓜这两个
国家地理标志产品，正是循着这样的
思路走出了长效发展之路，它们不靠
节庆“单打独斗”，真正的功夫全下在
节庆之外的布局上，为其他农文旅IP
提供了可学的实践经验。

新会陈皮的底气，藏在“广东三
宝”之首的名号里。作为国家地理标
志保护产品，“一两陈皮一两金”的口
碑，是经多年沉淀攒下的硬实力。节
庆，不过是让这份实力被更多人看
见。新会已连续举办了七届陈皮文化
节，还搭配柑农节、陈皮美食旅游节、
预售季等活动，让品牌热度全年不降
温。2025年12月12日举办的第七届
陈皮文化节以“新会陈皮 人类共享”
为主题，不仅展示风物和技艺，更成了
产业对接、文旅融合的大平台。

热闹过后，江门在陈皮农文旅融
合上的探索仍在继续。江门市文化广

电旅游体育局精心打造

多条陈皮主题专属旅游线路，让游客
循着线路沉浸式感受新会陈皮的独特
魅力。当地还布局了多家陈皮庄园、
陈皮文化博物馆等特色载体，全方位
解锁陈皮文化体验。其中，丽宫陈皮
庄园打造一站式农业综合体，集种植、
科普、民宿、研学功能于一体；陈皮文
化博物馆与陈皮古道更是串点成线形
成特色打卡路线，柑园采摘、陈皮炮制
等体验项目常年向游客开放，让陈皮
的吸引力不止于节庆，更成为常态化
的文旅体验。数据最有说服力——
2025年新会陈皮全产业链产值突破
280亿元，带动超7.8万人就业创业，
人均增收超2.6万元。节庆的热度，最
终变成了“IP长青”的底气，让一块陈
皮长成了江门农文旅融合的标杆。

再看杜阮凉瓜，走的也是“物产打
底、节庆增色”的路子。作为国家地理
标志产品，它“苦而不涩”的独特口感，
早就在本地市场站稳了脚跟。连续多
年举办的凉瓜美食文化旅游节，联动
400多家餐饮店主推特色菜，让这颗
田间瓜，成了江门文旅的美食名片。

杜阮镇没满足于节庆的一时热
闹。为了留住客流，该镇建了6.66万

平方米的凉瓜

田园综合体，游客服务中心、智慧大
棚、文化长廊全年开放，彻底摆脱“过
季就冷清”的难题。更创新推出全市
首条青少年知识产权科普研学路线，
让凉瓜IP成了亲子游、研学游的热门
选择。“杜阮凉瓜博物馆与上巷村杜阮
凉瓜种植基地串珠成链，吸引旅游团、
研学团慕名打卡，凉瓜上市的2个月
接待游客上万人次。”上巷村党支部书
记黄梅芳说。杜阮镇相关负责人也提
到，地理标志的“在地认可”，带火了餐
饮、采摘等体验经济，而持续的场景打
造和业态融合，让这份认可变成了长
久的发展动能。如今“凉瓜+餐饮+旅
游+研学”的业态成了规模，全产业链
产值达1.3亿元。一颗小凉瓜，撬动了
乡村振兴的大市场。

新会陈皮的一块皮，杜阮凉瓜的
一颗瓜，都是江门田间走出来的鲜活
IP。不困于节庆一时热闹，扎牢物产
根基、做细长效布局，让热度真正沉
淀，这便是江门乡镇节庆活动打破

“昙花一现”困境的关键，也
为更多乡镇土特产“IP
长青”铺好了路。

江门职业技术学院教授宋旭民：
讲好土特产的故事

如何将“土味”节庆的短期热度转化为长效品牌
影响力，持续擦亮乡镇IP？宋旭民给出了四点建议：

其一，巩固文化阵线。这些土特产的讲故事能力
还是较弱，只知道品牌，但缺少能让人口口相传、记忆
深刻的故事。这需要通过深入田野调查和挖掘，当地
政府应重视这方面文化的建设与整理，以文化自信的
态度把自身的文化故事讲好。

其二，联合区域战线。整合恩平、新会、台山等乡
镇IP，实现季季有特产、月月有活动，将单个土特产热
点扩大为江门土特产整体热潮。

其三，建立社区联盟。推动村民与市场协同，成
立合作社或产业联盟，规范生产标准，让村民参与IP
运营和利益分配，增强品牌内生动力。

其四，强化独特体验。突出土特产较预制菜的体
验感优势，打造珍稀独特体验，吸引市民实地感受田
间到餐桌的喜悦、大厨与食客的情感联结及侨乡文化
共鸣，拉长产业链。

中国策划研究院执行院长陈荣彪：
“土味”与颜值经济、情绪经济相融合

陈荣彪认为，围绕土特产而举办的节庆活动，要
从短期热度到长效品牌，是一项农文旅融合的系统工
程。需以“百千万工程”为框架，构建“产品—场景—
产业”三层体系。

产品深耕。建立地理标志与品质标准，如“台山
蚝”可研发衍生品（蚝油、预制菜），延长消费链条。

场景再造。将集市、节庆升级为常态化文旅节
点，如打造“萝卜田艺术节”“蚝乡慢食街”，融合农耕
体验、手作工坊，形成四季可游的微度假地。

产业联动。引导农户、餐饮、民宿共建
“乡盟”，借联票、主题线路等共享客

流，以数字化管理精准营销。
对于“土味”与颜值经

济、情绪经济的融合路径，
陈荣彪认为，“土味”需

通过设计转化与情感
叙事来实现，才可契
合新消费需求：视
觉焕新，挖掘萝卜
田几何韵律等乡
土美学，借摄影大
赛、艺术装置打
造“可传播的乡土
视觉”；设情绪锚
点 ，围 绕“ 治 愈 ”

“怀旧”设计互动，
如举行亲子拔萝卜

大赛、海岸落日音乐
会；故事赋能，通过短

视频、乡民主播讲农耕智
慧与侨乡记忆，让土特产

成为情感媒介。

茂名荔枝：
文化赋能让荔枝品牌更有内涵

茂名是全球最大连片荔枝生产基地，拥有142万
亩荔林，全球每5颗荔枝便有1颗产自这里。2025年，
茂名荔枝全产业链产值突破120亿元，创历史新高，荔
枝成为乡亲的“致富果”与乡村振兴的坚实支撑。

茂名连续多年承办中国荔枝龙眼产业大会，持续
办好荔枝嘉年华等活动，建成全国首个特色水果技贸
评议基地和RCEP国际采购交易中心，推动荔枝远销
全球20多个国家和地区。

作为承载2000多年历史文化的“活化石”，茂名近
年来深挖荔枝文化内涵，推动产业融合。去年联合

《长安的荔枝》影视创作团队，助力荔枝“火爆出圈”；
深化“520我爱荔”文旅IP，串联中国荔枝博览馆、包茂
高速柏桥服务区、泗水滩底全国首个“三农”微短剧基
地等资源，打造精品旅游线路，让果园变景区、田园变
公园，每年吸引超500万人次游客打卡，让乡亲们既赚

“卖果钱”，又挣“旅游钱”“戏份钱”。

烟火升腾
侨乡节庆里的“土特产”狂欢

人气密码
“土味”节庆何以持续圈粉？

破局之道
从“昙花一现”到“IP长青”

A

B

C

专家声音

他山之石

每到冬季每到冬季，，新会陈皮村的新会陈皮村的
空地上都在晒陈皮空地上都在晒陈皮。。

新会崖门第十三届新会崖门第十三届
甜水萝卜季吸引很多游甜水萝卜季吸引很多游
客到现场采摘萝卜客到现场采摘萝卜。。

台山蚝宴嘉年华多台山蚝宴嘉年华多
措并举吸引五湖四海的措并举吸引五湖四海的
朋友前来品尝生蚝朋友前来品尝生蚝。。


