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陈久者良
广东三宝——陈皮、老姜、禾秆草。
据媒体报道，在1月9日举办的新会陈皮质

量承诺活动现场，新会陈皮行业协会与新会区
农学会共同代表企业宣读《新会陈皮质量承诺
书》，企业代表现场签署承诺书，郑重承诺将坚
守“新会种、新会种、新会陈”的道地品质，自觉
接受社会监督。新会区政府同步公开投诉举报
渠道，畅通社会共治路径，为产业发展保驾护
航。

多年前的铁观音茶，经历短暂的全国性流
行后，市场地位和口碑出现严重下滑。当时，销
量火爆催生了大规模的粗制滥造，仿制成铁观
音的假冒伪劣产品充斥着市场。同时，当地茶
农为追求产量，过度使用农药和化肥，导致产品
出现农残超标、重金属残留等问题，更有黑心商
家添加各种香精掩盖品质缺陷。这些事件严重
透支了消费者的信任，负面新闻广泛传播。消
费者自然也会用脚投票，使普洱茶、红茶、绿茶、
白茶等茶类迅速崛起，给消费者提供更多元化
的选择。

“百年陈皮，千年人参”。新会陈皮有着悠久
的历史和厚重的文化价值，药食同源，陈久者良，
为国家地理标志保护产品。记得2009年，政府
有关部门联合中盈融资担保公司和多家金融机
构，扶持新会柑树种植，支持陈皮产业融资担保
贷款。2011年江门媒体联合江门市建设银行、中
盈融资担保公司推出十集特别节目《善建者行·
盈在江门》，聚焦青年创业、种植业、养殖业融资
难等问题，其中一集专门介绍新会陈皮的地理标
志、产地分布、传统技艺、采摘晒制、食用功效、仓
储管理、收藏价值等专业知识。通过走访业内资
深人士，我也得知陈皮鉴定比较复杂，标准参差
不齐，产地、年份较难量化，而新会本土柑树种
植，民间传统细分为“核心产区”和“一、二、三线
产区”等，业界资深人士凭多年经验鉴别也有偏
差，普通消费者很难辨别真假，更不要说信息混
杂、认知差异，以及一度存在的“鱼目混珠”“冒名
顶替”了。

我曾经问业内专家：“有什么方法保证买到
正宗核心产区，年份陈化时间一致的陈皮？”专
家回答：“找信得过的渠道购买，最好是自己在
柑园亲手采摘，在家加工晒皮自然陈化。”据了
解，柑树种植三年结果，柑皮也至少经过三年自
然陈化才正式称为陈皮。新会陈皮越陈越香，
价值越大，行业也更加需要大量资金沉淀，而大
部分金融机构不接受陈皮仓单仓储质押，也是
因为产品边界模糊，缺乏标准，不能量化。

业界要珍惜祖先传承下来的宝贵资源，发
自内心保护好“道地陈皮”这块“金字招牌”，要
规范道德底线，加强行业自律。同时，有关方面
须配套细则、法则、规则，各方联动，共同制约。

（中新集团董事长 陈燕旭）

企业家说企业家说

““9090后后””返乡创业青年黎统生返乡创业青年黎统生：：

一片一片““金叶子金叶子””托起乡村振兴梦托起乡村振兴梦

江门产茶历史悠久，早在宋朝便已有记载，
至清道光年间发展达到高峰，茶叶输出总量占广
东省的80%以上。作为家乡文化和乡愁的载
体，茶叶也随侨乡远赴欧美、南洋、大洋洲等地。

黄亚山是江门茶叶的重要产区之一。此地
四面高山环抱，阳光充足，山泉溪水长流不息，因
此被誉为种茶制茶的“风水宝地”。1979年，黄

亚山茶场在此建立。2002年，黎统生的父辈在
茶场转制时接手经营，先后引种中国高山茗茶云
南大叶茶、宋种单枞、金观音、丹桂、铁观音和台
湾金萱等优良品种800多亩，并创立了“黄亚山”
品牌。

茶香伴随着黎统生长大，他回忆说：“小时候
最深刻的记忆，就是跟着父辈在茶园里打转，看

他们采茶、萎凋、揉捻、发酵，整个茶场都飘着茶
香。”

但少年时的黎统生，也曾向往山外的世界。
2015年，他从广州南洋理工职业学院毕业，留在
广州从事房地产广告策划工作。然而，家乡的茶
园始终让他牵挂，彼时，黄亚山茶场虽有近40年
历史，却面临着种植模式传统、销路狭窄的困境，

茶场迫切需要年轻力量接手。
“我想让更多人知道家乡的好茶。”怀着这

个朴素的心愿，2017年，黎统生辞职回乡，接过
了父辈的茶事业。一切从头学起，他跟着老茶
农学习种植、制茶，白天在茶园忙碌，晚上钻研
茶叶知识。“既然选择回来，就没有退路。”他笑
着说道。

黎统生用两三年时间，摸透了从种植到销售
的各个产业链环节。他逐渐意识到，传统茶产业
要在市场上立足，必须走特色化、品质化的路线。

黄亚山茶场原本主要种植云南大叶茶，耐泡
却香气较淡。黎统生与父辈们大胆将云南大叶

茶与台湾金萱茶进行嫁接，经过多年的反复试
验，最终成功培育出兼具两者优点的和香茶树，
并研发出“和香1号”系列产品。

“和香茶树将云南大叶茶与台湾金萱茶的优
势融为一体，生产的成品茶清香甘醇，胜似幽兰

花香，泡上十来泡仍香气馥郁。”黎统生介绍，
2023年，在第十二届广东现代农业博览会上，黄
亚山“和香1号”工夫红茶斩获农产品金奖。

创新品种的同时，黎统生大力升级制茶工
艺，投入百余万元改造厂房，引进自动化揉捻机、

智能烘干机，建立标准化生产流水线；推行无公
害种植，采用黄板驱虫、秸秆还田等生态方式，确
保茶叶品质。“品质是品牌的生命线。每一批茶
叶都要经过农残检测，合格后才能上市。”黎统生
说。

创新 让老茶园飘出新茶香

为把“黄亚山”打造成特色高山名茶品牌，在
大田镇大力实施“一镇一品”战略的推动下，合作
社于2013年成立，通过“公司+基地+农户”的方
式带动当地散户茶农走共同富裕道路，辐射茶场
周边产业发展。

黎统生回乡后，为合作社注入了新思路。他
带领团队积极拥抱电商直播风口，聘请专业团队
入驻茶园进行直播带货，为当地茶产业拓宽了销
路。“我们线上在淘宝、拼多多、抖音、微店等平台
均有销售，线下在恩平有3家直销店以及数十家
代销店，有30多款产品适合不同人群。近段时

间，春节临近，许多华侨回乡探亲，我们的订单数
量非常可观。”黎统生说。

为进一步推广茶文化，黎统生将茶园升级为
茶旅融合体验区，修建观光步道，设置亲子活动区、
烧烤场和茶艺教室，并结合附近的温泉资源，推出

“采茶+泡温泉”休闲路线，去年吸引游客超过2万
人次。

目前，合作社已带动30多户茶农稳定增收，
每户年均纯收入达3万元，以产业发展辐射带动
村民实现就业。更让黎统生欣慰的是，通过口碑
传播，黄亚山茶的香气已飘向全国甚至海外。“不

少客户是在朋友那儿尝到我们的茶，主动寻来
的。”言语间，黎统生充满自豪。

作为江门茶叶协会秘书长，黎统生更心系整
个产业的发展。他发现，江门茶叶虽品质优良，
但存在“品牌多、名气小”的问题，难以形成合
力。“单打独斗走不远，抱团发展才能闯出路。”黎
统生说，目前他正联合江门多家茶企，整合茶园
资源，共享加工设备和销售渠道，打造“五邑和
茶”品牌。

在粤港澳大湾区，每一条道路都承载着梦
想。有人沿着广深高速疾驰，驶向摩天楼里的

机遇；也有人调转方向盘，拐入通往云雾山间
的岔路。如今，每天清晨从市区驱车前往茶
园，傍晚伴着茶香返程，成为黎统生踏实的日
常，“山乡的宁静与踏实，是都市里找不到的归
属感”。

一片茶叶，不仅连起了乡亲们
的致富路，也让古老的茶乡故事，飘
香至更远的地方。这
条回乡路，黎统生走
得愈发坚定，对未来
满怀憧憬。

让更多江门“邑品”闪耀品牌之光
——访广东品促会五邑分会荣誉会长马文超

从“广东老字号”

的百年传承到“新质品

牌”的创新突围，从侨

乡资源的独特禀赋到

全球市场的开放布局，

江门的品牌建设正迎

来前所未有的机遇

期。广东省企业品牌

建设促进会五邑分会

（以下简称“广东品促

会五邑分会”）今年1月

成立，旨在搭建起政

府、行业、企业与社会

之间的沟通交流平台，

强化行业自律、赋能产

业创新、传递品牌价

值、推动江门品牌高质

量发展。

对于江门企业来

说，品牌建设有何意

义？江门企业在品牌

建设方面有何优势与

不足，下一步该如何打

造品牌，从而让更多江

门“邑品”闪耀品牌之

光？记者近日就这些

问题采访了广东品促

会五邑分会荣誉会长

马文超。

文/江门日报记者 吕胜根

加强品牌建设是发展新质生产力、推动高质
量发展的内在要求。进入新时代以来，我国大力
推动中国制造向中国创造转变、中国速度向中国
质量转变、中国产品向中国品牌转变，中国品牌
的数量迅速增加、质量显著提升，在全球的知名
度、美誉度和影响力与日俱增，品牌高质量发展
取得可喜成绩，品牌强国建设迈出坚实步伐。

“企业上市，成为公众公司，展示了公司的实
力与规范发展，知名度和影响力快速提升，很快
就吸引了资本市场和社会各界的关注，成为品牌
企业，其产品也更容易得到消费者的认可，成为

品牌产品，企业品牌与产品品牌相互促进，相得
益彰。”马文超以上市公司为例，说明了品牌建设
的重要性以及对企业发展的促进作用。

“品牌建设的基础是坚持‘长期主义’，持续
做好技术、质量与服务，这样才能得到市场认可，
打造出响当当的品牌。”马文超说，品牌能提升产
品附加值，帮助企业避开市场内卷，在贸易壁垒、
关税战环境下占领市场，其作用不言而喻。

江门作为全国著名侨乡，是粤港澳大湾区承
接产业转移、联通粤西和西南腹地的战略支点，
是广东的老牌工业城市，69家企业入选2025年

广东制造业500强，总数排名全省第二，有着独
特的侨乡资源优势以及深厚的传统工业、特色优
势农业产业，拥有国家级高新区和众多优质企
业，传统产业转型升级，智能制造与新兴产业崛
起，有着良好的品牌发展根基。

马文超介绍，江门拥有16个地理标志产品
和113个“粤字号”品牌，数量全省领先。在第1
批—11批广东知名品牌获评企业中，江门企业
有广东菲安妮皮具股份有限公司、嘉宝莉化工集
团股份有限公司、广东金鸿泰化工新材料有限公
司、开平市达豪日化科技有限公司、广东三和化
工科技有限公司等。在“广东老字号”企业名单
中，江门有鹤山市东古调味食品有限公司、广东
嘉士利食品集团有限公司、李锦记（新会）食品有
限公司等17家企业上榜。这些数据展现了江门
企业在品牌建设方面所取得的成果，但与广州、
深圳、东莞、佛山等珠三角城市比起来，知名品
牌、“广东老字号”还不是很多。一些企业重生
产、轻品牌，品牌意识不强，对品牌的作用认识不
足，缺乏专人负责品牌定位、推广与管理；历史上
虽然也诞生了一些全国闻名的品牌，但有的后来
消失了；很多企业“小而散”，品牌打造难度大，尚
未形成如“佛山家电”“中山灯具”般的区域品牌
集群，某些优质产品在全球市场的品牌声量不
足，亟需品牌跃升。

广东省品促会是广东唯一的省级品牌建设公
共服务平台，江门是推动广东省品促会品牌强国先
行战略的试点。广东品促会五邑分会是广东省品
促会在全省各城市唯一设立的分会，肩负着探索与
示范的意义。

为帮助江门品牌企业对接资本市场、拓展国
内外市场，最终实现品牌价值的跃升，广东品促会
五邑分会将扮演“价值发现者”与“资源连接器”的
双重角色，重点推动市场开拓和品牌价值提升。
市场拓展方面，依托品牌强国先行工程的“国货之
光计划”和“广东精品全球推广工程”，带领江门品

牌“组团出海”。如，利用广东省品促会在海外设
立的联合品牌中心，帮助江门的机电、食品等优势
产业企业对接国际分销渠道，并利用“粤品说”平
台开展跨境数字营销。品牌价值跃升方面，最终
目标是推动江门品牌从“产值优势”迈向“价值优
势”。通过“品牌强国先行工程”的IP赋能，帮助江
门企业在产品功能价值之上，注入文化内涵与科
技基因。如，挖掘侨乡文化IP，支持企业将侨乡文
化、工匠精神融入品牌叙事，同时利用AI、数字化
工具创新品牌体验，从而在国内外市场获得品牌
溢价。

“广东品促会五邑分会要做政府、行业、企业
与社会之间的‘超级连接器’。”马文超说，希望
通过“品牌强国先行工程”系统化品牌战略引导
江门企业进行全面品牌管理，在江门实施“品牌
集群+标准引领”双轮驱动模式，以“广东知名品
牌”“国货之光计划”“广东品牌名店”“广东精
品”“全球竞争力企业”等品牌评价与培育工程，
向世界讲好江门品牌故事，最终实现从“品质江
门”到“品牌江门”跨越式发展，推动更多江门品
牌提升全球竞争力、为广东高质量发展注入全
新动能。

归乡 从都市白领到茶场接班人

兴农 一片叶子富一方百姓

品牌建设需要坚持“长期主义”

从“品质江门”到“品牌江门”跨越

在恩平市大田镇的群山深处，藏着一片灵秀之地——黄亚山。
当地流传着《七姐下凡到黄亚山》的古老歌谣：仙女和香为造福人
间，化身黄鸦，将神奇茶种播撒于此，引得玉帝流连，留下“皇帝岭”
“白马山”的仙踪。百年来，“古好，古好……”的鸟啼声，仿佛仍在提

醒着人们品赏和香茶的最佳时节。
如今，这片承载着百年茶韵的土地，因为一位“90后”青年的归来，悄然发生了变化。他就是恩

平市黄亚山茶业专业合作社（以下简称“合作社”）总经理黎统生。他用青春与热忱浇灌茶园，让一
片片茶叶成为带动村民致富的“金叶子”。

近年来，合作社获评“全国科普惠农兴村先进单位”，并入选2020年广东省“一村一品、一镇一
业”项目，黎统生也荣获“江门市‘一村一品’农村电商带头人”称号。

文/图 江门日报记者 陈倩婷

奋斗者
在路上

恩平市黄亚山茶业专业合作恩平市黄亚山茶业专业合作
社带动周边茶农稳定增收社带动周边茶农稳定增收。。

黎统生黎统生

广东品
促会五邑分
会成立仪式
现场。
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