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中国银行江门分行精准滴灌咖啡产业链

助力侨都咖啡飘香全球
金融赋能，咖啡飘香。3月5日，“粤味21·一城一

站”之江门侨都咖啡招商推介宣传周暨2026第四届中
国侨都（江门）咖啡节在江门五邑华侨广场启幕。全球
13个国家和地区、40多个城市的330多家知名咖啡品
牌齐聚一堂，折射出江门作为“侨都咖啡”产业基地的
强劲脉搏。在这股咖啡醇香的背后，离不开金融活水
的精准浇灌。中国银行江门分行（以下简称“江门中
行”）将信贷资源向充满活力的咖啡产业链倾斜，从上
游的设备制造到下游的产品深加工，全方位赋能侨都
咖啡产业的高质量发展。

在咖啡器具制造领域，金融的支持助力企业实现
制造升级。江门市科茗金属制品有限公司的展位前，
各类精致的不锈钢咖啡壶、咖啡冲泡用具整齐排列，吸
引不少市民驻足观赏、上手体验。“近年来随着‘宅家煮
咖’风潮的兴起，企业订单激增，从而在扩大产能所需
的设备更新和研发方面需要投入较大资金。江门中行
了解情况后，通过‘中银科技通宝’为我们提供授信支
持。”该企业负责人介绍，如今企业生产的咖啡壶、咖啡
杯等器具不仅在国内市场走俏，更随“江门制造”的船
队扬帆出海。

在更为精密的咖啡机领域，金融机构的耐心陪伴
显得尤为重要。走进江门市蓬江区杜阮镇某工业园
区，一阵阵咖啡香扑鼻而来，一台台咖啡机正在调试，
这些产品都来自一家专注于研发咖啡机的专精特新中
小企业江门市美兹智能科技有限公司。“未来我们企业
将加大研发投入，推出更多差异化产品，同时还将增加
工业设计和模具投入，提升产品美观度。”该企业相关
负责人表示，公司在起步阶段，江门中行通过“专精特
新贷”产品为其核定授信总量1000万元，推动咖啡机
产业不断升级，助力企业在科技创新的道路上越走越
远。

除了硬件制造，金融活水也滋养着咖啡产业链的
“软实力”。随着快节奏生活方式的普及，咖啡产品成
为市场新宠。专注于生产中高端商品类咖啡为主的香
记（江门）咖啡有限公司便是受益者之一。作为江门市
第一家专业咖啡烘焙生产基地，其在全自动化生产设
备和旺季原材料采购方面需投入较大的流动资金。江
门中行主动对接企业融资需求，为其提供授信支持，助
力企业实现生产线全自动化生产和锁定优质产区的咖
啡豆，保障了产品的稳定供应。

从咖啡壶、咖啡机到一杯小小的咖啡，江门中行通
过金融活水构建起覆盖咖啡产业采购、生产、销售全链
条的金融服务网。 （陈倩婷）

做深做透
江门土特产文章

一方水土养一方人。人们对家乡的眷恋，外地人
对一个地方的印象，总是绕不开土特产。它是地域文
化的鲜活载体，是自然禀赋的浓缩呈现，更是连接城
乡、沟通内外的重要纽带。

土特产与“三农”工作紧密相连，是激活乡村产业
活力、促进农民增收、推动农村繁荣的关键抓手。近年
来，我国各地积极推动乡村产业提质增效，纷纷聚焦土
特产做文章。江门自然环境得天独厚，特色农业欣欣
向荣，发展土特产具有无可比拟的先天优势。一大批
带着侨乡风土气息的产品，不仅是味蕾的盛宴，更承载
着江门的历史文化与侨乡记忆，成为对外展示城市形
象的重要名片。

土特产的发展事关农业升级、农村富裕、农民增
收，我市对做好土特产文章高度重视。江门市委十四
届十次全会明确指出，要成链成群壮大县域特色产业，
做深做透土特产文章。这一部署为江门土特产产业的
发展指明了方向，也为乡村振兴注入了强劲动力。

那么，如何实现这一目标呢？这需要以产业链思
维统筹全局，从种养、加工、仓储、销售、品牌五个关键
环节精准发力，才能推动江门土特产从“有特色”向“强
产业”跨越。

在种养环节，要坚持“规模与品质并重、安全与特
色兼顾”。一方面，注重品种改良与科学培育，保持侨
乡土特产的独特性与稀缺性；另一方面，严守食品安全
底线，建立从田间到餐桌的全程溯源体系，让消费者买
得放心、吃得安心。

加工环节是提升土特产附加值的核心抓手，需在
传统工艺基础上守正创新。要通过自动化、智能化、规
范化生产，提升加工效率与深度，在扩大产能的同时保
障品质稳定。鹤山鹤城的花生厂便是成功范例，从祖
上的手工作坊发展为现代化工厂，既保留了传统工艺
的独特风味，又通过技术革新开发出多种口味的产品，
拓展了市场空间。

仓储环节是保障产品品质、衔接产销两端的重要
支撑，现代化专业仓储体系建设势在必行。在这方面，
新会陈皮仓的成功经验值得推广，其通过控制温湿度、
优化通风条件，为陈皮陈化提供了适宜环境，既保证了
品质，又提升了产品价值。针对不同土特产的特性，应
分类建设仓储设施。

销售环节需坚持线上线下融合、政府民间联动，构
建全方位、多层次的营销网络。线下方面，政府相关部
门应持续组织企业参加国际国内各类展会、推介会，搭
建交流合作平台，提升侨乡土特产的知名度与影响力；
鼓励有实力的商家在全国各大中城市开设特产专卖
店、体验店，让消费者近距离感受产品魅力。线上方
面，进一步完善电商服务体系，鼓励更多农户、商家入
驻主流电商平台；借助侨乡海外资源优势，积极拓展海
外市场。

品牌是土特产的灵魂，更是产业可持续发展的核
心竞争力。做深做透土特产文章，必须强化品牌意识，
多方赋能、久久为功。要鼓励企业打造自主品牌，并以

“江门优品”公共品牌为核心，进一步整合单品品牌资
源，统一品牌形象、质量标准、包装设计，讲好土特产故
事，提升品牌整体影响力。 （吕胜根）

从科技攻关到田间课堂，从非遗坚守到跨界融合

她们的“硬核”与柔韧
深耕制造业二十余载，她用科技创新赢得海外客商认可；在田间地头开垦梦想，她让教育回归自然与本真；

以匠心守护老味道，她在快时代里甘做“慢生意”；凭借敏锐触觉，她跨界将新疆红花籽油带到侨乡餐桌……如
今，在江门这片创新创业热土上，女性创业群体日益壮大。她们如何洞察市场、破局突围？又凭借怎样的智慧
与韧劲，在各自赛道上闯出一片天？“三八”国际劳动妇女节前后，记者走近4位江门女性创业者，聆听她们的故
事，感受她们如何以柔肩担重任，在时代浪潮中绽放巾帼风采。

文/图 江门日报记者 陈倩婷 傅雅蓉

江门市卓高电器制品
有限公司总经理邹宝软

“掌握核心技术
才有议价权”

低脂牛奶也能打出泡沫？这在咖啡
爱好者的世界里，曾是一个技术难题。由
于脂肪含量低，用传统奶泡机无法处理低
脂牛奶和植物奶。而江门市卓高电器制
品有限公司（以下简称“卓高电器”）总经
理邹宝软的团队在2022年攻克了这个难
题。

“外国人注重健康，喜欢用植物奶替
代全脂奶，但打不出泡沫，咖啡喝起来就
少了灵魂。”邹宝软拿起一款奶泡机介绍，

“我们在里面增加了一个特殊配件，通过
高速搅拌、物理爆破，打出绵密的奶泡。”

这个看似简单的创新，背后是无数个
日夜的试验。从接到国外客户的需求，到
最终申请专利，她的团队反复调整搅拌头
的角度、转速、材质。如今，这款奶泡机可
以适配市面上几乎所有类型的奶制品，完
美解决行业痛点，也为企业赢得了更多海
外订单。

这项技术突破并非偶然，它源于邹宝
软20余年深耕行业的积淀。时间倒回
2000年，刚从新会师范学校毕业的她，跟
着父亲做不锈钢五金制品生意。工厂里
机器轰鸣，她穿着工装，常常在流水线旁
一待就是一整天，研究各种技术。正是那
段岁月，让她摸透了行业制造的每一个环
节。

2012年，家电智能化浪潮涌起。电
动类产品开始替代手工操作，早餐机、多
士炉、电热水壶逐渐成为欧美家庭的厨房
标配。邹宝软敏锐地察觉到风向，决定从
不锈钢五金制品转型，创立卓高电器，专
攻智能小家电。

企业创立初期，客户压价是常事。
邹宝软坚持科技创新，用技术和品质争
取议价权。“如果只会抄袭别人的产品，
就只能被压价，我们要给客户原创的设
计，别人没有的我有，自然就有议价权。”
如今，她已带领团队获得上百项专利和
众多奖项。

正是凭借这种“卓尔不凡，勇攀高峰”
的劲头，卓高电器近年来发展迅速。
2024年，企业大力推进精益生产，生产效
率提升了20%—30%；2025年，企业营业
额比2024年增长了15%，今年预计再增
长30%。增长的主要动力，正是其新开拓
的咖啡机市场。“我们成立了专门的咖啡
研发事业部，产品主要出口美国、俄罗斯、
澳大利亚、欧洲等国家和地区，与众多国
际知名品牌建立了稳定的合作关系。”邹
宝软说。今年，她还计划增资扩产，建设
新厂房，继续攀登下一个高峰。

江门市宸晞自然教育咨询
有限公司总经理黄粤娜

在乡村打造
“自然学校”
春日的石板沙村，湿地绿意盎

然，田埂间传来孩子们的欢笑声。
江门市宸晞自然教育咨询有限公司
总经理黄粤娜正蹲在田埂边，指导
孩子们辨认水稻品种。这位深耕自
然教育领域的侨乡女性创业者，用
6年时间在江门乡村打造出一所

“没有围墙的自然学校”，也逐渐在
市场浪潮中走出了一条转型与坚守
并行的女性创业之路。

“当初从广州回到江门创业，就
是看中了家乡的生态资源，也想做
一份能陪伴孩子成长、有温度的事
业。”黄粤娜在采访中坦言，2019年
她创办宸晞自然教育时，自然教育
在江门还处于起步阶段，不少家长
对这项事业存在误解，“很多人觉
得，自然教育就是带孩子到户外玩
一玩、闹一闹，甚至有人说‘不就是
带孩子玩泥巴吗’，不认可它的教育
价值。”

创业初期的艰难，远超黄粤娜
的预期。采访中她回忆，当时团队
只有3个人，办公场地简陋，没有成
熟的课程体系，客源也十分有限。
为了打破困境，她带着团队一头扎
进石板沙村，每天蹲守在田间地头、
河边湿地，记录当地的生态景观和
疍家文化，一点点打磨课程。

市场环境的变化，倒逼企业不
断转型。“如今，亲子家庭对自然教
育的需求多了起来，但同时，市面上
的同类机构也越来越多，同质化竞
争特别激烈。”黄粤娜表示，面对挑
战，她果断调整经营思路，放弃照搬
城市的课程模式，立足江门乡村特
色，打造具有本土辨识度的课程。

“我们结合石板沙的岛村生态、疍家
文化，研发了《水稻的一生》《疍家水
上生活》等课程，让孩子们在体验中
学习知识、感受家乡文化。”黄粤娜
说。

谈及2026年的计划，黄粤娜眼
神明亮、语气坚定：“今年我们重点
要做两件事：一是完善课程体系，推
出更贴合孩子成长需求的特色课
程；二是培养更多乡村自然教育师
资，打造一个融合教育、环保、文化
的乡村发展共同体。”她表示，会继
续坚守自然教育的初心，不断创新
转型，让更多孩子在自然中收获成
长，让侨乡的乡村资源发挥更大价
值。

江门山顶沙河粉品牌
创始人罗虹

“发展再快
也要懂得慢下来”
清晨5点，江门山顶沙河粉品牌创始人罗

虹蹲在门店米缸前，抓起一把米摊在掌心细细
端详。“这批米还行。”她站起身，拍了拍手上的
余粉，“做沙河粉，大米是关键，每一批米都要
这样检查。”

这个习惯，她坚持了数十年。
这份对食材的执念，源于罗虹生长的土

地。鹤山市宅梧镇盛产稻米，当地人喜欢以稻
米制作各种米制品，加上当地为丘陵地带，有
丰富而清冽的山泉水资源，所制的米制品在当
地负有盛名，制作技艺在各家族的妇女中代代
相传。罗虹自幼便在母亲身边耳濡目染，习得
传统手工沙河粉的制作技艺。

从选米、磨浆到蒸粉，传统手工沙河粉的
制作要经过八大工序。“刚开始学制作，手生，
蒸出来的粉不是厚了就是破了，只能倒掉重新
调浆。慢慢就明白了，做吃食这事急不得，得
有耐心，每一步都得踩稳了。”罗虹说。

1981年，罗虹在鹤山谷埠新村开了一家
兴盛饭店，把家乡的米制品端上餐桌，没想到
大受欢迎。2000年，她在鹤山沙坪水部里牌
坊后的山坡上创办山顶美食店，把沙河粉作为
招牌。随着名气渐长，店名后来更改为“山顶
沙河粉”，并开启连锁化经营之路。

如今，山顶沙河粉的门店已达27家，分布
在江门五邑地区，以及佛山、中山等周边城
市。发展变快了，但店里做的依然是“慢生
意”：坚守手工制作沙河粉，所有菜品现做现
卖，建设自有农场保障食材新鲜。罗虹表示：

“现在机器都很先进，有人劝我换机器做沙河
粉，又快又省钱，但我宁愿做得慢点、成本高
点，也要还原食物本来的味道。”

罗虹总说，做生意要“利他、共赢”。她在
店里设了长者饭堂，60岁以上免茶位，并举办
公益讲座，普及健康知识。在她看来，做街坊
生意，靠的就是这份情义。

2025年，山顶沙河粉传统制作技艺入选
江门市第十一批市级非物质文化遗产。消息
传来，山顶沙河粉的路走得更稳了，但罗虹并
未止步于此。

罗虹整合江门五邑特色菜品，在店里推出
口味丰富的招牌菜式，打出“侨乡菜”名片，同
时在门店开辟非遗展示区。这两年，她还深耕
药膳健康领域，将“药食同源”理念融入门店菜
式，让顾客吃得健康、放心。

从一家小店到连锁品牌，从技艺传承到创
新发展，罗虹用数十年的坚守，让山顶沙河粉
这一非遗美食走进更多人的生活。她以匠心
守初心，以创新续文脉，在烟火人间里，书写着
巾帼传承人的时代华章。

广东宇能生物科技有限公司
总经理吕浩

让新疆红花籽油
香飘侨乡

走进广东宇能生物科技有限公司
总经理吕浩的办公区，陈列架上整齐
摆放的红花籽油产品在阳光下折射出
天然的光泽。吕浩坦言，从石油贸易
到医疗设备，再到如今深耕大健康领
域，20多年的创业经历让她始终保持
着对市场的敏锐洞察力。

“2019年扎根江门，初期主营医
疗设备，但新冠肺炎疫情的沉淀让我
们看清了变革方向。”结合对新疆自然
资源的了解，吕浩决定转型，聚焦被誉
为“亚油酸之王”和“维生素E之冠”的
红花籽油研发。

转型之路并非坦途。面对全新的
生产领域，吕浩带领团队历时5年深
入调研，最终选择在新疆塔额盆地核
心区域——裕民县建立20万亩有机
红花种植基地。这里独特的“极端气
候”孕育了世界顶级的“裕民无刺红
花”。

“我们坚决不用浸出法，也不盲目
追求产量。”吕浩介绍，公司引进了新
疆裕民天鼎红花油有限公司的先进技
术，采用冷榨、冷炼、冷滤、冷藏的物理
工艺，最大程度保留了红花籽油中高
达83%的亚油酸和800mg/1000g的
天然维生素E。这种“4C”专利技术不
仅避免了高温产生的有害物质，更让
产品拥有了高达260摄氏度的烟点，
完美适配中国人炒菜烹炸的饮食习
惯，解决了传统油烟带来的健康隐患。

从大宗贸易到消费品销售，吕浩
打破过往经验，搭建全新团队布局电
商与直播。凭借江门包容的经商环
境，产品从最初在超市无人问津，到如
今通过与南航、广铁、广药的合作走进
千家万户。

“现在还只是初期，我们不仅是在
卖产品，更想传递‘食养’理念。”吕浩
语气坚定，这位跨界创业者正以科技
与品质为基石，为江门大健康产业发
展注入鲜活力量。


