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“社德陈皮”创始人黄建社深耕“农文旅”新赛道

把柑园建成了“诗和远方”
“立春·柑梢：采立春后新长的柑梢烘干，5000芽方可制茶0.5公斤，口感清凉、回甘……”

走进位于新会区天马村的社德庄园，这段刻在时节文化长廊入口的话语，像一位无声的向导，轻轻

推开了一扇通往陈皮文化的大门。长廊顺着二十四节气的脉络，将新会柑从萌芽到成熟的每一个生命

节点娓娓道来——春生、夏长、秋收、冬藏，一块块展板形成一首写给土地的长诗。

而这首长诗的作者，正是庄园主人黄建社——国家级非物质文化遗产“新会陈皮炮制技艺”区级代

表性传承人。在他的用心经营下，社德庄园早已不只是一片柑园，更成为集生态种植、科普研学、文化体

验于一体的“陈皮+农文旅”生态园，是江门市和新会区的科普教育基地。眼下，庄园二期民宿正紧锣密

鼓地建设，黄建社用匠心把柑园种成了“诗和远方”，吸引着各地游客纷至沓来。

文/图 江门日报记者 陈倩婷

黄建社来自潮汕，30年前在江门当兵时接触
到新会陈皮，从此便与之结下不解之缘。退役后，
他从事茶叶生意，10年前开始深耕陈皮产业，创立
了江门社德陈皮茶业有限公司。

“陈皮好不好，产地是关键。”这是黄建社常挂
在嘴边的话。他对新会陈皮的道地性有着近乎执
拗的坚持。为了找到合适的种植地，他花费了大
量时间物色选址。十多年来，他先后在会城天马、
古井、三江等地，打造了300余亩新会柑原生态绿色
种植基地。其中，社德庄园地处天马，毗邻小鸟天
堂，前方河网环绕，坐拥优质水源，环境得天独厚。

为了守住新会陈皮的道地性，黄建社坚持选
用本土茶枝柑，嫁接时采用原种柑秸秆，拒绝使用

柠檬秸秆，最大限度地保留本土品种的基因。受
小鸟天堂的启发，他坚守人与自然和谐共生的理
念，推行良性生态种植，让柑园在自然的滋养中生
生不息。从采摘、开皮到晒制、陈化，他严格遵循
新会陈皮传统炮制技艺，坚持天然晒制，让每一片
陈皮都承载着新会的水土灵气与传统匠心。

同时，黄建社精益求精，在社德庄园专门划出
20多亩富硒种植区，通过改良土壤培育富硒新会
柑，预计2026年可获得相关认证。“富硒陈皮中的
橙皮苷、川陈皮素等有效成分含量比普通陈皮高
出20%—30%，而刺激性挥发油减少35%以上，对
健康更有益处，也大大增加了陈皮的附加值。”黄
建社说。

守正溯源 扎根核心产区，守好道地初心

光是种出好柑还不够，如何让陈皮走进更多
人的生活？黄建社拿出了当年在部队的钻研劲
头，开启了产品创新的“第二战场”。

黄建社在传承中创新，打造了自有品牌“社德
陈皮”，不断深挖陈皮的多元价值。经过多年深
耕，“社德陈皮”已推出道地新会陈皮系列、陈皮饼
系列、时节系列、三宝系列、陈皮茶系列五大经典
系列，更创造性地推出陈皮醋、陈皮红豆沙等创新
产品，满足不同消费者的需求。

“我们的陈皮醋是传统浸泡陈酿白醋，而不是
把老陈醋和陈皮的简单混合。”黄建社介绍，这款
产品风味独特，可以替代酒类饮品。而他原创的
陈皮饼，没有添加任何茶叶，将陈皮切丝后直接压
制，最大程度保留陈皮的本味，一经推出便深受市
场青睐。

如今，“社德陈皮”的产品已销往北京、河南、

陕西、山东、四川等地。线下，借助茶博会招商，以
茶叶店为主要渠道，依靠口碑与老客户的私域传
播稳步拓展；线上，布局京东、淘宝等平台。

每周三下午，社德庄园的直播间便准时亮起
暖黄的灯光。黄建社坐在镜头前开始直播，身后
的木架上整齐摆着不同年份的陈皮标本。他一边
展示，一边娓娓道来陈皮的鉴别技巧、种植要点，
或是结合二十四节气的养生心得。直播间里没有
喧闹的上链接、喊优惠，粉丝们安静地听着，偶尔
在弹幕里提问或分享自己的体验。这种不带货、
纯分享的直播风格，让他积累了大量忠实粉丝。

黄建社表示，新会陈皮作为“和药之首”，百搭
实用，未来他还将推动潮汕文化、茶文化与陈皮文
化深度融合，挖掘陈皮的有形与无形价值，推出更
多药食同源的产品，让更多人因为喜欢陈皮而获
得健康、快乐。

创新赋能 丰富产品矩阵，激发产业发展活力

如果只是种植和加工，社德庄园或许只是新
会众多陈皮企业中的普通一员。但黄建社的目标
不止于此——他着力发展“陈皮+农文旅”新业态，
将庄园打造成传播陈皮文化的窗口。

“很多地方，客人来了摘个柑子就走。我们这
里不一样。”黄建社介绍，“科普的核心内容紧抓新
会陈皮的内涵文化，对应着农耕文化，挖掘出新会
柑成长周期的产品，梳理出产品的特点、规格、功
效、名称，直观地呈现给大家了解，让大家知道新
会陈皮和中华优秀传统文化，特别是和二十四节
气是一脉相承的，进而领悟到如何更好地养生、养
心、养德。”

为了更好地传播陈皮文化，黄建社策划了一

系列民俗文化活动。游客在这里可以全程体验新
会柑开果、翻皮、晒皮、储存的全过程，在沉浸式体
验中了解陈皮的道地性与炮制技艺。如今，社德
庄园已建成集生态果园、晾晒场、陈皮制品加工车
间、办公区、直播间、体验区、娱乐区于一体的科普
研学生态园区，第二期民宿规划区项目也正在筹
建中。

从军人到商人，从种植匠人到文化传播使者，
黄建社用10年的坚守，在新会陈皮产业的沃土上
深耕不辍。他不仅实现了自己的创业梦想，更推动
了产业的发展，成为新会陈皮文化的传播使者。“让
更多人因为喜欢陈皮而获得健康、快乐——这就是
我的初心。”黄建社说。

文旅融合 打造科普基地，传播新会陈皮文化

9年坚持品质为先

小企业也有大追求

在江门市蓬江区在江门市蓬江区，，有一家木制品企业有一家木制品企业，，在激烈的市在激烈的市

场竞争中迅速站稳脚跟场竞争中迅速站稳脚跟，，赢得了客户的广泛赞誉赢得了客户的广泛赞誉。。它它

就是江门市甲鹏益木业有限公司就是江门市甲鹏益木业有限公司（（以下简称以下简称““甲鹏益木业甲鹏益木业””）。）。企业企业

规模不算大规模不算大，，却凭借对品质的执着却凭借对品质的执着、、对创新的追求和对用户的真诚对创新的追求和对用户的真诚，，

在木制品行业走出了一条独具特色的发展之路在木制品行业走出了一条独具特色的发展之路。。而企业的掌舵人张鹏新而企业的掌舵人张鹏新，，用用

他从基层一步步打拼的经历他从基层一步步打拼的经历，，诠释了什么是诠释了什么是““工匠精神工匠精神””。。

文文//图图 江门日报记者江门日报记者 陆沿任陆沿任

甲鹏益木业的诞生，始于张鹏新的一
次“反逻辑”选择。

在创办甲鹏益木业之前，张鹏新已经
是木制品行业的资深职业经理人，有着稳
定的收入和体面的职位。然而，他却在事
业上升期选择离开，创办一家属于自己的
木制品企业。

“放着职业经理人的位置不做，偏要去
创业？”身边不少人表示不理解。

但在张鹏新看来，这不是一时冲动，而
是一个经过深思熟虑的决定。在行业里摸
爬滚打多年，他积累了丰富的生产管理经
验，也对木制品市场有着自己的判断。“我
想按照自己的想法，做一家真正以品质为
先的企业。”张鹏新说。

2017年，甲鹏益木业正式成立。从最
初的几间厂房，到如今拥有自己的稳定客
户群，企业用两年时间在激烈的市场竞争

中站稳了脚跟。
甲鹏益木业的员工李师傅，是从创业

初期就跟着张鹏新的老员工。他见证了企
业从无到有的全过程：“张总对品质的要求
特别严格，有时候我们都觉得可以了，他还
要再检查一遍。但正是这种严格，让我们
的产品越做越好，客户也越来越信任我
们。”

木制品虽然是传统行业，但甲鹏益木
业深知，只有不断创新，企业才能持续发
展。

在甲鹏益木业，创新从来不是一句口
号，而是深深融入每一次设计、每一道工
序的活水源头。张鹏新坚信，客户心中那
些独特而细微的需求，正是企业前行的不
竭动力。于是，他带领团队不断推陈出
新，打造出一系列多姿多彩、量身定制的
木制品——从沉稳耐用的木箱，到灵巧轻
便的木托盘；从结实可靠的木架，到棱角
分明的木方。每一件产品，都像一幅用心
雕琢的作品，凝聚着设计团队的智慧与汗

水，既实用贴心，又不失美感。更难得的
是，他们还为每一位客户提供专属定制服
务，让每一份差异化需求都能得到恰如其
分的回应。

此外，张鹏新在木包装箱的设计中融
入了环保理念。他采用了可循环利用的木
材，并通过特殊的处理工艺，使得木包装箱
在废弃后能够自然降解，不会对环境造成
污染。同时，木包装箱的内部结构也经过
精心设计，可以根据产品的形状和大小进
行灵活调整，提高了木包装箱的实用性和
可重复利用性。

对于未来，甲鹏益木业有着清晰的规

划和坚定的信心。企业将继续秉承“以质
量求生存，以创新求发展”的理念，把品质
和服务放在首位。在产品方面，企业将继
续加大技术创新和研发投入，提升产品的
技术含量和竞争力。在市场方面，企业将
继续深耕国内市场，同时积极拓展海外销
售渠道，扩大品牌影响力。

“我们是一家小企业，但小企业也可以
有大追求。”张鹏新希望，通过不懈地努力，
让甲鹏益木业成为木制品行业的一面旗
帜，为更多像甲鹏益木业一样的小微企业，
树立一个值得学习的榜样。

李师傅所言非虚。
木制品行业门槛不高，但要做精做深，

并不容易。甲鹏益木业自成立之初，就将
“以质量求生存”作为企业的核心经营理
念。

从原材料采购开始，甲鹏益木业就建
立了严格的品控标准。每一批木材进场，
都要经过含水率检测、材质评估，确保原材
料符合企业标准。在生产加工环节，每一
道工序都有专人负责检验，任何一个细微
的瑕疵都不能放过。成品出库前，还要经
过最后一道质量把关，确保送到客户手中
的每一件产品都经得起检验。

有一次，甲鹏益木业接下一笔外贸出口
的紧急订单：一周内交付一批高品质木箱。

工期紧、任务重，工人们连日赶制。然
而，就在交付前最后一道质检关口，问题出

现了——少量木箱存在细微瑕疵。肉眼难
辨，不影响使用，放在市场上，很少有人会
注意到。

是放行，还是返工？
车间里，工人们有不同声音。“工期这

么紧，这点小问题根本看不出来，客户也不
会在意。”有人这样说。

质检员把情况报给了张鹏新。他走进
车间，拿起一个有瑕疵的木箱，端详了片
刻，然后对在场的员工说了这样的话：“我
们做的不只是木箱，是我们对客户的承
诺。哪怕是最微小的瑕疵，只要是我们自
己发现了，就不能让它出厂。因为信任一
旦打了折扣，就再也回不来了。”

最终，那批木箱全部返工重做。订单
依然按时交付。

几天后，客户发来一封感谢信。信里

说，产品“质量上乘，值得信赖”。随信而来
的，还有一份追加的新订单。

“金奖银奖，不如用户的夸奖；金杯银
杯，不如客户的口碑。”在张鹏新看来，在木
制品行业，客户的认可比任何广告都更有
说服力。

长期与甲鹏益木业合作的经销商陈先
生告诉记者：“张总对品质的要求有时候近
乎苛刻，但正是这种苛刻，让我们卖他的产
品特别放心。客户买回去用了都说好，回
头客自然就多了。”

为了持续提升服务质量，甲鹏益木业
建立了完善的客户反馈机制。企业对客户
提出的问题和建议，第一时间跟进处理，并
针对问题不断改进，持续提升客户满意
度。在张鹏新看来，每一次客户的反馈，都
是企业改进和成长的机会。

严抓细节 以质量求生存

“反逻辑”选择 做一家以品质为先的企业

展望未来 以创新求发展

甲鹏益木业生产的木制品以质量取胜甲鹏益木业生产的木制品以质量取胜。。
黄建社着力黄建社着力

将社德庄园打造将社德庄园打造
成传播陈皮文化成传播陈皮文化
的窗口的窗口。。


