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文旅侨都

江门日报讯（记者/李银换） 5
月7日，巴西政府宣布，自5月11日
起，对持普通护照的中国公民实施免
签入境政策，每次最长可停留 30
天。5月12日，记者了解到，江门多
家旅行社早已推出相关产品，为游客
前往巴西旅游提供丰富选择。

对于江门游客而言，这次政策调
整意味着出行更加便利。以往前往
巴西，申请人需要准备护照原件、往
返机票订单、酒店预订单、在职证明、
银行流水以及巴西酒店订单确认函
等一系列材料，流程烦琐且耗时较
长。而现在，只需凭一本普通护照即
可免签入境，大大降低了长线出境游
的心理门槛。

巴西作为南美洲的旅游核心，拥
有极具吸引力的多元魅力：里约热内
卢基督像庄严肃穆，伊瓜苏大瀑布气
势磅礴，亚马逊热带雨林神秘莫测，
独特的桑巴文化、足球风情与人文底
蕴更让人心驰神往。江门春秋国旅
国际部总监谢茹介绍，南美距离较
远，目前内地暂无直飞航班，游客需
经中转前往，全程飞行时间约30小
时，机票与时间成本相对较高。因

此，多数游客选择一次游览多国，“南
美线路以四国或五国联游为主，毕竟
对大部分游客而言，南美之旅可能只
会去一两次。”

针对免签新政，江门春秋国旅此
前已推出相关产品线路，其中“南美
奇境·漫游记”23天行程备受关注，该
线路串联巴西、阿根廷、乌拉圭、智
利、秘鲁五大国家，将复活节岛、莫雷
诺冰川、亚马逊热带雨林、马丘比丘、
伊瓜苏大瀑布等世界级景点尽数囊
括。“免签政策让出行流程更简便，也
能让游客更专注于旅程本身，预计会
带动更多市民关注南美长线游。”谢
茹表示。

江门大方旅游相关负责人也表
示，巴西对中国公民免签是重大利
好，“这意味着中国护照的含金量又
提高了。”该负责人强调，免签不仅能
为游客减免签证费用，更关键的是节
省了烦琐的签证办理时间，“对于想
去巴西旅游的游客来说是很好的消
息。”据介绍，该旅行社的巴西相关旅
游线路一直持续供应，因南美长线游
的交通、住宿等成本较高，线路价格
从6万元/人起。

看球旅游 家庭聚餐 购物消费

母亲节催热文旅市场
5月10日是母亲节，江门节日消费市场全面升温，文旅体育、餐饮聚餐、生鲜

果品多点发力，掀起一波消费热潮，节日经济拉动效应显著。
当天，江门依托粤BA主场赛事打造“体育+文旅”融合

新模式，多个景区推出专属优惠及观赛出游福利，研学、亲子
牧场等文旅场所人气高涨。

与此同时，全市餐饮市场迎来家庭聚餐高峰，茶楼农庄
座无虚席、排队等位，各大商家纷纷推出母亲节专
属福利让利市民。应季水果榴莲也成节日消费新
宠，销量大幅攀升，单日销量堪比平日一周，不少门
店早早售罄，成为家庭团圆聚餐的热门选择。

文/图 江门日报记者 李银换

母亲节当天，江门将热血赛事与温
情节日深度融合，以粤BA主场赛事为
牵引，联动景区、商圈推出多重惠民举
措，让体育激情与感恩氛围碰撞出别样
火花，为文旅消费注入强劲动力。

晚上7时30分，粤BA常规赛第
七轮焦点战在江门体育中心打响，江
门队主场迎战阳江队。赛场内人声鼎
沸，球迷们带着母亲组团观赛，为球队
呐喊助威。现场抽出2辆摩托车大奖
及450张赤坎华侨古镇门票，300张赠

予现场观众，150张专属回馈阳江客
场球迷，用双重惊喜致敬母爱。最终
江门队以92：82力克对手，用胜利为
母亲节送上特别祝福。

赛事与文旅的联动效应持续放
大。依托“票根经济”模式，江门推出

“观赛+出游”专属福利，阳江市民凭有
效身份证件可在5月9日至11日享受
赤坎华侨古镇门票6折优惠，折后仅
需90元。另外，5月10日，赤坎华侨
古镇还推出了母亲节专属优惠，20岁

以上女性，门票仅需99元/人。白天，
游客可带着母亲漫步赤坎唐人街，沉
浸式感受侨乡骑楼风情；晚间，精彩的
打铁花表演轮番上演，为节日增添别
样浪漫。

除核心景区联动外，全市文旅消
费多点开花。新会古典家具城的科普
研学体验团以12.9元一大一小的特惠
吸引亲子家庭参与，七星山亲子牧场
推出29.9元女性专属畅玩门票。

七星山亲子牧场负责人许展敏坦

言，母亲节对文旅消费拉动作用十分
明显，园区现有花海景观契合年长母
亲出游喜好，亲子牧场定位也深受年
轻妈妈青睐。节日期间园区还推出力
度空前优惠，节日客流量较平日提升
约20%。

这场“体育+文旅+节日”的三重
联动，不仅让粤BA球票成为撬动全
域消费的钥匙，更通过景区赠票、跨城
优惠等举措，实现了“一场球赛带火一
座城”的消费效应。

母亲节当天，江门餐饮市场迎来
消费旺季，家庭聚餐成为绝对主力，各
大餐厅、农庄出现排队等位情况，商家
推出的“宠妈”优惠活动更添节日温
情，让烟火气满溢孝心。

记者当日走访发现，餐饮消费从
早到晚热度不减。上午10时30分，
位于滨江新区的邓滘沙茶楼已开启
排队叫号模式，大厅内座无虚席，多

为三代同堂的家庭组团喝早茶。市
民何女士告诉记者：“一家人早上9点
多就到店了，就想趁节日带妈妈好好
放松，不用自己做饭。”至中午时分，
部分餐厅排队号码达数十桌，即便到
下午1时多，仍有不少市民在等位区
等候。

晚间消费热度再升级，城郊多家
农庄停车场停满车辆，大厅与包间全

部满座，不少家庭举家赴宴庆祝母亲
节。为抢抓节日商机，商家纷纷推出

“宠妈”福利：金满楼酒楼对到店用
餐的母亲，全天赠送价值88元/位的
莲子百合炖官燕；御庆楼晚市大厅推
出提前预订福利，每桌赠送白灼大明
虾一份，还可参与抽奖；亮庆庭苑酒
家则将原价198元的鲍汁拼盘降至
138 元/例，多家餐厅更贴心为晚市

食客送上糖水，用实惠与心意打动消
费者。

“平时工作忙难得聚齐，母亲节带
妈妈下馆子，既表达孝心又省心。”市
民梁先生的话道出不少消费者的心
声。餐厅工作人员介绍，节日前一周
就接到大量预订，母亲节当天客流量
较平日翻倍，家庭聚餐订单占比超九
成，成为拉动销量的核心动力。

请妈妈吃饭
家庭聚餐带旺餐饮消费

母亲节消费市场中，榴莲成为热
门单品。记者走访多家水果店了解
到，母亲节当天榴莲销量大幅攀升，部
分商户单日销量达平日一周的总量，
不少门店出现售罄情况。

5月10日晚上8时多，市民陈女
士前往家附近的水果店，打算买个榴
莲作为母亲节晚餐的餐后水果，却被
店主告知“早就卖完了”。该店主介
绍，每年母亲节榴莲销量都格外好，当
天一下子卖出了几十个榴莲，远超平

日日均销量。
白沙街道华园市场水果摊主霞姐

向记者透露，母亲节当天榴莲销售格
外火爆，单日卖出好几箱榴莲，价格有
所上涨，约54元/公斤。“不少家庭都
喜欢在母亲节买榴莲，凑着聚餐的热
闹劲儿一起分享。”霞姐说。

榴莲热销背后，是市民节日聚餐
的消费需求。市民余小姐更看重节日
里的味蕾满足，母亲节当天她为家庭
聚餐购置了两个榴莲，花费 400 多

元。“60元/公斤，单个就要一两百元，
平时精打细算舍不得买。”余小姐说，
家人都爱吃榴莲，趁着节日团聚难得
奢侈一次，让大家好好解解馋，共享香
甜口感。

市民李小姐则将榴莲视为母亲节
的“仪式感标配”。“近几年过母亲节，
晚餐餐桌必有榴莲。”她表示，家人对
榴莲的喜爱毋庸置疑，但日常不会频
繁消费。母亲节是向母亲表达心意的
特殊日子，买一个榴莲全家分食，既让

母亲感受到重视，也让团圆时刻更有
专属氛围，这份分享的快乐比单纯品
尝美食更有意义。

据了解，母亲节恰好赶上榴莲集
中上市旺季，鲜果货源充足、口感品质
更佳，叠加家庭团聚过节的消费需求，
进一步助推了榴莲销量飙升，成为母
亲节消费市场亮眼的热门单品。

巴西宣布对中国公民免签
江门多家旅行社推出多国联游产品

在文旅产业从规模扩张转向品
质深耕的转型期，“文旅+百业”成为
激活发展的新引擎。2026 年全国两
会期间，政府工作报告明确提出高质
量发展文化旅游业，丰富文旅体商等
融合业态。

对于坐拥世界文化遗产开平碉
楼与村落、侨乡文化等独特禀赋的江
门而言，“文旅+百业”这一融合模式
既是破解资源变现难题的钥匙，也是
实现从“文旅大市”向“文旅强市”跨
越的必由之路。

江门的“文旅+”探索已搭建起基
础框架：“文旅+体育”领域，粤BA、粤
超等赛事落地，江门以赛事为纽带，
创新释放“票根经济”带动效应，推出
系列惠民举措，推动体育赛事与文旅
消费深度绑定，带动观赛旅游增长；

“文旅+康养”方面，依托恩平温泉、台
山海岛资源，吸引北方“候鸟老人”冬
季旅居，形成季节性消费市场；“文
旅+研学”则盘活碉楼资源，推出寻
根、建筑等主题产品，成为学生实践
的重要选择。

这些“文旅+”实践初步实现了
“1+1>2”的叠加效应，但普遍存在同
质化严重、产业链条短、文化赋能不
足等问题，如康养产品多聚焦温泉洗
浴，未能充分释放侨乡文化的独特价
值。

要突破发展瓶颈，江门可以有针
对性地吸收外地先进经验，在三个维
度实现升级。

在业态深度创新上，可借鉴成都
“赛事IP+城市文化”的融合模式。成
都马拉松不仅设计穿越城市地标的
特色赛道，更开发赛事文创、赛后康
复、主题餐饮等衍生产品，形成“赛前
引流—赛中体验—赛后消费”的完整
闭环。江门可将粤BA等赛事与侨乡
文化深度绑定，打造“碉楼怀旧足球

赛”“侨乡风情马拉松”，配套推出赛
事主题民宿、侨味营养餐、纪念徽章
等产品，让一次性赛事转化为可持续
的消费场景，破解“赛事结束、消费终
止”的困境。

在产业链延伸上，云南腾冲的
“康养+生态+文化”复合模式值得参
考。腾冲摒弃单一温泉疗养，整合中
医药资源、少数民族文化，推出“21天
康养旅居计划”，包含健康监测、药膳
制作、古法理疗等服务，人均停留时
间延长至7天，客单价提升5倍。江
门可整合恩平氡泉、新会陈皮药用价
值、古劳水乡生态资源，借鉴腾冲的

“康养+社群”运营思路，推出“侨乡康
养旅居套餐”，配套中医问诊、陈皮养
生课堂、水乡晨练等特色服务，将短
期度假转化为长期旅居，破解产品单
一、客单价低的问题。

在文化赋能体验上，可学习西安
“数字技术+历史文化”的沉浸式玩
法。西安依托兵马俑、古城墙资源，
开发 AR 导览、虚拟考古、历史剧本
杀等产品，让游客主动参与文化探
索。江门可在开平碉楼推出“AR碉
楼建造模拟”，让游客通过数字技术
还原侨胞建楼历程；在赤坎华侨古镇
打造“华侨寻根剧本游”，结合侨批、
骑楼元素设计任务线，让研学从“被
动听讲”变为“主动探索”，让侨乡文
化真正嵌入体验场景。

文旅融合的深度，决定城市发展
的高度。

江门拥有得天独厚的资源禀赋，
应在业态创新、产业链延伸、文化赋
能上实现突破。唯有告别浅层绑定
的粗放模式，让侨乡文化真正融入产
业肌理、嵌入消费体验，江门的“文
旅+百业”才能跳出同质化竞争，成为
支撑文旅高质量发展的持久动力。

（文/图 李银换）

“文旅+百业”风口下
江门如何向深度突围？

母亲节带动文旅消费母亲节带动文旅消费。。

母亲节当天母亲节当天，，榴莲热销榴莲热销。。

江门不少家庭在母亲节当天到酒楼喝早茶江门不少家庭在母亲节当天到酒楼喝早茶。。

带妈妈看球
“体育+文旅”点燃消费热潮

送妈妈榴莲
单日销量达平日一周总量

江门以温泉为媒江门以温泉为媒，，推动推动““文旅文旅++康养康养””深度融合深度融合。。


