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江门日报讯（记者/周晓营） 5
月28日下午，恩平市自媒体创作营
成立暨助力“百千万工程”媒体看变
化（第二季）活动在圣堂镇水塘村初
心咖啡屋举行，数十名本土自媒体达
人获授“侨乡恩平推介官”证书，他们
将以鲜活、接地气、有温度的视角，为
城市发展发声赋能。

恩平文脉绵长、侨韵悠远，随着
“百千万工程”深入推进，城乡面貌持
续更新、民生福祉不断提升、产业发
展动能强劲，涌现出大量值得传播的
发展故事、文旅风景与建设成果。成
立自媒体创作营，是恩平市整合本土
自媒体资源、引导新媒体力量与城市
高质量发展同频共振的重要举措。

本次活动选址初心咖啡屋具有
鲜明的实践意义。作为恩平市推进

“百千万工程”的特色实景载体，这里
既是城乡品质提升、乡村焕新的生动
缩影，也是展示、传播恩平发展成效
的重要窗口。在此成立自媒体创作
营，既能实景呈现城乡发展成果，也
寄托着以新媒体视角讲好乡村振兴
故事、放大城市发展声量的期待。

活动现场发布创作倡议，为本土
自媒体从业者明确方向、树立准则。
倡议提出，创作者要坚守原创初心，
深挖侨乡文化、乡村振兴、城市建设
等本土亮点，积极传递正能量；倡导
抱团聚力、资源共享、优势互补，合力

讲好恩平故事、传播侨乡好声音，以
新媒体力量助力家乡高质量发展。

在分享环节，自媒体代表结合自
身创作实践畅谈心得。“乡村迷你
CEO—鸣鸣”表示，乡土是最鲜活的
创作源泉，自己长期扎根乡村一线，
用镜头记录家乡真实温度与文化底
蕴，未来将依托自媒体创作营平台抱
团创作、打造精品，让更多人看见恩
平之美。“夏天哥哥”聚焦文旅赋能与
助农兴农，提出后续发展规划，将联
动恩平自媒体力量组建文旅新媒体
传播矩阵，围绕温泉民宿、非遗技艺、
特色美食、生态山水等资源，用镜头
呈现侨乡烟火与城乡新貌；落地乡村
振兴助农计划，拓宽本地农产品销
路，助力乡村好物走出乡村、对接市
场。

活动现场同步启动2026年恩平
市短视频创作大赛。赛事由恩平市
委宣传部、市“百千万工程”指挥部办
公室主办，以“以影传情，共绘‘百千
万工程’新图景”为主题，面向全社会
征集作品，全景展现恩平高质量发展
新风貌，推动“百千万工程”建设成果
深入人心。大赛围绕“百千万工程”
实践、侨乡人文、生态风光、产业发
展、民生幸福等多元方向征稿，作品
征集从即日起持续至10月下旬，经
多轮评审后，将于12月底完成公示
与颁奖。

江门日报讯（记者/周晓营） 5
月29日上午，恩平市第一届“四季恩
平·氧吧中的宣讲”理论开放麦
Talker比赛决赛举行，活动推动理论
传播年轻化、通俗化、场景化，挖掘一
批懂理论、善表达、有温度的青年，持
续擦亮恩平“中国天然氧吧”品牌。

历经初赛选拔，14组选手站上
决赛舞台同台比拼、各展风采。比赛
中，选手们聚焦“百千万工程”、营商
环境、基层治理等主题，深挖本土红
色资源、侨乡故事与发展实践，用家
常话语讲述身边故事，以新潮形式传
播创新理论，巧用“小切口”讲透“大
道理”，真正把“有意义”的理论内容
讲得“有意思”。

现场观众表示，比赛用更年轻化
的声音展现了年轻干部在恩平基层
工作的努力与感受，口语化表达结合

网络梗，更贴近年轻人。
经过激烈角逐，比赛评出一等奖

2名、二等奖5名、三等奖7名，以及
最佳开放麦内容奖、最佳Talker风
采奖各1名，优秀组织奖3名。

参赛选手胡洛毓获得比赛二等
奖，他的宣讲《一台机床，干出250倍
奇迹》用玩游戏的方式比喻恩平“拆
解式招商”模式，充满新意。“这是一
个很好的平台，让我们能以年轻人的
口吻去宣讲党的创新理论。”他说。

比赛打破传统宣讲模式，让理论
传播从“独角戏”变为全民“大合唱”，
以开放麦这种年轻态、烟火气的方
式，做大做强“氧吧中的宣讲”品牌，
推动党的创新理论“飞入寻常百姓
家”，为恩平高质量发展凝聚强大精
神力量。

江门日报讯（文/图 记者/周晓
营）近日，粤超美食文创市集火热开
幕，恩平牛脚皮、恩平濑粉、恩平裹
粽三大非遗美食集中亮相，以地
道侨乡风味传承文脉底蕴，借
舌尖美味助力粤超“体育+文
化+旅游”深度融合，让市民、
游客在观赛之余，沉浸式感受
恩平非遗饮食文化的独特魅
力。

恩平牛脚皮是当地极具代
表性的非遗小吃，其制作技艺于
2024年入选恩平市级非物质文化
遗产代表性项目名录。这道美食起
源于民国初期物资匮乏的年代，是恩
平人“物尽其用”生活智慧的生动体
现。制作恩平牛脚皮需历经温水脱
毛、铁锤去蹄夹、火枪碳化去味、热水
去皮、尖刀开解、牛骨慢熬、冷藏凝
胶、薄切装盘八道精细工序，成品晶
莹剔透、形似皮冻，薄如蝉翼、爽口弹
牙，自带清新牛肉鲜香，搭配秘制酱
料食用，口感层次丰富、回味悠长，浓
缩着恩平的地域文化与市井温情。

恩平濑粉制作技艺于2019年入
选江门市级非物质文化遗产代表性
项目名录，是恩平中秋传统民俗美
食，更是侨乡团圆乡情的鲜活载体，
其传统制作包含坐粉、搓粉、煮粉头、
和粉、上槽、轧粉、濑粉、晾粉等多道
手工工序。圆润的濑粉象征阖家团
圆、平安顺遂，制作时邻里互助、亲友
相聚的传统习俗，让这碗粉成为海外
侨胞寄托乡愁、联结乡情的精神符
号，烟火气里尽是侨乡人文温度。

造型别致、寓意吉祥的恩平裹
粽在市集上备受瞩目。2022年，恩
平裹粽制作技艺入选江门市级非物
质文化遗产代表性项目，成为江门独

具特色的“非遗端午味”。恩平裹粽
古时是村民进山采集的便携干粮，如
今成为承载感恩祈福文化的地方名
吃。天地粽、羊角粽、裹蒸粽等形态
多样，分别蕴含敬奉天地、出人头地、
鱼跃龙门、家底厚实等美好寓意。制
作严格遵循摘叶、采扎、备米、制馅、
裹扎、煲煮六大流程，以“蓢古”条（撸
罟子）编织捆扎，融入药食同源理念，
咸肉粽、碱水粽风味各异、各有特
色。如今，恩平裹粽已发展为特色产
业，走出侨乡、登上高端宴席，成为恩
平美食文化对外传播的亮眼名片。

恩平三大非遗美食亮相粤超美
食文创市集，成功搭建“体育+非遗+
美食”融合展示平台，让市民、游客近
距离品尝地道风味、领略非遗技艺精
髓，更借助粤超赛事流量，持续擦亮
恩平非遗美食品牌，推动侨乡传统饮
食文化创新传承、破圈传播，以美食
为纽带激活文旅消费潜力，为粤超文
体产业发展注入浓郁的侨乡烟火气。

城市美学与人间烟火交相辉映
锦江国际新城商圈蝶变记

美丽侨乡巡美丽侨乡巡““城城””记记
———文化兴城—文化兴城

傍晚时分的下班高峰，恩平
市锦江国际新城商圈车水马龙，
上班族下班后来这里逛超市买菜
或是下馆子，吃腻了粤菜，可以吃
贵州酸辣汤火锅、湘菜、兰州拉
面、西安菜、重庆老火锅，又或者
是韩式烤肉、日料、西餐牛扒……
这样多品类选择的消费场景，如
今在锦江国际新城商圈再寻常不
过，市民不再苦恼于没选择，而是
选择太多。饭后可以逛逛商圈，
买衣服、遛娃、玩游戏，上星巴克、
喜茶喝杯冷饮，生活充满了小滋
味。

锦江国际新城商圈位于锦
江河畔、锦江新城北区，是当前
恩平最大、最旺、最全的商住综
合体。谁能想到，这个如今集山
水之美、都市繁华于一体的城市
封面，10多年前还是一片荒芜滩
涂。锦江国际新城商圈项目自
2011年动工建设、2022年商业
调改升级以来，用 15年时间完
成了从“城市盲区”到“恩平标杆
综合体”的蝶变，不仅重塑了恩
平的城市美学，更彻底改变了市
民的生活方式。

设计细节皆巧思
既有“面子”更有“里子”
锦江国际新城三栋30层高的主建

筑坐落于锦江公园旁，南堤路从中穿
过。晚上驱车沿着南堤路往锦江国际新
城商圈驶去，三栋大楼由远而近映入眼
帘，人流熙熙攘攘，车流如织，霓虹璀璨
的商业广告牌如繁星之多，彰显这一带
浓郁的商业气息。

商圈主建筑周围，居民楼同样林
立。高入住率是商圈人气的保证，这里
的住宅是“别墅+高层”多元产品，满足
高端改善、刚需、投资者的各类需求；附
近配套冯如小学、恩平市妇幼保健院、大
型商超等，实现“足不出区、全龄覆盖”的

“一站式”生活。
在功能布局方面，商圈打造“一站

式+全龄化+动静分区”。一方面是“一
站式”消费的城市客厅巧思，构建“百
货+特色步行街+商超”组合，打造10万
平方米的商业体量，覆盖购物、餐饮、娱
乐、亲子、文化等领域，打造恩平首个“一
站式”商业中心，结束恩平“无大型高端
商场”的历史。

在动线设计上，商圈商业沿主干道
南堤路布局，步行街连接酒店与住宅，实
现人车分流、商业与居住动静分离，既保
证商业人气，又保障居住静谧。

在交通方面，以商圈为中心，驱车
10分钟即可到达高速出入口、高铁站
场。

在设计方面，商圈沿着锦江河打造
生态水岸休闲景观带，设置步道、亲水平
台、观景亭，将河景、园景双重景观串联，
实现“人在城中、城在景中、景在水中”，

将水元素贯穿住宅设计，为众多居民营
造了“出门见水、推窗望江”的诗意生活。

来到商圈核心区域，主楼在夜晚亮
起灯光时便成为锦江畔的“城市灯塔”，
结束恩平“无城市商业地标”的历史。建
筑细节中随处可见侨乡文化元素——步
行街的地面铺装融入侨乡骑楼的花纹样
式，景观小品雕刻着冯如航空文化的相
关图案，既彰显现代都市的时尚感，又留
存恩平独有的文化底蕴。锦江国际新城
在设计之初便着力融合侨乡的开放包容
与现代都市美学，既有“面子”更有“里
子”。这种将自然生态、现代建筑与本土
文化完美融合的设计，既让锦江国际新
城成为恩平的城市地标，也重新定义了
县级城市的美学标准。

十五年蝶变
从荒芜滩涂到城市封面
“这一带发生了巨变！”摄影爱好者

徐卫良翻开老照片感慨道。照片中，锦
江国际新城一带过去还是一片尘土飞
扬。“以前这里全是低洼农田和河滩，谁
能想到如今会是这般繁华！”他说。

2011年动工前的锦江新城南岸，杂
草丛生，仅有几条简易村道与恩平城市
中心相连。彼时的恩平，商业资源集中
在锦城北路一带，大型高端商场、星级酒
店等配套均为空白。

2011年，随着项目动工令的下达，
这片荒芜滩涂迎来新生。这种城市综合
体开发模式，对于当时的恩平无疑是跟
上大潮流发展的契机。2015年，锦江国
际新城正式开业，逸豪酒店、益华百货等
核心配套相继投入使用，恩平终于拥有
了品牌酒店和大型购物中心。与此同
时，锦江大道从四车道拓宽至六车道，成
为对接沈海高速、深茂铁路的“迎宾大
道”，推动恩平商业中心从旧城区南移，
形成“一河两岸、双核驱动”的城市格局。

由于缺乏专业运营、品牌老化等因
素影响，此后商圈客流量不足，除了昌大

昌超市作为引流主力，其余店铺多处于
撤场状态，这个城市地标一度陷入发展
困境。

2021年底，恩平市睿扬商业发展有
限公司运营团队进驻锦江国际新城，带
来商业运营思维的全新理念。“此前是侧
重建设空间，如今则聚焦运营内容；此前
为开发商自营，如今由专业团队操盘。”
恩平市睿扬商业发展有限公司董事长廖
雪平介绍，运营团队进驻后相继投入
9000万元对商圈核心区域进行全面升
级，从硬件设施到业态规划，从品牌引进
到营销推广，实施全方位改革。

硬件方面，优化交通、绿化、灯光及
公共设施，让商圈更具颜值、更显人性
化；软件方面，采用“首店经济+体验升
级+内容营销+数字化”策略，重新规划
楼层业态：一楼集中茶饮、轻餐以聚集人
气，二楼布局服装零售满足目的性消费，
三楼主打餐饮、儿童游乐实现强力引流。

如今的锦江国际新城不再是单纯的
房地产项目，而是真正意义上的“山水园
林新城”。从荒芜滩涂到城市封面，从建
设空间到运营内容，15年的蝶变背后，
是恩平城市发展的坚定步伐，更是城市
建设者对美好生活的不懈追求。

烟火气里藏商机
市民生活便利又舒适

“以前买潮牌商品得去江门市区，现
在在‘家门口’就能买到；想吃顿好的，火
锅、烧烤、奶茶、甜品，选择比以前多太多
了！”市民张裕聪说，自锦江国际新城商
业调改升级后，这里成了他与朋友聚会
的首选地。

商业调改升级后的锦江国际新城，
招商成果显著。自2022年11月幸福百
货进驻以来，累计引进商户178家，其中
在恩平首开店的品牌达134家，目前商
圈商户总数已超200家。喜茶、霸王茶
姬、星巴克、茉莉奶白等网红茶饮品牌扎
堆入驻，老西安、湘野等特色餐饮人气爆

棚。此外，今年还引进侨邑口腔、“非玩
不可”运动馆两个投资逾千万元的项目，
将于近期投入运营。

这些品牌的入驻，不仅填补了恩平
高端消费的空白，更创造了超3000个就
业岗位。商圈累计拉动总投资超2亿
元，年销售额超3亿元，日均客流量从此
前的1-2万人次飙升至4.5万人次以上。

亮眼成绩的背后，离不开运营团队
的“绣花功夫”。运营团队推出“妈妈式
服务”，为商家提供全周期管理：进场阶
段协助办证、招聘，建立专属服务群，工
程、物业、广告等专人对接；开业前策划
活动，开展线上线下宣传推广；经营过程
中每月统计销售数据，对业绩未达盈亏
线的商家及时帮扶指导，助力商家通过
社群运营、特价促销、会员维护等方式提
升复购率；日常加强卫生、后厨、安全巡
检，规范“三关一闭”流程，统一营业时
间，杜绝恶性竞争。廖雪平介绍，运营团
队以喜茶为突破口，成功带动古茗、茶百
道等连锁茶饮集中进驻，形成了强大的
品牌聚集效应。

对于居住在锦江国际新城的市民而
言，这里的生活便利又舒适。业主吴先
生是一名企业高管，他自2018年来到恩
平，亲眼见证商圈一步步热闹起来。现
在他每天送孩子去小区里的幼儿园上
学，自己步行就能上班，下班回家顺路可
以在商圈购买食材。

此外，锦江国际新城还成为恩平旅
游的新名片。依托“温泉之乡”的资源优
势，这里的酒店和大型购物中心让游客
不再“匆匆而来、匆匆而去”，有效弥补了
恩平旅游的短板。

从荒芜滩涂到繁华商圈，锦江国际
新城的蝶变，不仅是恩平城市发展的缩
影，更是无数市民美好生活的见证。在
这里，城市美学与人间烟火交相辉映，商
业繁荣与生活便利相得益彰。恩平正以
崭新姿态，书写着城市发展的新篇章。

江门日报讯（文/图 记者/吴健争）
5月28日，第二十四届广州国际专业灯
光、音响展览会在中国进出口商品交易
会展馆A、B区开幕。恩平市共组织378

家演艺装备企业携海量精品参
展，向全球客商生动展示“恩平
智造”的硬实力，推动从以往的

“单打独斗”转向“军团作战”，进
一步推广“恩平智造”品牌。

本次恩平展出的演艺装备产
品涵盖麦克风、功放机、调音台、处

理器、音箱、会议系统、直播设备、视
频设备、电声配件九大核心品类，全面
展现恩平从零部件生产到终端应用的全
产业链风貌。其中，配备自动翻译语音
转写功能的会议系统、可防雨的户外演
出音柱系统等新兴产品广受客商青睐。

恩平市海天电子科技有限公司副总
经理张育铭表示，该公司推出的带有自

动翻译语音转写功能的新产品备受欢
迎，国内外客商对自动翻译语音转写功
能兴趣浓厚，该功能直接解决了预约专
业翻译的难题，让跨语言交流更便捷。

恩平市仙笛音响器材有限公司总经
理温晓俊介绍，该公司带来演出类、工程
类、商用类全品类产品，全天候防雨户外
演出音柱系统是最大亮点，客商现场体
验后纷纷给出高度评价。

恩平市作为“中国麦克风行业产业
基地”“中国麦克风出口基地”“中国演艺
装备产业基地”，历经近四十年发展，已
形成涵盖演艺设备全链条的现代化产业
集群。目前，恩平全市共有演艺装备企
业1700多家，麦克风年产量超过1亿

支，占全国产量的70%，麦克风、功放机、
调音台三类产品的全国市场占有率高达
60%，产品远销全球120多个国家和地
区。此次恩平市组织378家相关企业参
展，不仅吸引了大量国内外客商到场接
洽，更进一步擦亮了“恩平智造”的国际
名片。

恩平市电声行业协会常务副会长、
秘书长钟国健表示，协会是企业的“连接
器”和“助推器”。此次恩平企业抱团参
展，协会全力做好展位协调、联合宣传、
订单对接等工作。下一步，将联合企业
推进标准制定与跨境电商培训，推动行
业从“单打独斗”转向“军团作战”，做强

“恩平智造”品牌。

文/江门日报记者 周晓营 谭锦波
图/郑君文

378家企业携海量精品亮相国际展会

生动展示“恩平智造”硬实力

“侨乡恩平推介官”集结

以新媒体视角
讲好乡村振兴故事

年轻人以新潮形式传播创新理论

巧用“小切口”讲透“大道理”

恩平三大非遗美食亮相市集

侨乡味道借力粤超破圈传播

将自然生态、现代建筑与本土文化完美融合的设计，既让锦江国际新城成为恩平的城市地标，也重新定义了县级城市的美
学标准。

恩平展出的演艺装恩平展出的演艺装
备产品广受客商青睐备产品广受客商青睐。。

地道侨乡风味传承文地道侨乡风味传承文
脉底蕴脉底蕴，，助力粤超助力粤超““体育体育++
文化文化++旅游旅游””深度融合深度融合。。


