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十人鏖战不言弃 万人狂欢侨都夜
7月18日晚，粤超迎来江门队本赛季收官主场。一张意外红牌让球队在近70分钟里十人应

战，最终0:1憾负阳江队。但比比分更值得铭记的，是全队逆境不退的拼搏意志、23886名现场观
众刷新主场上座纪录的热血场景、粤语金曲响彻看台的温情夏夜，更有赛事溢出效应持续带动江
门文旅消费升温。场上场下，竞技与城市同频共振——这是属于江门的足球夏夜，更是一场超越
胜负的“赢局”。

统筹/赵可义 文/赵可义 张浩洋 蔡昭璐

全场比赛跌宕起伏，在近70分钟的时间里，
江门队被迫以少一人的局面迎战，场面极度被
动。尽管全队拼尽全力，最终仍以0∶1不敌对
手，未能用一场胜利回馈主场球迷。但在这场充
满荆棘的较量中，江门队展现出的韧性与血性，
足以让每一位支持者动容。

比赛二十余分钟，门将意外吃到红牌，江门
队就此陷入人数劣势的绝境。此后一个多小时，
他们不仅要在防守端以十人应对阳江队，还要在
体力严重透支的情况下寻找反击机会。然而，少
一人并未让江门队畏缩不前，反而激发了全队更
强烈的求胜欲。队员们奋不顾身地铲断、在禁区
寸土必争地争顶、在边路不惜体力地往返奔跑。
即便比分落后，即便时间一分一秒流逝，他们依

然将拼抢延续至终场哨响。
下半场，身兼助理教练与队员双重身份的新

疆籍球员加苏尔·克里木替补登场。这位此前因
伤长期缺阵的老将，内心一直燃烧着上场的渴
望。为了等待教练组的召唤，他一边积极康复，
一边加大训练量。昨晚，在球队最被动的时刻，
他义无反顾披挂上阵。赛后接受采访时，加苏
尔·克里木坦言：“少打一人的情况下，教练组希
望我上去加强中场防守，同时承担由守转攻的衔
接任务。但毕竟太久没有打正式比赛，身体反应
和节奏感还需要时间来恢复。”他随即坚定地补
充道：“战术很明确——坚决防守反击，断球就果
断向前。我们确实打出了几次有威胁的反击，可
惜最后一传和射门把握欠佳。但即便落后一分、

少 打 一
人，全队没有一
人泄气，都想着如何扳
平、如何拿分。无论我在场边
指挥，还是登场作战，心态都一样
——只要站在这里，就要为江门队拼好每
一分钟。”

对于整场比赛的进攻表现，另一名助理教练
艾力克木·艾合旦木在赛后也流露出遗憾之情：

“我们始终保持着很强的进攻欲望，也创造出几
次机会，但缺少一点运气。”他停顿片刻，语气中
带着不甘。

江门队主教练黄子豪表示，“我从没见过江
门队如此团结，大家在精神层面做到了极致。”

本场赛事共吸引23886名观众现场观赛，刷
新江门队主场历史上座纪录。虽然0∶1惜败无
缘季后赛，但两万余名球迷并肩助威的热血场
面、江阳两地的球迷情谊，让这个收官主场满是
动容与暖意。

作为贯穿全赛季的主场标志性IP，“劲歌金
曲·粤超江门夜”在收官战迎来情怀终章。赛前
暖场环节，《不再犹豫》《一生不变》两首粤语金曲
接连奏响，为最后一个主场增添了独特的纪念意
义。熟悉的旋律响起，全场观众齐声合唱，两万
余人的歌声汇聚成海，将赛前氛围拉至顶点。

来自星海音乐学院流行音乐学院的青春星
座男团登台演唱经典粤语歌曲《爱情陷阱》，引发
全场两万余名观众合唱。成员陈嘉睿表示，将音
乐与足球相结合的形式富有新意，对年轻群体具
有较强吸引力，现场氛围非常好。

上半场江门队守门员因犯规被罚离场，球队
被迫以十人应战，局势一度陷入被动。逆境之

下，看台上的助威声非但没有减弱，反而愈发整
齐响亮，橙色球迷方阵的呐喊与歌声贯穿全场，
震耳的助威声响彻体育中心上空。

“输一个球，挺遗憾的。我原本想着，即便赢
不了，至少也能打平。”江门球迷叶先生赛后说
道。尽管结果不尽如人意，但球队的拼劲有目共
睹。一位球迷表示：“球员们很努力，协防补位和
单防都拼尽全力，只是把握机会能力稍弱，但他
们用心了，我们都感受得到。”球迷朱先生也深受
触动：“上半场门将被红牌罚下，下半场全队没有
认输，这种拼搏精神值得骄傲，江门好嘢！”

远道而来的阳江球迷方阵，也为这场收官主
场增添了别样温度。近200人的蓝色阵营全程
助威有序，与主场球迷的橙色海洋交相呼应。终
场哨响后，获胜的阳江队球迷并未只顾庆祝，而
是齐声为江门队队员唱响《友谊之光》。“江门队
主场的氛围和服务早就名声在外，这一趟专程过
来，确实名不虚传。”阳江球迷陈先生坦言。

本场赛事也吸引了不少香港
青年前来打卡。“这是我第一次
看粤超，江门队主场的氛围非
常好，开场还有暖场歌曲。”香
港青年陈浚铭分享观赛感
受。香港青年王梓仟表
示，“香港和江门同根同
源，我希望将江门热烈
的足球氛围带回香
港。”

赛场之外，配套的美食文创市集人气旺盛，
亲子客流激增，成为消费的主力军，带动各类餐
饮、饮品、文创产品持续热销。

记者现场看到，各大摊位持续处于热卖状
态，其中饮品摊位表现尤为突出。烧柠摊位前排
起长队，工作人员赖先生介绍，该品牌已是第三
次随粤超设摊，当晚销量再次超过1000杯。此
前为支持江门队，他们还向市民赠送了500余杯
饮品。肯悦咖啡工作人员也表示，当晚饮品销量
突出，亲子家庭是主要消费群体。

暑期来临，不少家庭选择将观赛纳入亲子活
动，球迷李先生当日带着两个儿子到场观赛。李
先生表示，自粤超开赛以来已观看了3场主场比
赛，现场气氛热烈，非常适合带孩子感受体育氛
围。每次到场他都会在市集消费。谈及暑期安
排，他表示，除了看球，还计划带孩子前往周边景
点游玩。市民刘女士也表示，球赛为孩子们提供
了好去处，既能让他们感受运动魅力，也能培养
积极向上的品格。

在粤超球迷中有句“名言”：宵夜第一，友谊

第二，比赛第三。这折射出赛事对周边消
费的带动。阳江球迷梁先生坦言经常
来江门旅游，对陈皮牛肉丸印象深刻，

“时间充裕的话，真想吃一顿再走。”
比赛前他与朋友简单逛了市集，吃
了小吃，他认为“有球看、有吃
喝”的模式颇具吸引力。

正值暑期旅游旺季，赛
事不仅直接拉动了饮品、宵
夜等即时消费，更依托家
庭观赛群体的延伸出
游，间接带动了周边
滨海、古镇等旅游资
源，赛事对江门文
旅经济的综合拉
动效应持续显
现。

十人应战憾负主场收官战

23886人观赛！刷新主场历史上座纪录

粤超激发暑期文旅新活力

现场球迷为江门队
助威呐喊。 陈俊锋 摄

江门队球员与阳江队球员在场上江门队球员与阳江队球员在场上
寸土不让寸土不让，，为争夺球权展开激烈对为争夺球权展开激烈对
抗抗。。 陈俊锋陈俊锋 摄摄

江门队球员在场上
展现出强大的团队凝聚
力。 周华东 摄

本场赛事共吸引23886名观
众现场观赛，刷新江门队主场历史
上座纪录。 周华东 摄


