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热浪催旺热浪催旺““清凉经济清凉经济””
““江门造江门造””制冷家电全链条升温制冷家电全链条升温，，抢抓海内外抢抓海内外““热单热单””

连日来连日来，，高温天气持续高温天气持续““笼罩笼罩””江门江门，，居家消暑需求大增居家消暑需求大增。。走走
进市区各大家电卖场进市区各大家电卖场，，制冷专区成为人气最旺的区域制冷专区成为人气最旺的区域，，消费者驻消费者驻
足挑选空调足挑选空调、、循环扇循环扇；；城市街巷间城市街巷间，，空调安装师傅穿梭奔走空调安装师傅穿梭奔走，，奔赴奔赴
各个小区上门作业各个小区上门作业。。

高温天气激发了消暑需求高温天气激发了消暑需求，，带动了制冷家电销售持续升温带动了制冷家电销售持续升温，，
空调安装空调安装、、维修订单接踵而至维修订单接踵而至。。终端市场的火热传导至产业链上终端市场的火热传导至产业链上
游游，，各大家电企业加紧抢抓市场机遇各大家电企业加紧抢抓市场机遇，，““江门造江门造””制冷家电也在如制冷家电也在如
火如荼地生产中火如荼地生产中。。

文文//图图 江门日报记者江门日报记者 傅雅蓉傅雅蓉

江门日报讯（记者/陈倩婷）“信用
可贵，记于心窝……”近日，在中国人民
银行江门市分行的指导下，由江门市金
融系统青年联合会主办，中信银行江门
分行、开平农商银行承办的“青春赴乡
约 信义谱新声”侨金融AI乡村音乐会
在位于开平月山镇大岗村的江门市金融
系统党建中心举行，借助AI技术，对经
典粤语歌曲重新创作歌词，把征信维护、
防诈反诈、资金安全等金融知识融入歌
词，“唱”给村民听。

为进一步深化党建带团建，凝聚金

融系统青年力量，本次活动联动江门金
融系统青年骨干，依托江门市金融系统
党建中心的户外党建营地，围绕“守护
信用 共赢未来——唱响岭南三部曲”
核心宣传主线，以AI乡村音乐会为载
体开展金融知识宣传，打造“党建+团
建+金融+青年+乡村文化”一体化宣教
模式。

活动现场，本土乐队精选《红日》《朋
友》《海阔天空》等经典粤语歌曲，并借助
AI技术重新创作歌词，把实用的金融知
识融入歌词，粤韵十足。台上青年放声

歌唱，台下男女老少对照歌词齐声跟
唱。不少村民表示，金融知识专业难懂，
这次活动用熟悉的曲调传播，好听又好
记。

音乐会后，江门金融系统青年集体
诵读AI改编版《给阿嬷的情书》，借侨乡
银信故事弘扬守信精神，让村民感受侨
乡文化的深厚底蕴。当天，江门金融系
统青年骨干还签署了《乡村金融宣教承
诺书》，承诺将扎根乡村，主动普及金融
知识，守护乡村金融安全。

近年来，人民银行江门市分行持续

擦亮“红帆领航·侨金融”党建品牌，以党
建引领凝聚金融力量，推动党建与业务
深度融合、金融服务与乡村振兴同频共
振。人民银行江门市分行副行长匡耀东
表示，希望江门金融青年争做金融知识
的传播者，扎根基层、服务群众，以青春
之智解乡亲之惑；做信义文化的守护者，
守护好每一位乡亲的信用记录和“钱袋
子”；做乡村振兴的推动者，在“红帆领
航·侨金融”党建品牌的引领下，用实际
行动践行“金融为民”的初心使命，以青
春之爱共建平安诚信乡村。

我市举办侨金融AI乡村音乐会

把金融知识“唱”给村民听

近日，建设银行江门市分行
联合江门中邦广场启动“家装补
贴季”惠民活动。活动依托多重
叠加的消费补贴与专属配套金融
服务，精准对接市民家装安居需
求，切实降低群众家装翻新、新房
整装的消费成本，有效激活本地
家装市场活力，助力江门消费市
场持续回暖升温。

活动期间，建设银行江门市
分行落地安居分期专场推介会，
在江门中邦广场等核心商圈开展
金融惠民服务。现场工作人员细
致地为到访市民讲解建行安居分
期产品优势、授信规则、办理流程
等核心内容，针对家装融资周期
灵活、审批高效、费率优惠等特色

服务进行全方位解读。
本次专场活动人气高涨、成

效显著，累计吸引超200名市民
到场参与，现场达成意向的客户
超60名，高效撬动本地家装消费
潜力，充分释放家居消费动能。
建设银行江门市分行相关负责人
表示，本次活动是建行深化银商
联动、践行金融惠民理念的具体
实践，下一步将持续聚焦市民安
居消费需求，推出更多精准适配
的消费金融产品与惠民活动，助
力江门消费市场扩容提质。

（陈倩婷）

建设银行江门市分行联合江门中邦广场

启动“家装补贴季”
惠民活动

为进一步普及存款保险知
识，增强群众金融安全感，广发银
行江门分行近期在线上线下同步
开展了一系列存款保险主题宣传
活动。

其间，广发银行江门分行将
辖内营业网点作为本次宣传工作
的主阵地，充分利用网点覆盖全
市的特点，统一规范存款保险标
识管理，在入口处、现金柜台悬挂
实体“存款保险”标识，确保标识
公示规范清晰；客户办理开户、存
取款等业务时，工作人员同步发
放存款保险明白卡与宣传折页；
向等候业务的老年客户一对一讲
解存保知识；利用厅堂LED屏、
电视等循环播放“存保为民，储户
放心”宣传标语和存款保险公益
宣传片，让群众在办理业务过程
中直观了解存款保障政策。

同时，广发银行江门分行根
据不同宣传对象特点，有针对性
地开展存款保险宣传。针对老年

群体，该行金融宣传员走进公园、
广场、农贸市场，使用五邑方言讲
解、互动问答等通俗易懂的方式
开展适老化科普，打通老年金融
宣教“最后一公里”；面向在校未
成年人，该行创新课堂互动模式，
将存款保险知识融入校园金融教
育，帮助青少年树立资金安全意
识。同时，广发银行江门分行还
深入辖区企业，面向基层职工开
展专场宣讲，普及存款保险相关
金融常识。

此外，广发银行江门分行通
过微信公众号发布存款保险专题
推文，以简洁易懂的图文解读政
策要点，方便市民随时浏览转发，
进一步拓宽宣传覆盖面，实现线
下实地科普与线上广泛传播的双
向联动。

（傅雅蓉）

广发银行江门分行

开展存款保险主题
宣传活动

近日，由民进江门市委会、江
门市科学技术协会主办，江门爱
尔新希望眼科医院承办的“开明
阅读润童心 科学守护伴成长”开
明书屋揭牌暨爱眼科普同行活动
举行，各界领导嘉宾、师生家长、
科普工作者齐聚现场，以书香融
合护眼科普，搭建助力青少年成
长的第二课堂。

活动紧扣2026年民进社会
服务主题年工作要求，落实青少
年“五健”促进行动计划与市科协
青少年守护计划，将民进“开明阅
读”品牌、全民阅读、近视防控科
普有机结合。活动中，领导嘉宾
共同为开明书屋、民进会员之家
揭牌。

据了解，该书屋是民进特色
公益阅读阵地，会员之家则是民
进会员搭建学习、公益服务平
台。活动同步开展公益赠书，民
进江门市委会、江门新华书店捐
赠大批科普、护眼主题图书，丰富
书屋藏书资源。江门爱尔新希望
眼科医院负责人现场介绍开明书

屋以及科普空间运营细则，书屋
将长期面向市民免费开放，常态
化开展绘本共读、眼科研学、中医
护眼体验等活动。

随后，各类趣味科普节目轮
番上演。市图书馆带来了护眼绘
本故事会，江门中医药职业学院
专家分享了中医穴位按摩、食疗
护眼等居家实用方法。现场设置
两大专场同步开展体验：小朋友
化身“小小眼科医生”，穿上制服
参观诊室、实操视力检测；家长专
场则开展近视防控专题讲堂，专
家现场答疑，普及暑期科学用眼
知识。

本次活动创新“阅读+护眼”
融合模式，助力青少年暑期“六个
一”成长倡议的落地。下一步，主
办方与承办单位将持续依托开明
书屋，常态化开展公益科普、阅读
分享活动，打通青少年科普教育
基层渠道，以书香滋养少年心灵，
用专业医疗力量守护青少年的眼
健康。

（文/图 傅雅蓉）

民进江门市委会、市科协联合开展
开明书屋揭牌暨爱眼科普同行活动

开明阅读润童心
科学守护伴成长

小朋友在科普空间进行研学体验。

空调安装与维修服务繁忙
家电热销的背后，是空调安装与

维修服务的繁忙。高温天气里，空调
都在长时间满负荷运行，新机安装、
旧机移机、清洗加氟、故障报修订单
接踵而至。

7月30日早上8点，空调安装师
傅黄维安就带上工具包出门开工。爬
外墙、固定支架、连接铜管、抽真空调
试，一套安装流程下来，衣衫很快被汗

水浸透。“从6月下旬开始，每天至少
有2单的安排，早出晚归是常态。在
一些老小区，空调外机机位狭窄，高空
作业风险更高，每一步都不能马虎。”
黄维安说，往年订单高峰集中在7月
中下旬，今年高温提前到来，旺季周期
拉长，就算团队全员在岗，也需要适当
延后部分订单交付时间。

一位本地家电维修门店的经营者

透露，近期报修的故障集中在空调不
制冷、外机高温停机、管道漏水等原
因。不少家庭搁置多年的旧空调重启
使用，积尘、制冷剂不足等问题也集中
暴露。“许多市民等到天气热的时候才
想起检修，所以短期内订单扎堆。”

供需紧张之下，行业也在规范服
务流程。记者在京东家电等多个线
上平台的空调购买链接上注意到，大

部分品牌空调都配备了包安装的服
务，且明确了安装条款和事项，若有
额外产生的费用，如高空费、加装铜
管费，都有明确的报价单，统一公示
收费标准，杜绝临时加价、虚标故障
等乱象，保障市民消费权益。不少消
费者也表示，选购家电时，除产品价
格外，交付周期、售后保障也是重要
的参考条件。

午后，
市区多家家电
卖场内凉风习习，制
冷家电专区成为门店人气最高的区
域。各式壁挂空调、立式柜机、移动
空调、空气循环扇整齐陈列，不少市
民结伴驻足，对比机型、咨询价格与
安装周期。湿热天气持续，风扇难以
满足消暑需求，空调成为多数家庭的
首选。

“往年六七月份才开始进入销售

旺季，今年高温来得早，5
月底咨询量就明显上涨。”江门

恒发家电推广部主管何德添告诉记
者，今年消费者的选购偏好发生明显
变化，具备新风、自清洁功能的一级
能效空调比较受欢迎。不少市民借
着以旧换新相关政策，淘汰老旧高能
耗空调，换上了节能制冷家电。

7月 30日中午，记者在江华路
恒发家电卖场内看到，市民陈小姐
正在挑选空调挂机。“家里旧空调制

冷变差，不仅耗电还吵，这次趁着活
动换新。客厅先装一台空调，书房
再添置一台循环扇搭配使用。”她坦
言，持续高温让居家纳凉成为刚需，
选购家电时，能耗等级、静音效果是
首要考量标准。除空调外，空气循
环扇、冷风机等平价消暑小家电的
销量同步走高，适配租房群体、小户
型空间的便携制冷产品也吸引了大
量年轻消费者。不仅如此，厨房空
调的销量也明显上涨。“以前厨房只

能装凉霸，一到夏天只出热风，在厨
房煮完饭后像洗了个澡。最近许多
品牌都推出了可嵌入的厨房空调，
我马上就给新装修的房子安排上
了。”市民钱女士说。

何德添介绍，不同家庭对空调
的需求不太相同，比如刚需家庭会
优先选购基础变频空调；年轻群体
青睐移动空调、小型循环扇；改善型
家庭则倾向入手中央空调、无风感
空调。

“江门造”清凉家电抢抓订单
终端消费的火热向上传导至生

产端。江门是粤港澳大湾区智能家
电产业集聚地，聚集了海信、宝士制
冷等一批制冷家电制造企业。今夏
全球多地遭遇极端高温，海内外市场
需求同步爆发，企业车间生产线全速
运转。

据江门海关统计数据，今年前5
个月，江门空调出口欧洲销售额达
8.8亿元，同比增长15.4%；家电出口
总额中，空调、电风扇等清凉家电占
比接近一半。欧洲遭遇持续热浪，带
动当地制冷产品刚需激增，江门企业
生产的移动空调凭借无需墙体打孔、
适配老式建筑的优势，在法国、德国、
西班牙等地广受青睐。

走进宝士制冷生产车间，多条
自动化生产线不间断作业，一台台
移动空调完成组装、检测、封箱，等

待装车发运。宝士制冷相关负责人
介绍，自今年3月起欧洲订单持续追
加，企业新增生产线，实行两班生产
保障交付。海信（广东）空调基地同
样开辟了海外订单专属产线，全力
赶制出口订单。

一边抢抓海外“热单”，另一边加
快供给国内市场。本土制造企业持
续优化产品结构，加大高能效、智能
化制冷产品研发力度，兼顾海外能效
标准与国内消费者使用习惯。从工
厂生产线、线下卖场，再到上门安装
服务，一条完整的制冷家电产业链，
在热浪之下全速运转。

热浪催生的“清凉经济”，不仅是
短期的季节性消费热潮，更折射出居
民消费升级趋势。节能、低碳、舒适
成为家电消费新关键词，也考验着制
冷家电生产、流通、售后服务全链条

的承载能力。业内人士建议，消费者
理性选购制冷家电，优先选择高能效
产品，尽量错峰预约安装、维保服务；

相关经营主体要规范服务，持续提升
供给能力，让夏日清凉消费更安心、
更可持续。

节能制冷家电成消费主流许多消费者在选购空许多消费者在选购空
调时调时，，会将能耗等级当成会将能耗等级当成
首要考量标准首要考量标准。。

本土制造企业持续优化产品结构，加快生产，抢抓订单。


