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几天前因关税争端对美国“掀桌子”之后，加拿大的反击
如期而至。加方8月25日宣布，将对价值约200亿美元的
700多种美国商品加征反制关税，与美国对其加征的50%
关税所涉商品价值相当，反制措施将于9月8日生效。

加拿大的反击，表面声势不及美方凌厉，但反制清单直
指美国中期选举关键选区，可谓“绵里藏针”。两国接下来是
各退一步以谈破局，还是翻开贸易战“痛苦的新篇章”？一切
将在博弈中见分晓。
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反制清单“绵里藏针”，直指美国中期选举关键选区

加拿大三档反制关税“硬刚”美国

反击有没有“手软”？
美国总统特朗普上月签署多项公

告，对从加拿大进口的红酒、曲棍球棒
和水泥等数百项特定商品加征50%关
税。几周以来美加谈判未果，均指责对
方在最后关头“反水”。

“谈崩”之后，双方贸易紧张关系升
级。美国的征税措施于 8 月 22 日生
效。加拿大总理卡尼在一句“美国变
了”的叹息声中，预告“等额、对等”反
制。

从体量上看，加拿大拟征报复性关
税所涉商品额约占加拿大从美国进口
商品额的6%。从征税对象上看，集中
在钢铝制品、乳制品、家电、农业设备等
领域，税率分为 15%、25%和 50%三
档。其中，大多数从美国进口的钢铝制
品关税将从25%提高到50%；奶酪、家
电和部分海产品将被征收25%
关税；电子产品等将被
征收 15%的关税。
其他现有的反制
关税，包括针
对美国汽车
的关税，将
继续维持。

外 界
注意到，
相 比 美
国 8 月
22 日 起
加 征 关
税，加拿大
加 征 关 税
的落地时间
要晚两周；相比
美国对加方特定
商品“清一色”加征
50%关税，加拿大分了三
档税率予以回击……

这是不是意味着，加方出手还是有
顾忌？

广东外语外贸大学区域国别研究
院加拿大研究中心研究员刘丹认为，加
拿大的反击看似留出缓冲期，但不意味
着软弱，更多的是一种精准且克制的政
治表态。

“三档税率”和9月 8日生效的安
排，一方面显示出加方不想被外界视作
主动升级冲突，另一方面也是坚定表明
不愿就核心利益让步。更重要的是，加
方同步推出5亿加元的企业和工人援助
计划，反映其充分评估反击可能带来的
经济代价，试图通过内部纾困对冲关税
影响。

这种兼顾对内团结与对外施压的
组合拳，凸显卡尼政府在舆论和政治层
面做了充分准备，并非简单的贸易报
复。

直击中期
选举“战场”
值得注意的是，加拿大的

反击，并非随机挑选征税品
类，而是紧扣美国政治地图精
准施策。其目标直指美国中
期选举的关键选区，意在向特
定州施压。

美国最依赖加拿大作为
出口市场的州，通常集中在北
部，包括缅因州、密歇根州、明
尼苏达州、威斯康星州等。以
缅因州为例，该地区的参议员
选举是全美最受关注的选举
之一。该州标志性的龙虾产
业，可能因关税提高至25%而
受到冲击。此外，威斯康星州
的奶酪、乳制品和农用设备，

俄亥俄州的家电产业，
密歇根州的汽车

及 工 业 供 应
链，多多少
少会因“关
税战”受
到 波
及。这
些 地
区 在
美 国
中 期
选 举
中都有
重要意

义。
在 美

国舆论看来，
虽然美国的经济

抗压能力强于加方，
但“关税战”如果真的打

响，将增加美国家庭和企业经
营成本、加剧通胀，且后果将
随着“关税战”升级而分步显
现。例如，如果加拿大未来限
制对美钾肥出口，或者准备切
断对美电力出口，那么美国消
费者财务状况将雪上加霜。
根据7月消费者价格指数，天
然气和电力指数分别同比上
涨4.3%和4.2%。

还有回旋余地吗？
如果说加拿大虽“愤懑”但“克

制”，那么特朗普则正在气头上。他
已经把加拿大形容为“最难搞，最不
讲道理”的国家。

特朗普8月24日称，将从2027
年1月1日起，把对加拿大汽车、汽
车零部件和钢铁等产品的进口关税
提高至50%。27日，他又签署一项
行政令，将安大略湖更名为“美国
湖”，并称该命令“立即生效”。有舆
论披露，这是因为安大略省省长道
格·福特在反抗特朗普贸易霸凌的
队伍中走在前列。在美加谈判最后
阶段，正是福特在电话中直截了当
告诉卡尼：不要接受这份协议。

刘丹认为，特朗普最近的言行，
是他一贯偏好的“表演性施压”，主
要为凝聚国内基本盘，展示强硬形
象，同时也隐含逼迫加拿大尽早回
到谈判桌的意图。

眼下，共和党正面临中期选举
压力，特朗普对加拿大发动贸易战、
对伊朗进行“经济绞杀”，这种四面
出击式的经济战已经招致媒体和部
分共和党人的批评，因此需辩证看
待其升级美加矛盾的决心。

至于两国后续博弈，很可能进
入边“打”边谈的拉锯阶段。尽管在
经济体量上加拿大不敌美国，但从
政治层面看，反倒是特朗普政府的
压力可能更大。

刘丹指出，加拿大三位省长力
挺反制美国关税，国内共识度较高，
这种政治团结可能是美方没有预料
到的变量。加拿大在政治博弈上，
主要想借助凝聚国内共识和美国内
部分裂争取谈判空间。

接下来，紧张局势升级或恢复
贸易谈判的可能性均存在。

如果明年1月1日美国正式对
加拿大汽车和钢铁加征50%关税，
加拿大相关行业将受较大冲击，但
由于预留了近半年缓冲期，双方仍
有回旋余地。而特朗普也给出了

“在美国生产相关产品则‘零关税’”
的选项，其实是在用极限施压迫使
对方让步。

对“中等强国”
有何启示？

此次面对华盛顿的打压甚至
羞辱，加拿大没有“认怂”而是奋
起抵抗，成为美国去年推出大规
模关税政策以来唯一准备对美采
取实质性贸易反制的发达国家。
其对美贸易姿态正在全球引起广
泛讨论。

瑞典前首相卡尔·比尔特表
示，加拿大“正在展示其能够在贸
易谈判中与美国抗衡”。他预计
这一做法将引发欧盟与日本反
思，是否应该改变之前对美国“服
软”的态度。

加拿大“揭竿而起”，是否会
对卡尼口中的其他“中等强国”形
成示范效应？

刘丹认为，加拿大的抵抗正
在向其他“中等强国”传递一个明
确信号，即“依附”并非唯一选
项。这种示范效应更多体现在战
略认知层面，而非直接可复制的
行动模板。

沙特、土耳其、印尼等“中等
强国”已经在不同轨道上推进战
略自主，加拿大的做法或将进一
步激励它们在面对美国施压时采
取更坚定的立场。

不过，每个国家面临的地缘
环境和安全压力不同，对美依赖
程度各异。加拿大身处美国后
院，其反制既有被迫应对的成分，
也有主动突破的考量，对其他“中
等强国”而言并不具有直接可复
制性。更重要且可以预见的是，
会有越来越多的国家在维持对美
必要合作的同时，通过多元化布
局增强自身战略的回旋空间。

加拿大“抵制美货”声势再起

加拿大和美国的贸易谈判日
前在最后一刻宣告破裂后，加拿大
民众对美国的负面情绪升温，加国
内消费者“抵制美货”声势再起。

加拿大民调机构安格斯·里德
研究所8月25日发布的最新调查
结果显示，受访者在描述对加美贸
易争端的感受时，沮丧、失望、愤
怒、焦虑等成为高频词。

从以往经验看，加拿大人对美
国关税的不满情绪往往会转化为

“抵制美货、力挺加拿大制造”的购
物习惯。统计显示，2025年初加美
第一轮贸易争端时，美国酒在加销
量出现暴跌。

安格斯·里德研究所一项调查
显示，美国政府7月发出关税威胁
后，加拿大人就已减少购买美国
货。40%的食品杂货消费者和39%
的酒类消费者表示会主动查看商
品产地，且大多数时候会主动选择
加拿大或其他非美国商品；52%的
加拿大人表示“可能或肯定不会”
买美国汽车，60%的人表示不会买
美国酒；超过七成的人表示不会买
美国鸡蛋和乳制品。

加拿大规模最大的零售与食
品分销商洛布劳表示，公司将在货
架标签上重启“T”符号，以
此标明因关税而价格上涨

的产品，并将继续使用枫叶标识来
推广本地产品。

“顾客希望支持加拿大农民、
生产商、企业家和企业。我们希望
让这一切变得更容易，”这家企业
的声明说，“支持加拿大供应商可
以进一步加强国内供应链，降低我
们受到某些国际干扰的影响。”

加拿大第二大零售与食品分
销商索贝斯也表示将重点推广本
地产品，在包装上标明哪些产品为

“加拿大制造”。
加拿大萨斯喀彻温省 8 月 26

日宣布，自9月8日起对进入该省
的美国酒征收 50%的对等关税。
眼下，该省美国酒销量已下降约
40%。

加拿大独立商业联合会全国
事务副总裁贾斯明·盖内特表示，
尽管美国新关税给加拿大企业带
来不确定性和影响，但消费者正展
现出团结精神，选择支持加拿大产
品、帮助本土企业渡过难关。

相
关
链
接

8月25日，一艘集
装箱船停靠在加拿大
温哥华港。

88月月 2525 日日，，顾客在顾客在
加拿大温哥华一家超市加拿大温哥华一家超市
购物购物。。


