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文旅侨都

江门日报讯 （文/图 记者/李银换）
金秋九月，教师节与开学季双双到来。为
致敬教师、回馈学生，江门多个景区集中
推出惠民福利，面向全国教师、学生推出
免票、特惠套票等系列优惠，丰富师生秋
日出游选择，激活本地秋日文旅市场。

本次优惠覆盖江门人文、滨海度假、
温泉康养、生态湿地等各类景区，优惠力
度较大，兼顾教师休闲放松与学生开学短
途出游需求，性价比高。

面向全国教师，江门多个重点景区推
出专属优待。其中，国家5A级景区开平
碉楼文化旅游区，于9月8日至30日（其
中9月25日至27日除外）对教师免门票，
教师凭本人教师资格证及身份证即可入
园游览，领略侨乡特色建筑和人文历史。
即日起至9月30日（9月25日—27日除
外），赤坎华侨古镇推出教师享门票、车船
费半价的优惠。

生态景区同样推出暖心教师福利。9
月10日至17日，教师可免费游览古劳水
乡，乘船游览荷塘水网、观赏水乡生态风
光；9月10日至13日，小鸟天堂国家湿地
公园对教师实行门票8折，教师可乘船观
百鸟归巢，近距离体验原生态湿地美景。

多家温泉景区推出限时康养优惠，满
足教师的休闲需求。9月10日至12日，
新会古兜温泉对教师免温泉门票，配套

酒店客房5折；9月5日至20日，恩平山
泉湾温泉推出教师专属价，单人温泉票
39.9元，高级山景房399元/间。此外，锦
江温泉推出凭教师资格证+身份证，即可
享受三人同行199元，单人75元，酒店享
门市价7.5折等优惠活动。康桥温泉则
推出教师专属价88元（含一大一小）优惠
套票。

学生享有开学季专属福利。赤坎华
侨古镇推出优惠：从即日起至9月30日
（其中9月25日至27日除外），全国（含港
澳台）统招全日制在读及应届大学生、硕
士研究生，凭本人学生证、身份证可免费
游览，景区车船费半价。康桥温泉则推出

“一大一小”套票：9月，全国的大中小学生
都能以88元优惠价购买套票，畅玩温泉泡
池、恒温水上乐园。

多个景区长期对学生开放优惠。开
平碉楼、川岛旅游度假区长期实行学生门
票半价，适合学子探访侨乡文化、游览滨
海风光。小鸟天堂国家湿地公园长期对
学生实行门票半价、套票8折。

据悉，本次系列惠民活动以尊师感
恩、关爱学子为初衷，旨在进一步拉动秋
日文旅消费、丰富大众出游选择。所有优
惠均须本人凭有效证件现场核验使用，广
大师生可合理规划出行时间，尽情领略江
门侨乡人文底蕴与自然生态之美。

不同于暑期亲子、学生客群主
导的旅游市场，9月旅游客群结构发
生明显变化。同程旅行数据显示，
当前错峰游人群中，55岁以上银发
族、利用年假拆分短途出行的年轻
白领占比最高，成为市场两大核心
主力。

“今年9月市民出
游报名人数较
去年同期

有明显增长。”江门春秋国旅总经理
王奕娜表示，过渡期旅游市场韧性
十足，中老年客群的稳定出行为本
地旅游淡季市场提供了有力支撑。

“9月处于暑期和国庆的过渡
期，但江门旅游市场并未出现客流
断层，整体保持平稳向好态势。”江

门大方旅游国内游华
南区经理戚翠

婵告诉记

者。她表示，近期门店旅游咨询、产
品成团数据表现稳定，越来越多江
门市民认可错峰游模式，主动避开
节假日人流与价格高峰。

据江门大方旅游市场监测，当
前出游人群分层清晰。中老年群体
时间自由，是9月出游核心主力，偏
爱短途康养大巴团、长线休闲游及
初秋赏秋线路。年轻上班族则依托
周末、年假，主打短途轻度假。同
时，少量家庭游客选择错峰遛娃，避
开暑期拥挤客流。

价格优势是9月错峰游的核心
亮点。对比暑期旺季、国庆黄金周，
当前旅游成本显著下降，机票、酒
店、地接服务均无旺季溢价，出游性
价比优势突出。

酒店住宿降价幅度最为突出。
热门目的地高端酒店、度假民宿回
落显著，像华东、海南、广西等地，同
一家酒店9月入住相比国庆假期，房
价普遍降低30%—50%。

交通票价同样迎来低位窗口
期。依托广州、珠海、深圳周边机
场，江门市民出行的多条热门航线
票价大幅回落。记者查询旅游网站
了解到，9月10日珠海飞温州机票
只需224元，折扣低至1.7折；9月16
日广州飞温州机票折扣为1.6折，只
需300元。

受访的业内人士表示，综合测
算，同等出行标准下，江门市民9月
错峰游相比国庆黄金周，人均可节
省300元至1000元。长线省外游省
钱幅度更大，周边短途游也可节省
百元以上。

“同样的预算，9月出行能升级
酒店、餐饮标准，用更低成本享受更
高品质的游玩体验。”戚翠婵坦言，
当前地接用车、导游、景区资源充
足，无旺季加价乱象，游客出行舒适
度和整体体验大幅提升，这也是越
来越多市民选择9月错峰游的重要
原因。

气温适宜、风光宜人的9月，催
热了国内初秋赏秋旅游。相较于暑
期单一的亲子、研学出游模式，9月
游客更偏爱城市休闲、初秋赏秋类
目的地，小众深度线路备受青睐。

九寨沟、稻城亚丁、喀纳斯、恩
施大峡谷等景区率先进入赏秋最佳
窗口期，华东水乡、云贵山水、北疆
秋色、东北白桦林等线路热度持续

攀升。江门各大旅行社针对性优化
产品体系，适配不同客群出游需求。

戚翠婵表示，针对中老年主力
客群，该旅行社重点推出华东观潮
轻奢漫游、广西贵州初秋山水、南北
疆及阿尔山赏秋等长线产品，全程
减少赶路行程，主打沉浸式休闲体
验。针对年轻游客，推出“机票+酒
店”自由行小包团，出行自由度更

高。同时，所有产品主动对接各地
教师节优惠政策，助力游客享受景
区门票减免福利。

“今年秋季出境游热度稳步回
升。”王奕娜介绍，欧洲、澳大利亚、
俄罗斯、韩国、越南、仙本那及国际
邮轮等长线产品咨询量居高不下，
适配不同游客的出境出游需求。国
内秋色特色线路尤为火爆，针对市

民多样化游玩需求，该旅行社持续
优化行程内容，在常规赏秋线路中
新增草原特色下午茶、少数民族服
饰旅拍、专属航拍打卡等沉浸式特
色体验，告别传统走马观花的出游
模式，大幅提升秋季旅行质感和游
玩氛围，深受中老年游客和年轻群
体喜爱。

今年中秋与国庆假期仅相隔3
天，“请3天年假休13天”的超长拼
假方案火速走红，成为近期旅游市
场热点，有效激活了市民长线出游
需求。途牛数据显示，多款覆盖国
庆假期的欧洲长线跟团产品提前一
个多月便售罄，长线游预订热度大
幅前移。

市民陈女士计划9月28日至30
日请假3天，拼接中秋、国庆假期，邀
约朋友奔赴大西北。“大西北地域
广、景点路途相隔远，很考验出行时
长，‘请3休13’拼假很适合这类长
线旅行。”陈女士说。

针对江门本地拼假出游实况，
王奕娜表示，目前咨询拼假长线出
游的市民以在职群体为主，重点瞄
准欧洲、美洲、澳新等跨境长线目的
地。拼假模式有效破解了上班族

“有钱无闲”的出游困境，大幅激活
了沉寂已久的高端长线旅游需求。

戚翠婵则表示，网络热度与实
际出行存在一定差距。“大部分市民
仅将其作为出行参考，真正落地报
名的比例并不高。”她解释，多数企
业年假额度有限、请假审批严格，且
13天超长假期适配人群较少，难以
普及。

尽管全员落地难度大，但拼假
热潮有效带动了市场活力。不少江
门市民选择折中方案，请假1至2天
拼接周末，拼凑出4至5天的中长假
出行。这一趋势直接拉高了9月下
旬旅游产品咨询量，长线多日游、半
自由行产品关注度显著上涨。

结合秋季市场特点，江门旅行
社业内人士梳理出实用出游攻略，
为市民出行提供参考。

线路选择上，9月北方及高海拔
地区率先入秋，赏秋可优选华东、云
贵、新疆、东北等地；休闲度假可选
择温泉、湖泊、水乡漫游线路。中老

年适合节奏舒缓的成熟团队游，年
轻人可灵活选择小包团、半自由行
产品。

出行时机方面，9月上中旬是错
峰黄金窗口期，性价比、出游体验最
佳，9月下旬临近双节价格将逐步上
涨，建议尽早规划。同时工作日出
行客流更少，游玩体验更佳。

业内人士提醒，市民出游需选
择正规旅行社，核实行程明细，规避
低价陷阱和隐形消费。9月各地天
气多变，需提前查询天气、备妥衣
物。

2026年是“十五五”规划开局之年，旅
游强国建设提速，文旅产业迈入提质升级
的关键窗口期。

近日，文化和旅游部公布的上半年数
据显示，行业转型特征鲜明：国内居民出
游34.63亿人次，同比增长5.4%，出游总花
费 3.21 万亿元，同比增长 2.0%。简单来
说，出门玩的人变多了，但每个人掏出来
的钱变少了。这也意味着，行业正告别粗
放式规模扩张，“旺丁不旺财”成为各地亟
待破解的核心难题。

消费迭代是变局的核心根源。当下，
走马观花的打卡式旅行逐渐失宠，主打松
弛治愈的“慢充式旅行”、追求情感共鸣的
情绪消费成为主流。游客不再为同质化
景观、溢价套路买单，更愿意为沉浸式、个
性化的优质体验付费。

当前文旅市场两极分化态势显著。
现象级网红景区开封万岁山武侠城，上半
年接待游客 1446.7 万人次，综合营收 9.4
亿元，同比大涨 55.6%。景区以百元通玩
三日的亲民票价降低消费门槛，搭配平价
特色小吃，依托上千场常态化实景演出和
沉浸式武侠场景，打造独树一帜的江湖体
验。其核心优势在于跳出门票依赖，以优
质内容拉长游客停留时间，激活二次消
费，成功实现流量向营收的高效转化。

反观部分重资产文旅项目，发展困境
凸显。投资1.6亿元的郑州黄河不夜城停
运，耗资24亿元的张家界大庸古城5年亏
损超16亿元。这些项目重建设、轻内容、
弱运营，简单复制网红夜景、商业街区等
同质化业态，缺乏专属文化内核，只能短
暂聚集人气，也难激活持续消费，最终沦

为虚假的流量繁荣。
一冷一热的行业反差，为江门文旅高

质量发展敲响了现实警钟。
放眼江门全域，坐拥世遗、滨海、温

泉、生态、美食等多元优质资源，兼具侨
乡人文底蕴与山海生态优势，天然适配
当下“慢充式旅行”的消费潮流。近年来
全市文旅客流持续走高，但始终难以摆
脱“旺丁不旺财”的困境。以开平碉楼为
例，多数游客止步于日间观光打卡，侨乡
背后的人文故事、百年侨史未能深度落
地。全市各大文旅点位联动不足，夜游
经济、沉浸式体验、过夜配套业态薄弱，
尚未形成串联成片的两日及多日游闭
环，大量过境客流难以转化为过夜消费
和在地消费，优质资源优势未能有效转
化为产业经济优势。

立足江门本土特色，应贴合当下“慢
充式旅行”和情绪消费新趋势，深耕独一
无二的世界级侨乡文化底蕴。江门应整
合开平碉楼与村落、赤坎华侨古镇、温泉、
滨海等全域优质资源，将侨史侨俗、非遗
故事转化为可参与、可沉浸的实景体验产
品，打破传统静态观光模式。同时统筹串
联全域文旅点位，补齐夜游、住宿、文创等
配套短板，打造平价透明的消费环境，拉
长游客停留时长，把短途打卡客流转化为
长效旅居消费。

文旅高质量发展，比拼的从来不是建
筑规模与短期热度，而是持久的内容活力
与体验口碑。唯有精耕本土特色、做实运
营细节、优化消费生态，才能让江门文旅
彻底破局，实现“旺丁又旺财”。

（文/图 李银换）

免票、半价！
江门多个景区推出教师节、开学季文旅福利

江门文旅如何“旺丁又旺财”？

错峰游性价比高

初秋赏秋线路走俏

“请3休13”拼假游热度攀升

99月月，，江门多个景区推出教师江门多个景区推出教师、、学生门票优惠学生门票优惠。。

赤坎华侨古镇具有侨乡韵味赤坎华侨古镇具有侨乡韵味，，吸引众多游客吸引众多游客。。

9月出游迎性价比“黄金窗口期”

江门错峰游“淡季不淡”

9月上旬，国内旅游市场迎来暑期落幕、双节未至的“黄金窗口期”。此时机票、酒店、
地接资源价格大幅回落。

据同程旅行9月3日发布的行业数据，9月上中旬国内机票、中高星级酒店价格较暑
期价格高位普遍回落30%至50%。记者走访江门多家旅行社获悉，本地旅游市场呈现
“淡季不淡”态势，银发群体、年轻白领成为错峰游主力。叠加“请3休13”拼假热潮，市民
错峰出行意愿高涨，9月成为全年出游性价比较高的时段。

文/图 江门日报记者 李银换

近段时间以
来，不少市民到旅
行社咨询错峰游
线路。

错峰游的体验错峰游的体验
感更好感更好。。图为贵州图为贵州
阿西里西大草原阿西里西大草原。。


