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周末去哪里玩？不妨到周边省份，来个轻松3天游，还不耽误上班时间。
“邑起游”推出“‘湘’遇郴州 感受慢节奏旅行”品质双动车3天游线路，带你一路打卡莽山
五指峰、高椅岭、小东江、油菜花田、银楼等景点。3月10日首发，福利价仅需799元/人，带你

玩转郴州美景。
在莽山五指峰，你可以体验大自然的鬼斧神工。莽山五指峰是地球同纬度保存最

完好的原始森林、中国南方动植物基因库、南岭山脉唯一花岗岩地质山体、湖南省面
积最大的国家森林公园，拥有湖南省第二个“张家界”“小黄山”称号。它地处湖南

省郴州市宜章县溶家洞，坐拥大莽山核心精华景观，内有五指峰、金鞭大峡谷、
金鞭神柱等数十个景点。

在小东江，你可以体验雾漫仙境的美。小东江位于东江湖的下游，全
长12公里左右。旭日东升和夕阳西下之时，小东江狭长而又清亮的湖

面上，轻纱漫舞，云蒸霞蔚，恍若一条白色的玉带在峡谷中飘舞。
在湖南“马尔代夫”白廊景区，你可以体验碧湖蓝天的美。这

里被称为湖南的“小洱海”，宽阔的湖域，碧蓝的湖水，零星的小
岛，秀美的环湖公路，繁花锦簇的步道。有时还可见湖面上云
蒸霞蔚，宛若一条面纱在湖面飘拂，如梦如幻。

在高椅岭风景区，你可以体验丹霞地貌的美，这里地势
以山林为主，风景宜人，森林覆盖率达95%。高椅岭山、
水、泉、洞、寨、崖俱全，是一块尚未开发的丹霞地貌处女
地，其最大的特点就是丹霞地貌周边有漂亮的水洼点
缀，红岩绿水、险寨奇涧，生态自然，美不胜收。

在银楼，你可以感受到巧夺天工的美。银楼耗
费5万两白银，动用数十名工匠，历经百余天的封
闭式构建，中国最大银楼终于惊艳亮相。银楼在
阳光的照射下，显得分外妖娆。

“邑起游”作为江门日报社与江门广播电
视台联袂推出的旅游活动，在旅途中，专业主
持人将带队与团员开启旅游新模式，用镜头
记录旅途中的点点滴滴。首发团全程将提
供管家式服务，由专业主持人、摄像师和导
游组成，安心更贴心。值得一提的是，该
线路保证纯玩，全程不进购物店，福利价
仅需799元/人。

温馨提示：
即日起，有兴趣的市民可以拨打

江门日报社咨询电话 13824048678、
3502673 进行报名，也可以到大方旅
游、江门国旅、江门中旅、飞扬旅游、
春秋国旅、广之旅、交通国旅、方健旅
游、阳光假期、星汇旅游、粤游国旅、
侨都旅行、枫叶旅行社、乐行旅游、
恩之旅、华航旅游、小觅蜂旅游各营
业网点报名。 （文/李银换）

江门日报讯（文/图 记者 何雯
意）“感受澳门 乐无限”大湾区巡回
路展第四站于2月25日—26日在江
门市举行，以大篷车作招徕，推广澳门
多元“旅游＋”，吸引粤港澳大湾区居民
到澳门旅游消费，拓展客源，促进旅游
经济复苏。

澳门特区政府旅游局局长文绮华在
开幕式上致辞时表示，内地是澳门最大的
客源市场，内地与港澳人员往来全面恢复
后，澳门旅游局随即启动各种线下推广活
动，将澳门的节庆盛事、美食、体育、婚拍和休
闲旅游等丰富的“旅游＋”元素呈现在大家面
前。她期望江门居民先到路展了解澳门现今最
新的旅游设施及产品，再亲身到澳门体验独有
的旅游城市魅力。

路展期间，万达广场上设置一辆瞩目的大篷
车，化身舞台用作表演和与观众互动。现场互动区

设有打卡主题背景、涂鸦墙、互动展览厅、游戏摊位、
亲子工作坊及光雕表演等，让当地居民感受澳门多元

的“旅游＋”乐趣。现场还有多项优惠活动。在路展现
场的人士只要在展位集齐指定数量的盖章，即可到兑奖处

换取大湾区巡回路展专属文创礼品一份。此外，使用澳门酒
店五折券下单购买澳门旅游产品的人士，即可于路展现场获

赠面值50澳门元的“澳门通”卡一张。
据悉，澳门旅游局积极与省内各市进行旅游交流合作，共拓

客源。这次路展还特意邀请横琴粤澳深度合作区经济发展局和中
山及珠海的旅游部门参与，借此加大力度推广“一程多站”，促进各地

客源互访。

“邑起游”推出郴州品质双动车3天游线路，仅需799元/人

“湘约郴州”乐享慢生活

“感受澳门 乐无限”
大湾区巡回路展来到江门

拓展客源
促进旅游经济复苏

电视剧《狂飙》已经完结，而江门
游的“狂飙”仍在路上。实际上，对于
游客来说，到江门旅游不是简单打个
卡就能满足。如何最大限度地实现

“引客入江”和“留客在江”的双向奔
赴，是摆在面前的一道考题。

“要实现‘留客在江’，关键是增加
游客逗留的时间。”江门交通国旅总经
理容柏钊一语中的。他表示，有研究
表明，游客在一个地方逗留至少1至
1.5小时，才有可能带动消费。而要增
加游客逗留时间，沉浸式的体验必不
可少。

容柏钊表示，对于很多人来说，旅
游并非只是观光式旅游，更多是体验
当地人的生活方式。在长堤历史文化
街区，这里的骑楼仍然住着居民，这一

“活着”的历史文化放眼全国都是难能
可贵的。这里历史文化底蕴深厚，是
江门的起点，政府相关部门可增加更
多生活化场景和景区化场景的设计，
打造更多沉浸式场景，增强游客互动
体验。

中国资深城市和景区文旅营销策
划专家郑泽国则表示，在历史文化街
区，深挖本土特色文化资源，可增加很
多非遗文化活动，让游客在游玩中了
解当地的非遗文化，增加活动的丰富

度。“文旅、城市规划等部门，要有一颗
年轻的心，要懂年轻人。”陈荣彪还表
示，即使是深厚的历史，也需要用现
代、年轻的方式去呈现，因此，在互动、
沉浸、体验等方面应下足功夫，在穿越
和交相辉映中，实现“留客在江”。

“留客在江”，还应在串联点线面
上多花功夫。

郑泽国认为，可整合老街周边3至
5公里范围内的吃喝玩乐文旅资源，增
加游客逗留的时间。政府相关部门还
可考虑与企业合作，在老街周边投放
一批共享自行车，方便自由行旅客在
周边景区游玩。通俗地说，游客走累
了就可能坐下来喝东西，玩的地方多
了才可能留下来住宿过夜。

陈荣彪则认为，“留客在江”的旅
游项目设计和开发，可以遵循“刺激消
费”的原则，既要打好“文化牌”，更要
善于串好“点与线”，如将“成熟商业
圈”三十三墟街与“历史文化圈”旧城
区、“休闲娱乐圈”启明里、“特色餐饮
圈”咖啡街与美食一条街、酒吧一条街
等地点串联起来，做到白天人山人海，
夜间车水马龙。

“要‘留客在江’，关键是要有可吸
引游客留下来深度游玩的项目。”江门
职业技术学院教授宋旭民表示，刚升

级改造的侨博馆就是一个这样的项
目，但要充分满足各种层次游客的游
玩需求，今后还可以在市区周边开发
更多让游客前来打卡、参观、游玩的景
点与项目。当然，这些配套并不限于
市区，可以把各县（市、区）的资源都利
用起来，推出“旅游套餐”。

对江门文旅市场非常熟悉的郑泽
国语重心长地说，当前，江门遇到千载
难逢的机会，应把《狂飙》热度作为抓
手，在全国各地进行更大范围的宣传，
如在机场、华东地区等重点区域，大胆
宣传，争取打造成全国旅游目的地。

江门市文广旅体局局长邝积康表
示：“当下，江门要从旅游主要客源输
出地向旅游热门目的地转型，要把握
这个机遇。我们将按照‘高位谋划，统
一规划；国资做强，民资做大；对内整
合，对外联合；既做加法，也做减法；和
谐发展，主客共享’这40个字，打造真
正过硬的旅游目的地，为大湾区建设
世界级旅游目的地贡献江门力量。”

风正时济，自当破浪扬帆；任重道
远，还需策马扬鞭。如何让持续不断
的流量转化为“留客在江”的驱动力，
江门仍需久久为功。
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粤A、粤B、粤C、粤E……傍晚
时分，邑家人山水四合院门外停满
了不同地区牌照的小汽车，门内则
座无虚席。该店经理梁先生告诉记
者，在《狂飙》效应的影响下，淡季不
淡，日均前来就餐的食客达数百人
次之多，其中不少都是外地来的。

上周，我市启动“引客入江”活
动，10多家规模以上旅行社组织来
自北京、上海、湖南、四川、广西、福
建、香港、澳门以及省内各地市的首
发团游客共1200余人到我市参观
游览，有力地带动了本地消费。从
自来客到组团游，再到组团过夜游，
我市不断利用《狂飙》的热度，大力
推动江门旅游市场加速复苏发展。

擦亮江门旅游的“招牌”，助力本
土经济发展，基础看资源，发展靠人
气，更重要的是把游客留在江门。自
《狂飙》播出以来，源源不断的游客从
四面八方涌入江门。如何让外来的游
客流连忘返，是个值得思考的问题。

文/图
江门日报记者 陆沿任 李银换

“大家看这边！1、2、3，茄子！”2月
21日，在中国侨都华侨华人博物馆前，
首发团一行游客开心地进行大合照。
我市启动“引客入江”活动，迈出了从
自来客到主动引流的坚实一步。

江门市旅游行业协会副会长兼秘
书长陈文飞介绍，《狂飙》的热播让取
景地江门热度飙升，本次活动得到各
大旅行社支持，吸引了省内外大批游
客，社会反响良好。“首发团只是开始，
接下来将陆续有旅行社组织旅游团来
到江门，‘引客入江’活动会一直持续
下去。”陈文飞说。

“各位团友，今天我们先去赤坎华
侨古镇和开平碉楼，明天再过蓬江三
十三墟街打卡！”昨日，来自广州广之
旅的导游黄锐新对刚抵达江门的游客
说。

记者发现，与此前旅行社自发组
织的江门游线路不同，本次活动的线
路涵盖中国侨都华侨华人博物馆、开
平碉楼与村落等景点以及《狂飙》多个
取景点，以两天游、三天游为主，游客
大多来自外省，致力于留客在江。“我
们鼓励招揽游客的旅行社至少安排在
江门住宿一晚或者两晚，一方面可以
拉长旅游线路，让游客更好地了解江
门；另一方面则可以进一步带动酒店、
餐饮等附属消费。”陈文飞说。

“满房！”这是活动以来古兜泉峰
江门记忆酒店负责人韩家峰每天说得
最多的一句话。“自开展‘引客入江’以
来，许多游客过来找我们订房，江门游
的热度仍在延续，近段时间入住情况
非常理想，周末更是异常火爆。”韩家
峰说。

来自福建的黄女士是《狂飙》剧
迷，看到旅行社推出相关线路，立马报
名来江门感受镜头里的风景。几天下
来，她认为江门这座城市极具历史文
化底蕴，古色古香的骑楼、规整热闹的
墟顶老街、水埠头的青石板梯都让她
印象深刻。“当地的美食也很不错，我
一定会推介亲朋好友到江门玩。”黄女
士说。

市文广旅体局副局长周传艳表
示，“引客入江”活动预计吸引约两万
游客游玩江门，这是落实2月21日广
东省文化和旅游工作会议关于“奋力
建设旅游业高质量发展示范省”工作
要求的有力措施，也将助力江门文旅
市场迅速回暖、加速发展。

然而，《狂飙》的热度不止于此。
在《狂飙》的带动下，其取景地热度

也“一路狂飙”。以《狂飙》取景地长堤
历史文化街区为例，1月14日至2月14
日以来，其周边共吸引游客约121万人
次，平均每天3.78万人次。许多自媒
体、网红自发来到江门有关取景地打
卡、报道。可以说，《狂飙》之下，江门的
热度一直高企，没有“退烧”的迹象。

《狂飙》所带来的热度，江门都接
住了吗？

“人是来了，但很多没能留住。”蓬
江区鼎麓民宿的老板侯先生坦言，近段
时间以来，虽然《狂飙》所带来的热度不
减，各大打卡点人头攒动，但很多游客
打个卡就走了，留下来进行住宿消费的
游客不多。中国策划研讨院执行院长
陈荣彪也表示，《狂飙》带火了江门，但
有的游客只是到蓬江三十三墟街等取
景地打个卡就返程，从“引客入江”到

“留客在江”还需要下更多功夫。
“留客在江”，不仅可以让游客从

知江门到懂江门，更可以带动相关产
业如住宿、餐饮、购物、娱乐等，促进本
地文旅市场发展。对此，政府有关部
门也看在眼里。

今年2月，《江门市开好局起好步

若干政策措施》（简称“20条”）正式印
发。“20条”提到，江门将开展“引客入
江、留客在江”活动，2023年2月1日
至6月30日期间，在全国范围内派发5
万张面值100元的住宿消费券，通过
投放补贴，使文旅市场“动起来”，吸引
游客到江门打卡、住宿。

为发挥旅游线路的整合拉动作
用，进一步吸引自来客、散客留在江
门，提升文旅消费质量水平，市文广旅
体局策划推出世遗文化深度游、观鸟
赏花生态游、滨海度假休闲游、乡村民
宿体验游、中医温泉康养游、五邑家宴
美食游、红色教育研学游等7条精品游
线路，以我市重点景区为节点，将沿途
美丽乡村、特色民宿、本土美食等资源
串珠成链，主题鲜明，并融入当前热门
的《狂飙》元素，供广大前来江门自驾
游或组团游的消费者参考。

“给我两分钟，带你走进真实‘狂
飙’地……”2月24日，市文广旅体局通
过“江门文旅”“江门日报”视频号等平
台发布了第一条精品游线路视频，“狂
飙发现江门之世遗文化深度游”线路视
频截至目前已经收获10万+浏览量，超
过8000次分享以及过千点赞数。与此
同时，市文广旅体局还打造了江门文旅

“狂飙号”主题巴士，直播打卡《狂飙》中
的江门取景点，吸引了大批网友观看。

“接下来，我们将推出一系列主题旅游
线路折页，其中包括《狂飙》主题的线
路，并结合‘三八’妇女节，抓住女性游
客游览偏好，计划推出‘观鸟赏花生态
游’线路，特别融入《狂飙》同款盆菜宴，
继续保持江门文旅网红热度。”市文广
旅体局有关负责人说。

“江门，很用心！”
来自广西的游客罗先生指着青年

广场上张贴的《狂飙》游手绘地图，竖
起了大拇指。他认为，地图方便了游
客了解附近可以打卡的旅游景点，一
次过体验完，不留遗憾。

在市文广旅体局的指导下，为方
便游客游览参观，蓬江区白沙街道结
合启明里历史街区的旅游、餐饮点，绘
制出一份“跟着《狂飙》走、打卡百年老
街”的手绘地图，放在青年广场附近多
个显眼位置，把文旅资源串珠成链，让
游客随时可拿着地图指引，走遍整个
历史街区。另外，交警、公安、城管，部
门、街道等多部门齐发力，各司其职加
强对长堤历史文化街区的环境综合整
治，以良好的市容市貌、安全有序的环
境迎接游客到来，提升游客的舒适度。

启动“引客入江”带动文旅市场回暖

《狂飙》热度依旧 江门出招留住游客

做好“留客在江”专家建言献策

借着《狂飙》热，
赤坎华侨古镇吸引了
八方游客。

作为《狂飙》拍摄
地，三十三墟街吸引
不少游客前来打卡。

赤坎华侨古镇修旧如旧，重现百年侨乡圩镇建筑风
貌。

←↑大湾区
巡回路展吸引市
民前往观看。

环境优美的东江湖。景区提供


