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2023年 12月 30日，骏景湾
天悦营销中心现场宾客盈门，各
界来宾、业内同行、媒体朋友们齐
聚一堂，热闹非凡。上午10点，
在大家的期盼下，新会骏景湾天
悦亲邻会所及样板间璀璨启幕，
现场还举办了大金空调&骏景湾
集团战略合作签约式。

仪式开始，广东骏景湾地产
集团执行董事冯永文先生率先登
台致辞，他表示，将始终秉持骏景
湾地产集团以“为江门提供更高
品质的人居产品”的发展初心，为
城市带来更能引领时代的品质作
品。

随后，在各方的见证下，新会
骏景湾天悦营销中心暨示范单位
华丽绽放，骏景湾地产集团与大
金空调战略合作签约仪式，则为
本次活动再添浓墨重彩一笔，双
方均表示，将以此为契机，进一步

加强合作，共同推进产业布局与
项目建设，为江门市的美好生活
营造更多高品质的人居空间。

当天的重头戏，则是样板间
示范区的开放，现场来宾在工作
人员的引领下有序入内，一睹样
板间示范区的“芳容”。

据了解，新会骏景湾天悦致
力于打造新会首个第四代住宅项
目，无论是“执掌区府核芯”的区
位优势，还是“户户送花园 私享
亲邻会所”的大手笔，以及N+2的
人性化空间打造，都彰显了骏景
湾地产集团以精工筑精品，不断
升级品质人居的匠心坚守。

本次开放的是建筑面积约
109平方米的户型，其特点是前后
双跨阳台，户户带花园，两梯两户
设计，用开发商的话来说是“会呼
吸的房子”，值得一看。

（文/陈祺伟 图/陆沿任）

骏景湾天悦开放亲邻会所及样板间

探索集市2.0版本 打造江门文旅新地标

滨江新区将迎全新户外商业体
铺设草坪、铺装水泥、平整土地……近日，记者来

到滨江新区，发现位于锦富汇景湾西侧的荒地正悄然

动工，部分工地更是已经安装好相关设施，吸引不少

市民的关注。滨江新区要迎来全新商业体了吗？不

少市民心中充满疑问。记者了解到，该项目名为“潮

岸Chill On”，将是滨江新区首个大型户外文旅商业

体，也是滨江新区首个大型户外儿童乐园。

文/图 江门日报记者 陆沿任 吕胜根

历经数月匠心打磨，2023年
12月30日，江发·翡翠观澜营销
中心盛大开放，迎接八方来客。
艺术与生活、建筑与自然在此交
融共鸣，带来“无界美学”的全新
呈现。

“我们秉承回归生态本源的
‘无界’理念，将小区整体沿千亩
高尔夫果岭进行围合式布局
……”仪式上，江门发展集团党委
委员、副总经理，置业发展董事长
卫星首先上台，为大家讲述项目
的情怀理念。

接着，项目合作方——中交
四航局党委委员、副总经理黄焕
谦上台致辞，表示将在过往成功
合作基础上，与江发地产携手打
造出更优秀的作品，共谱城市人
居新篇。

江门发展集团党委书记、董
事长张义栋在致辞中表示，江发
地产自年初首次以“六盘联动”姿
态亮相以来，备受社会关注。江
发·翡翠观澜、江发·悦璟苑、江
发·悦桂府皆在2023年内提前动
工，城市展厅也于近期开放，不断
刷新“国企速度”，成效喜人。

市国资委党委副书记、副主
任李健斌对江发·翡翠观澜营销

中心盛大开放表示热烈祝贺，他
寄语江门发展集团、置业发展，在
今后要更好地发挥国有企业的独
有优势，持续优化调整开发策略，
提升国企产品竞争力，在新征程
上展现出国资国企应有担当，为
城市建设添砖加瓦。

随后，启动仪式开始。在全
场宾客的注视下，与会领导嘉宾
共同上台推杆，江发·翡翠观澜营
销中心的大门就此敞开，一座繁
城之上的果岭奢宅正式面世。优
雅不失现代的外立面，极具仪式
感的门厅，内部奢华精致典雅的
灯具和软装，让人身临其境的沙
盘展示……无不传递着江发·翡
翠观澜匠心独运的气质。

为了营造宾至如归的到访体
验，江发·翡翠观澜还将营销中心
划分为“四重境”进行打造，每个
区域均有不同场景主题的呈现，
让不少来宾感受到了来自地方国
企的诚意和魅力。

据悉，即将推出的联排多层
住宅，约8.7万平方米中轴景观园
林，超3000平方米专属会所，又
或是270°环幕果岭视野、专属私
家电梯入户，都可谓吊足胃口、赚
足眼球。 （文/图 陈祺伟）

那么，为何江门楼市会出现冷热不均
的情况？嘉毅地产总经理邓桐燊表示，近
年来，随着部分房地产开发商的“爆雷”，
明显看到国企且优质楼盘受到购房人的
追捧，特别是这些楼盘推出特价或优惠
时，总会引起一波购房热潮，而一些项目
毫无特色，或没有亮点和特惠价的楼盘则
遇冷。他提到，元旦假期，江门楼市有所
回暖，较去年 11—12 月市场活跃度提
高。究其原因，不少开发商推出特价单
位，性价比高，对购房客户是有吸引力的，
尤其是对于长期看房的客户来说，价格合

理马上出手。其次，部分明星楼盘或优质
楼盘仍是成交主力，例如壹桂府、万科华
府、江海保利等。

美智地产市场研究中心总监张镇兰
则告诉记者，房企在去年12月下旬已开
启年终促销优惠，今年元旦大部分项目主
要仍是维持前期优惠水平，由此对于许多
有潜在购房意向的消费者而言吸引力不
大。同时，由于今年元旦假期天气晴朗暖
和，市民出游意愿更强，看房购房客户也
因而减少。据监测，假期期间市区主要项
目的上访量和成交量表现偏弱，购房热情

属中等水平，仅有个别价格优惠力度有所
增加、促销房源诚意较足的项目表现亮
眼，其余大部分项目成交较往年保持平
稳，成交量在个位数的项目不在少数。

对于2024年江门房地产市场的预判，
邓桐燊则认为会见底回升。“主要是2023
年出台一系列的房地产政策和货币政策会
在2024年上半年逐步落地并产生效果，由
此促进本地房地产市场的回暖，另一方面
对于客户来说，在国家层面不断吹暖风的
情况下，购房的心态逐渐平稳，购房客户的
信心正在不断增强中。”邓桐燊说。

楼价方面，张镇兰认为，从目前市场
情况来看，预计价格将保持平稳，上涨的
可能性不大。“随着过去两年土地竞拍的
项目逐渐进入市场，江门项目供应充足，而
需求端在没有强力催化剂催化的情况下，
难以有大幅的提升以支持价格的上涨，市
场已切换为买方市场。”张镇兰说。不过，
业内人士梁先生则认为，年终考核过后，
新一年的考核任务会重新计算，营销部
门也会制定新一年的营销计划，也许会
取消优惠折扣恢复本来的售价，也许优
质板块的项目会稳健提高售价。

江发·翡翠观澜营销中心开放

有楼盘成交30套 有楼盘只卖出一套

元旦楼市为何冷热不均？
元旦假期，江门楼市是

否迎来“开门红”？记者在假
期走访城区各大项目发现，

元旦当天有两个全新开放销

售中心的项目，多盘也有营
销动作或推出购房优惠活

动，吸引意向客户。总体来
看，元旦楼市冷热不均，部分

热盘人气较旺、成交好，部分
人气平淡、成交量不尽如人
意。

文/图 江门日报记者 陆沿任

元旦假期是楼市推货的节点，不少开
发商抓住这个契机开启营销模式。根据
江门楼市智库智慧数据系统显示，2023
年第52周（2023年12月25日—12月31
日）江门全市 12 盘新增住宅供应，约
14.66万平方米、1253套，为近12周单周
最高。

元旦当天，市区两个项目开放销售中
心，分别是蓬江区的江发·翡翠观澜、新会
区的骏景湾天悦。与此同时，部分项目也
开放样板房或推出优惠活动，如华以泰龙
湾汇峰全新板房开放，江门铁建城成交送

指定产权车位、2年物管费、家具现金券，
特价房单价9754—10946元/平方米；粤
海城成交指定单位赠送3万元车位券，特
价房单价8757—9657元/平方米；越秀星
汇观澜买房送车位等等。

不难发现，尽管在去年年底，部分开
发商表示“回收优惠”“全线涨价”等，但记
者走访发现，元旦期间，不少项目依然保
持着优惠力度。

那么，各大楼盘人气又如何？记者留
意到，在江发·翡翠观澜现场，聚集了数十
组访客，无论是场外,还是销售中心都聚

集了不少市民，现场十分热闹。来自蓬江
区的陈先生是其中之一，他告诉记者，他
一直想在滨江新区置业，之前看了好几个
楼盘，要么环境不行，要么位置太偏，都不
太满意，听说高尔夫球场附近的翡翠观澜
马上要推出别墅和大平层产品，小区的园
林水景配套也很棒，所以就过来看看。

不过，有人欢喜有人愁，也有部分楼
盘到访客户不多。元旦期间，记者走访市
区一楼盘，现场只有三四组客户，该项目
一名不愿透露姓名的销售顾问坦言：“这
两天到访的客户不算多，估计很多市民出

外旅游了。”
成交量方面，市区各大楼盘也出现了

冷热不均的情况，有的楼盘三天下来成交
量上双，有的楼盘则仅有个位数的成交
量。“元旦三天劲销30套！”假期结束第一
天，粤海壹桂府销售人员便在微信朋友圈
晒起了成绩单，同样销量上双的还有万科
华府、保利大都汇。然而，江门一本地开
发商工作人员则告诉记者，三天下来旗下
项目成交并不理想，一项目只卖出一套，
另一项目则成交三套。

有楼盘三天成交30套

优质楼盘受到青睐

引进儿童乐园
预计2月1日开放

“滨江新区全新户外商业体，打造江门
文旅新地标……”在项目入口处，一个醒目
招牌引人注目。记者留意到，该商业体位于
天沙河路与华安路交会处，西侧就是锦富汇
景湾，河对岸就是江门体育中心，位置优
越。从现场的情况来看，部分区域已初见雏
形，部分区域则依然在紧张施工当中。

记者从项目商业计划书中了解到该商
业体占地面积约6万平方米，其中已引进占
地约2万平方米的儿童乐园项目，预计今年
2月1日对外开放，另有1万平方米户外草
坪，划分休闲草坪区、餐饮区、娱乐区、生活
服务区等多个板块，未来将有约60个品牌
进驻，现已有10多个商家进驻。

“我们将设置主副商业区，定制河岸餐
饮、创意市集、咖啡活动、户外音乐节、户外
婚庆等一系列活动，打造吃喝玩乐一站式体
验。草坪营地中央还将构建开放舞台，举行
各式各样的特色主题活动，预计月人流量可
达20—30万人次。”该项目一名工作人员
说。

填补滨江空白
积极探索集市2.0版本

为何选择滨江新区？为何是户外商业
体?“滨江新区是江门未来CBD，吸引许多

市民到此安居乐业，但一直缺乏一个可以集
休闲娱乐与餐饮的商业体，我们希望可以填
补这个空缺，而江门作为一个旅游休闲城
市，也缺乏成规模的、休闲娱乐性质更高的
户外商业体。”“潮岸Chill On”负责人伍嘉
灏告诉记者，近年来，户外休闲比如集市一
直备受江门消费者青睐，他也是江门集市经
济最早的一批“垦荒者”，自2022年5月开
始，他就和团队频繁地举办集市活动。去年
爆火的白水带集盒Park集市，他便是其中
一位重要创始人。如今，他正在探索集市
2.0版本。

“一种商业模式不可能一直火下去，
集市也一样，需要不断更新迭代。”在他看
来，未来集市将从过去的单纯以颜值和氛
围取胜，逐步发展成为内容更丰富、功能
更多元化的新型商业综合体，适应新的经
济形势、消费市场和年轻人的消费习惯，
为消费者提供全方位的消费、娱乐和休闲
体验。

“就如我们参与打造的佛山后浪plus，
园内设有露营营地、休闲餐饮、1万平方米
的大草坪、儿童乐园、萌宠乐园等功能分区，
可满足消费者对户外露营、夜游集市、亲子
研学、休闲社交等户外活动需求，由此受到
消费者的欢迎。为此，我们团队计划将这一
模式复制到江门，打造江门版的、规模更大
的‘后浪plus’，满足周边居民的购物消费
和休闲娱乐需求。”伍嘉灏说。

儿童乐园部分区域已初见雏形。

↑江发·翡翠观澜营销中心引人注
目。

←元旦期间，部分优质楼盘人气旺。

江发·翡翠观澜精心打造营销中心，迎接八方来客。

亲邻会所及样板间开放当天，骏景湾天悦营销中心热闹非凡。


