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财智
周刊

价格亲民价格亲民 口味多元口味多元 寄托乡情寄托乡情

月饼刮起月饼刮起““轻装风轻装风””
““低糖低油低糖低油””保健康保健康

离中秋节还有不到一个月的时间离中秋节还有不到一个月的时间，，目前月饼目前月饼““销售大战销售大战””已然打响已然打响———各大商超里—各大商超里，，

月饼在月饼在““CC位位””亮相亮相。。日前日前，，中国焙烤食品糖制品工业协会发布中国焙烤食品糖制品工业协会发布《《20242024年中秋月饼行业趋年中秋月饼行业趋

势报告势报告》，》，预计今年我国月饼产量近预计今年我国月饼产量近3030万吨万吨，，销售额约销售额约200200亿元亿元，，并指出价格超过并指出价格超过500500元元

的月饼礼盒产品已基本退出常规市场的月饼礼盒产品已基本退出常规市场。。

记者近期走访市场发现记者近期走访市场发现，，今年江门月饼市场热闹非凡今年江门月饼市场热闹非凡，，各种散装月饼各种散装月饼、、手工月饼手工月饼、、礼礼

盒月饼已经抢盒月饼已经抢““鲜鲜””上市上市，，““老字号老字号””和和““网红网红””品牌月饼互相争艳品牌月饼互相争艳，，从设计到口味都别出心从设计到口味都别出心

裁裁，，满足消费者多元化需求满足消费者多元化需求。。值得一提的是值得一提的是，，今年月饼产品包装今年月饼产品包装““瘦身瘦身””明显明显，，售价普遍售价普遍

比较亲民比较亲民，，有的甚至刚上市就打折了有的甚至刚上市就打折了。。

文文//图图 江门日报记者江门日报记者 傅雅蓉傅雅蓉 实习生实习生 何筱彤何筱彤

最新数据显示，7月，澳门入境
旅客量达到302.8万人次，其中内地
旅客占比高达72%，达到 219万人
次。今年，广发信用卡顺应澳门良
好发展态势，以业务转型发展为契
机，以“三优三进”为指引，深入拓展
消费优质场景，通过发现精彩App
推出“澳门馆”专区，推出一系列专
属优惠与服务助力消费，促进澳门
经济持续繁荣，助推粤港澳大湾区
协同发展。

自 7 月 1 日起实施的新政策
——自澳门入境内地的旅客可携带
行李物品的免税额度提升至1.2万
元，为内地旅客赴澳门购物消费增
添了强劲动力，进一步激发了市场
活力。在发现精彩App“澳门馆”

专区中，广发信用卡策划了多项优
惠活动为消费者提供优惠和便利。
此外，针对在澳门地区月消费超过
2000元的用户，广发信用卡还准备
了随机抽取最高2000元还款金的
惊喜福利。

一直以来，广发信用卡始终致力
于推动区域经济的协同发展，助力粤
港澳大湾区一体化发展。除了通过

“澳门馆”专区推出优惠活动，广发信
用卡还推出了广发粤港澳畅游卡，打
造“食”“住”“行”“乐”于一体的专属
权益，为客户提供包括绿色办卡通
道、旅行意外险年费减免政策等在内
的特色金融服务，打造大湾区金融互
通、消费一体的聚合生态。

（傅雅蓉）

广发信用卡推出一系列专属优惠与服务助力消费

助推粤港澳大湾区协同发展

作为CBA联赛官方合作伙伴，
广发银行一直致力于推动我国篮球
事业发展，助力热爱篮球的青少年实
现篮球梦想。近日，“广发少年”篮球
之星全国训练营闭幕，篮球少年们以
一场酣畅淋漓的两大阵营对战，为这
次篮球之旅留下精彩印记。

今年6月，“广发少年”篮球之星
精英挑战赛在15个城市全面打响。
少年球员们以饱满的热情和精湛的球
技为观众带来了多场篮球“盛宴”。8
月14日，经过多形式选拔及角逐，54
名从各地赛区脱颖而出的篮球少年，

在佛山集结参加全国训练营。其间，
他们深入CBA广州龙狮俱乐部，在4
天3夜的封闭式训练营中，接受了国
内高水平系统训练，深入体验CBA文
化和职业篮球的魅力。

赛场逐鹿，描绘热血青春。随着
两大阵营对战结束，未来这些篮球少
年有望在更高的舞台展现风采，为中
国篮球事业注入新活力。

（傅雅蓉）

“广发少年”篮球之星
全国训练营闭幕

近日，江门市科协在神秘的江门
中微子实验室成功开展“俯察微子之
妙——走进建设中的江门中微子实验
室”活动。第五届广东省公民科学素
质大赛江门赛区入围选手及亲友团逾
50人参与活动，开展引人入胜的科学
探索之旅。

活动伊始，大家首先观看了精彩
的科普视频。通过生动形象的画面和
工程师深入浅出的讲解，大家对中微

子的奥秘以及江门中微子实验室的重
要意义有了初步了解，内心的好奇被
进一步点燃。

随后，大家纷纷更换下井装束，为
即将到来的下井参观做准备。过程中，
工作人员详细讲解注意事项，确保每个
人都能在安全的前提下进行深入探
索。做好准备后，大家乘升降梯到达了
地下700米的深处，参观核心装置。在
这个神秘而壮观的环境中，先进的科学

设备、复杂的实验架构让所有人深感震
撼（见右图）。大家近距离观察着这些
凝聚着无数科学家智慧和心血的装置，
仿佛触摸到科学前沿的脉搏。

这次活动不仅让参与者领略到了
微观世界的神奇，感受到科学研究的魅
力与艰辛，同时也深入了解了江门中微
子实验室的发展历程，在心中种下科学
的种子，激发追求真理、探索未知的动
力。 （文/图 傅雅蓉）

近期，工商银行江门分行深入学
习贯彻党的二十届三中全会精神，迅
速在全行上下掀起了学习宣传贯彻
全会精神热潮，并结合实际，推动各
项金融工作落地落实。

全面开展学习宣传。工商银
行江门分行把学习好贯彻好全会精
神作为当前和今后一个时期的一项
重大政治任务，第一时间将相关内
容纳入“第一议题”学习；分行党委
通过党委会、党委理论学习中心组
学习等原原本本、全面系统学习全
会精神；基层党支部通过“三会一
课”、主题党日等组织党员对全会精
神进行集体学习研讨。同时，召开
会议进一步宣讲全会精神，并提出
学习贯彻要求，推动各级党员领导
干部通过“四下基层”开展宣讲，创
新培训学习宣传形式，推动全会精
神触达每一名员工。

创新融入丰富活动。工商银行
江门分行组织开展学习宣传党的二
十届三中全会精神暨“清廉金融文
化建设月”活动，结合深入推进党风
廉政建设和反腐败斗争部署要求，
巩固拓展党纪学习教育成效。各党
组织围绕组织一次全员性学习教
育、开展一次户外参观学习活动的
部署，进一步强化廉洁从业教育，深
化以案说法，筑牢拒腐防变思想防
线。此外，鼓励全体员工积极分享
学习心得体会，营造浓厚氛围。

接下来，工商银行江门分行将继
续深入贯彻全会精神，以高质量党建
引领高质量发展，增强责任感和使命
感，把握“大桥经济”“黄金内湾”重大
发展机遇，夯基础、补短板、增动能，
落实做好金融“五篇大文章”，在江门
经济发展中积极担当作为。

（陈倩婷 卢桂玲）

工商银行江门分行

推动各项金融工作落地落实

连日来，建设银行江门市分行坚
持把防控风险作为金融工作的永恒
主题，实施“四个联防”合规工作机
制，强化内控合规管理建设。

上下联防。建设银行江门市分
行通过召开案件防控合规会议，及时
传达监管工作要求；推行一提示、一
通报、一督导的“三个一”部署，逐级
压实责任，确保相关要求贯彻执行。

部门联防。围绕监管重点、行
业风险等要点，建设银行江门市分
行合规部门联合业务部门开展合规
检查以及警示教育，提高员工风险
识别及防控能力，自觉抵制违法违
规行为。

客户联防。建设银行江门市分
行走访客户，强化金融知识教育，提
高不法诈骗警惕，了解员工业务行
为合规性；联动客户资源开展警示
教育，借力筑牢合规风险防线。

家庭联防。建设银行江门市分
行梳理出基层员工行为管理要点一
览表，通过精准指导、谈心谈话、亲属
互动等，在家庭层面加强员工关爱，
引导员工积极担当、崇德向善。

接下来，建设银行江门市分行将
充分践行国有大行的责任和使命，持
续推进合规经营长效机制建设，厚植
稳健审慎经营文化，助力金融高质量
发展。 （陈倩婷）

建设银行江门市分行实施“四个联防”合规工作机制

强化内控合规管理建设

江门日报讯（文/图 陈倩婷）水暖
卫浴产业是江门市重点发展的15条产
业链之一，也是五邑地区极具特色且具
有国际影响力的产业集群。为进一步
推动水暖卫浴产业发展壮大，近日，在
江门市工信局的指导下，中国银行江门
分行（以下简称“江门中行”）在鹤山市
址山镇举办“中银惠制造——助力江门
水暖卫浴产业集群高质量发展”专场活
动。现场吸引了30多家水暖卫浴小微
企业参加。

江门水暖卫浴产业始于20世纪50
年代末，发展至今已形成开平水口镇、鹤
山址山镇两大闻名全国的水暖卫浴基
地。其中，址山镇作为全国重要的水暖
卫浴五金产地之一，汇聚了600多家水
暖配套企业，形成了“原材料供应—核心
部件生产—卫浴机械制造—龙头企业引
领—名牌产品产销”的成熟完备产业链。

江门中行扎根当地、服务地方，充分
发挥国际化、多元化金融平台的优势，大
力推广“中银惠制造”服务平台，为江门
市水暖卫浴制造业企业提供全方位的技
术支持以及系列普惠金融专属产品。活
动中，江门中行普惠金融事业部相关负
责人介绍了“中银惠制造”服务平台，并

安排了金融专家，与到场的企业家“一对
一”洽谈融资方案。

本次参会企业之一的鹤山市某铜业
制品有限公司，主要生产铜材水暖卫浴
制品，产品主要销往全国各地及海外。
近期，由于该企业对铜材品质提升有了
新要求，拟对现有生产线进行升级改造，

因此有较为迫切的资金需求。江门中行
获知该企业需求后，第一时间到企业一
线为其定制授信方案。

活动现场，江门中行与该企业进行
了授信签约，通过“中银惠制造”融资产
品，成功为该企业发放了中期流动资金
贷款1000万元。“江门中行推出的普惠
金融产品与公司发展计划高度匹配，恰
到好处地为公司解决现阶段的融资需
求。”该企业负责人表示。

今年是江门中行成立110周年。该
行始终扎根五邑地区，与地方经济发展
同频共振，大力扶持本地区的制造业、民
营企业、战略性新兴产业以及小微企
业。截至今年7月底，江门中行普惠贷
款余额突破116亿元，客户数突破6000
户，近5年平均增速超40%。

接下来，江门中行将充分运用金融
机构的主体性，发挥自身服务普惠群体
和小微企业的优势，切实找准服务大局
和自身高质量发展的结合点，推动普惠
金融“活水”润泽万家，为江门经济的稳
健前行保驾护航。

中国银行江门分行举办专场活动

助力水暖卫浴产业高质量发展

“俯察微子之妙——走进建设中的江门中微子实验室”活动举行

领略微观世界神奇 感受科学研究魅力

为弘扬无私奉献精神，近日，建
设银行江门市分行组织开展了一场
无偿献血活动，员工们积极响应，用
实际行动诠释了责任与担当，为公益
事业贡献力量。

当天，江门市中心血站工作人
员早早来到建设银行江门市分行大
楼。员工们积极参与，有序排队，依
次进行信息登记、体检、验血、献
血。他们当中，有多次参与献血的

“老人”，也有初次奉献爱心的“新
人”。

本次献血活动持续了4个多小
时，近70名员工成功献血，累计献血
量达到14000毫升。“能够通过献血
帮助到有需要的人，我感到非常开心
和自豪，这也是我们积极履行社会责

任的一种方式。”建设银行江门市分
行一员工献血后表示。

一直以来，建设银行江门市分
行高度重视社会责任的履行，积极
参与各类公益活动。此次无偿献血
活动，进一步增强了员工的社会责
任感和团队凝聚力。未来，建设银
行江门市分行将继续秉承“服务社
会、奉献社会”的宗旨，积极参与更
多公益活动，为构建和谐社会贡献
更多金融力量。

（陈倩婷）

银行员工无偿献血

对于江门
市民而言，最能

寄托乡情的，不是
精致的名牌月饼，而

是传统的“老字号”月饼。
每当中秋临近，新会区睦洲镇的手工

豆沙月饼作坊就会传出阵阵月饼香气，
四面八方的顾客“寻味”而来，排着长长
的队伍只为买上百吃不厌的豆沙月饼。
这些作坊的主人大多是睦洲本地人，爱

吃他们家月饼的，不仅有怀念“家常味
道”的老街坊，还有许多慕名而来的远方
客人。

记者在走访中，欣喜地发现这份源
自小镇的甜蜜不再局限于传统的“小作
坊”——经过简单包装的睦洲豆沙月
饼，已悄然入驻线下门店，也让更多远
道而来的食客能够轻松邂逅侨乡的独
特美味。

除了睦洲豆沙月饼，还有不少藏于市

井的传统“老字号”月饼也开始转型，在一
年一度的“月饼大战”中抢占一席之地。
比如，始创于1989年的美香老饼家（大雁
山）将代代相传的柴火豆沙月饼装进包装
袋，运到了江门各个月饼销售中心。

通过这样的销售方式，不仅拓宽了
江门传统月饼的宣传渠道，也为那些想
要品尝地道风味的消费者提供了更多便
利，更让承载着深厚乡情的月饼，跨越地
域的界限，温暖更多人的心田。

今年的月饼赛道上，营养健康、美味
时尚、绿色环保已成为主流，既有十月初
五、嘉士利、丽宫等本土品牌参与，也有
美心、星巴克、奈雪的茶等来自咖啡、茶
饮等领域品牌的加入，针对消费者推出
了设计多样、口味多元的月饼产品。

记者在走访过程中注意到，江门本
土品牌纷纷推出带有地方特色

的月饼，将本地特产融入
自家产品，广受消费
者喜爱。比如，十
月初五的多个门

店内，销售人员将特色陈皮月饼摆在了
显眼位置，包含陈皮红豆沙、陈皮流心、
陈皮冬蓉翅、陈皮果仁等多种口味，将陈
皮这一侨乡特产运用得淋漓尽致。此
外，今年市面上的月饼也多了不少新口
味，比如桂花风味苹果西柚、酱香巧克力
酒心、奶黄松仁芝士、咖啡巴旦木等。

近几年，随着控油减糖成为新“食”
尚，不少月饼企业在保留传统风味的基
础上进行了配方升级。记者在一些电商
平台发现，不少商家以“低糖低油”“粗
粮”“100%零蔗糖”等作为卖点，部分月

饼产品将白砂糖替换成了木糖醇、麦芽
糖醇等代糖，减轻消费者吃月饼时的心
理负担。

为了吸引更多的年轻消费者，许多
月饼生产企业更是尝试跨界，将精巧构
思融入新品。比如，广州酒家与德芙推
出的巧克力流心系列月饼，美心与小黄
人IP推出的迷你兵团蛋黄莲蓉月饼，五
芳斋与曼城联名推出的五芳蓝月糯月
饼……这些联名款月饼价格从100多
元到300多元不等，线上线下的销量都
很不错。

口味多元 营养健康成为主流

寄托乡情“家常味道”最吸引人

抢“鲜”上新
包装盒走起“轻装风”路线

立秋一过，中秋就临近了。在
大昌超市海逸城邦店，不同种类的
月饼抢“鲜”上新，有礼盒也有散
装。“我们已在中心区域设置了散装
及礼盒月饼展示摊位，礼盒装月饼
现在价格不高，买得多还有优惠。”
该超市导购介绍，礼盒月饼价格从
100多元到300多元不等，有些月
饼还有优惠，比如买2件打8折等。

位于白沙大道的江门月饼会展
中心也正式开启了今年的月饼销
售。走进里面，浓郁的节日氛围扑
面而来——各式月饼包装盒以红色
为主色调，相较往年的木盒、大尺寸
包装盒，今年的包装盒在材质上以
简约环保的硬纸盒为主，摒弃过度
包装，纷纷走起了“轻装风”路线，整
体包装最多只有三层，让消费者一
目了然，买得明明白白。月饼
单盒价格则从20元到200
元不等，100元以内居多；
散装的单个月饼售价为
5—8元。“我更喜欢挑
一些散装的月饼，买来
自己吃，所以简单的
包装就足够了。”正在
挑选散装月饼的市民
张先生表示，以前，部
分过度包装的月饼礼盒
不仅浪费资源，还增加了
消费者负担。

“近期购买月饼的消费者
中，自己吃则多选择简单包装的月
饼，百元以内的月饼销量最好。”江
门月饼会展中心楼面经理谢小群表
示，从半个月前开始，月饼就已进入
了销售旺季，接下来半个月将迎来
销售高峰。

江 门 中
行与企业进
行授信签约。

月饼包装盒多以红月饼包装盒多以红
色为主色调色为主色调，，材质上以简材质上以简
约环保的硬纸盒为主约环保的硬纸盒为主。。

今年市面上的月今年市面上的月
饼多了不少新口味饼多了不少新口味，，比比
如酱香巧克力酒心等如酱香巧克力酒心等。。

参观现场。


