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文旅侨都

江门文旅行业如何破局出圈江门文旅行业如何破局出圈？？

颜值引客颜值引客 情绪留客情绪留客 文化黏客文化黏客

冬日江门，紫霞漫野。12月30日，莱苏（鸿园）山水人家景区500余亩紫
花风铃木迎来最佳观赏期，连片花簇缀满枝头，随风摇曳如云似霞，这一盛景引
得央视聚焦。

近来，前来赏花的游客络绎不绝。“周末单日客流量达上万人次。”鹤山市共
和镇来苏村党总支书记钟德成的话，道出这片花海的吸引力。而这抹紫色，更
是江门文旅的缩影——2025年1—10月份，全市接待游客2360.52万人次、
收入257.11亿元，同比双增超10%。

放眼全国，文旅赛道正经历结构性变革——颜值经济向场景化、沉浸
式升级，情绪价值成为消费决策核心锚点，“Z世代”主导的情绪消费呈
爆发式增长。

当“打卡”转向“共情”、观光升级为体验，江门如何借颜值筑
场景、以情绪聚人心，在全国文旅竞争中突围？
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青砖黛瓦错落有致，侨派骑楼古韵悠悠。
走进开平赤坎华侨古镇，延绵3公里的

600多座古建筑被绿树繁花簇拥，历史风貌
与现代烟火气在此交织共生。游客穿梭街
巷，举着相机定格中西合璧的建筑美学，或
是现场感受舞龙、醒狮非遗表演的传统文化
之美。

谁能想到，这座如今吸引无数游人的古
镇，曾因华侨外迁、建筑失修濒临颓败。随
着“百千万工程”深入推进，当地以“资源+资
本+智力”三方合作模式活化古建筑，在“修
旧如旧”的基础上，将华侨文化、岭南文化以
老房子、街区、水乡等形式完美呈现。自
2023年1月开门迎客以来，超900万名海内
外游客慕名而来，在古今辉映的高颜值场景
里，触摸侨乡的鲜活脉搏。

而距离赤坎华侨古镇不到6公里的开
平塘口旧墟，也正上演着一场颜值驱动的

“空心村”蝶变。
曾几何时，这里仅剩9户人家，人口外

流、产业空心的难题压得村落黯然失色。如
今，随着人居环境的全面升级，错落的侨乡
民居与田园风光相映成趣，旧粮仓改造的先
锋书店以其新颖的空间成了文艺青年的打
卡胜地，曾经沉寂的村落，变身处处是景的
高颜值空间。

环境的颜值跃升，带来了人才与产业的
“双向回流”。超2000名青年返乡或前来创
业就业，催生372个初创企业，引进30余名
高层次人才。亮眼数据见证蝶变成效——
2024 年塘口镇接待游客超 150 万人次，
2025年上半年接待量已突破80万人次，颜
值正实实在在转化为发展红利。

如果说古镇村落的颜值胜在侨文化与
乡愁交融，那生态颜值则是自然与松弛感的
共鸣。

12月24日，鹤山莱苏（鸿园）山水人家
旅游景区内，500余亩紫花风铃木迎来最佳
观赏期。虽是工作日，但仍有不少广州、惠
州等地的游客专程驱车前来，沿着观景步
道漫步、拍照打卡。

这片“颜值出圈”的花

海，为村庄注入了新的消费活力。当地以花
海为核心，配套打造观景步道、田园摄影区，
同步升级农家乐、民宿等消费场景。游客赏
花之余品尝本地特产、入住乡村民宿，带动
周边农户增收。一幅颜值聚人气、人气促消
费的乡村振兴图景，正在来苏村徐徐铺展。

生态颜值勾勒出自然诗意的底色，设计
颜值便用侨韵创意雕琢出文旅新亮点。东
甲原枝陈皮文化馆的出圈，靠的是设计美学
与文化内核的双向奔赴。

踏入展馆的瞬间，头顶层叠舒展的巨型
穹顶便令人惊艳，天光顺着同心圆弧倾泻而
下，将希腊古剧场的恢宏与陈皮的馥郁完美
融合。

这座藏着六层惊喜的展馆，没有枯燥的
陈列，只有步步皆景的巧思。一楼文化展廊
用插画与老物件诉说陈皮百年故事；二楼茶
饮空间里，陈皮美式的柑香与咖啡香交织，
随手一拍就是满屏高级感；三楼藏经阁藏着
陈皮的专业学问；四楼亲子手作区里，游客
亲手填充香囊、包裹小青柑，指尖
沾满自然清香；五楼
仓储区里，油包
饱满的原枝
陈皮散发
着 独 有
的兰

花香与稻谷清甜；六楼观鸟
台更是点睛之笔，凭栏远眺，
小鸟天堂的绿意尽收眼底。

东甲原枝陈皮文化馆相关负
责人表示，这里自2024年开

始运营以来，吸引了很多亲子
家庭、年轻人来拍照打卡，更有

不少团体组织在这里进行互动
交流，他们都惊叹在新会小鸟天
堂附近有一个这么漂亮的陈皮
文化馆。
这番话，恰恰道破了颜值经济的

奥秘。颜值经济，原本指外貌不仅
能带来社交优势，更催生了万亿级
消费市场。延伸到文旅行业，其核
心是靠视觉吸引力引流，比如打
造网红打卡点、设计出圈的景观
建筑、推出高颜值文创产品和特
色餐食，吸引游客为之拍照、晒
圈，利用视觉传播实现裂变式
宣传。

在文旅融合的浪潮下，
高颜值的打卡地更容易出
圈吸睛。江门精准把握这
一核心逻辑，聚焦生态保
护、古镇活化、村落焕新
与展馆提质等关键方
向，深耕高颜值文旅场
景营造，众多文旅项
目以优美环境、特色
美学设计为抓手，
借助社交媒体的裂
变效应吸引游客
打卡传播，让一
个个“好看又
好逛”的文旅
空间，成为
吸 引 八 方
游 客 的

“金字招
牌”。

文旅项目从“第一眼惊
艳”到“沉浸式体验”的深度
转化，除了颜值引客，还需要
情绪留客。

近年来，随着人们消费需
求从物质满足转向情感共鸣
与精神慰藉，情绪经济风生水
起，其本质在于精准捕捉情感需
求，将情绪价值与消费场景深度
绑定，实现精神满足与经济价值
的双向转化。《2025—2029 年中
国情绪经济消费趋势洞察报告》显
示，2024年中国情绪
经济市场规模已
达 23077.67 亿
元，预计2029
年将突破4.5
万亿元。当
下的文旅市
场，情绪价值
正成为吸引
游客的核心密

码。在这场消费
变革中，江门把握
情绪经济脉搏，让

文旅体验从“到此一游”
升级为“情感共鸣”。

在江门很多景区，不只有
美景，更多可感可知的情绪体验让

越来越多的游客在此停留。
走进赤坎华侨古镇，淘金大道的热闹场景总能

瞬间点燃游客情绪。跟着“丐帮主理人”唱首歌、跳支
舞，就能赢得颇具年代感的“银票”；化身“警员”跟着警

长巡逻，或是体验车夫、零工等老侨乡职业，沉浸式感受
侨镇旧时光。“我女儿背了几页《三字经》就赢了不少‘银

票’奖品，全程兴奋得不行，这种互动太有意义了。”游客陈
女士的感慨，道出了众多游客的心声。

除了互动玩法，赤坎华侨古镇的火秀等沉浸式演出更是
将情绪氛围拉满，光影流转间，侨乡历史与现代艺术碰撞交
融，让游客在视觉震撼中收获情感共鸣。

如果说赤坎华侨古镇的情绪价值藏在热闹互动里，那么
江门民宿的温暖则浸润在细节肌理中。在开平市百合镇侨
乡故事民宿，住客总能在与主人的闲谈中收获意外感动。
“坐在张先生的茶室里，听他讲当年华工‘卖猪仔’的出国

往事，以及广府文化、开平历史等，很感触也很感动。”一
位住客的话，道出了江门民宿的温度，也道出了情绪
经济的精神文化价值。

不同于标准化的酒店服务，江门的民宿大多
由本地人经营，主人家的热情招待、地道的美
食分享、专属的侨乡故事讲解，让每一次入住
都成为一场温情邂逅，为游客提供了心灵休
憩的港湾。

江门的情绪文旅实践，始终紧扣“宠
粉”核心。每逢节假日，江门都会推出丰
富的文旅活动和优惠政策，体现互动性
与人情味：景区门票减免、特色美食市
集接连登场，从交通疏导到志愿服
务，每一个细节都力求让游客感受到

关怀。这种全方位的温情保障，让
游客的“江门之行”少了奔波疲惫，

多了安心惬意，也让“江门宠粉”成
为文旅领域的暖心标签。

颜值入眼，情绪入心，文
化入魂。在文旅项目中，颜
值担当是基础，情绪价值是
提升，历史文化是深化。

在江门市区启明里，青
砖墙垣间藏着侨乡百年历史文
化记忆——这里是海外华侨集
资兴建的侨居点，斑驳骑楼与蜿
蜒街巷自带“时光滤镜”，既彰显
着独特的侨味建筑美学，更因影
视剧《狂飙》爆火成为网红打卡
地。强哥同款猪脚面、纸扇引发
打卡热潮，让这片曾养在深闺的市
井之地，既靠颜值吸睛，更以情绪价
值留人，成为江门文旅“颜值+情绪”
协同赋能的生动缩影。

在中国策划研究院执行院
长陈荣彪看来，江门的核心优势
在于“世界遗产+侨乡文化+影
视基因”的独特资源组合。颜
值层面，全市 153 处骑楼街
区、1833座碉楼侨圩自带历
史质感，开平碉楼、赤坎华侨
古镇等成为天然摄影棚与打卡
地标；情绪层面，《狂飙》《让子弹
飞》等影视IP催生“影视+文旅”
消费场景；侨批承载的跨洋相思、

侨胞奋斗故事引发深层情感共鸣；
塘口墟通过业态活化吸引2000余名

青年扎根，打造出兼具颜值与松弛感的
乡村空间。

陈荣彪认为，与浙江德清、莫干山等成熟
样本相比，江门仍处于“点状开花”阶段，尚未
形成“面状生态”。

针对短板，专家给出破局建议。陈荣彪提
出“场景营城、情感赋能、业态融合、长效运营”
组合策略：一是制订专项行动计划，串联世遗、
滨海、侨乡、影视资源，打造“侨乡家宴”“银信传
情”等主题线路；二是深化情绪价值挖掘，开发
影视同款餐饮文创、侨文化研学课程，兼顾“i人”
静修与“e人”社交需求；三是做强“文旅+咖啡”
融合业态，通过主题咖啡馆、文化赛事塑造情感
符号；四是强化新媒体营销，设计互动打卡点，推
动流量变留量；五是完善保障机制，鼓励青年创客
参与场景创造。

江门职业技术学院教授宋旭民则强调“文化为
魂”，要把文化内涵注入情绪经济。如岭南大儒陈
白沙自号“荔枯仙”，会在小年夜以新会柑欢度佳
节。如果能把这些鲜活的细节注入新会柑这类本土
美食，为其赋予独特的文化内涵，美食的情绪价值就
能被充分释放，游客品尝的就不只是美味，更是一段
有温度的文化记忆。

宋旭民说，在颜值经济的打造上，技术只是工具，文
化情怀才是灵魂。文旅景区、项目的设计者、打造者、传
播者可聚焦文化情景与人物故事，让颜值承载情感。

此外，做好文旅的颜值与情绪文章，离不开扎扎实
实的田野调查和亲历者口述记录。通过田野调查记录

鲜活的口述史，让文旅宣传更具本土辨识度与情感共鸣，
这样才能让游客心动，主动走进江门、了解江门。

历史文化是城市的灵魂。以文塑旅，以旅彰文。在文化
的润泽下，颜值经济与情绪经济紧密融合，相得益彰。当侨乡

的青砖黛瓦盛满岁月故事，当一碗猪脚面、一扇旧纸扇都能勾
起心底的情愫，江门的颜值便有了温度，情绪便有了根基。以
文化为笔、以山水为纸绘就的“颜值+情绪”文旅长卷，就会在时
光里愈发隽永动人，让江门侨乡成为更多游客心目中的精神家
园。

浙江打造情绪文旅

在文旅产业竞争日益激烈的当
下，情绪经济成为新的突破口，浙江
在这方面进行了诸多创新探索，为
其他地区提供了宝贵的“他山之
石”。

浙江善于打造特色情绪文
旅 IP。绍兴推出 Q 版鲁迅人
偶，将课本人物与古城风光巧
妙融合，让游客在轻松愉悦
的氛围中亲近文化、游览古
城。这种创新形式，为小众
目的地吸引了大量目光，
开拓出新的发展路径，值
得其他地区借鉴，深挖本
地特色文化元素，打造独
具魅力的文旅IP。

浙江注重文旅项目
的双向互动性。不少
文旅项目摆脱单向输
出模式，设计开放性
框架与互动环节。如
湖州含山村的大型实
景剧本杀，游客在村
民 NPC 引导下，白
天游山玩水，晚上
探案解谜；乌镇戏
剧节“古镇嘉年华”
让表演者融入古
镇，随机邀请路人
即兴演出，游客从
旁观者变为参与
者。这启示我们，
文旅项目应激发
游客参与感、想
象力与表达欲，
提升游客体验。

浙江还精准
把 握 年 轻 消 费
者 对 情 绪 价 值
的需求，以丰富
体 验 激 发 消 费
欲 望 。 像“ 浙
BA”火爆出圈，
正 是 善 用 情 绪
共 鸣 激 发 全 民
参 与 热 情 。 赛
事 以“ 票 根 经
济”为杠杆，将现
场观赛的激情转
化为可延续的文
旅体验，例如在
温州主场赛事期
间，文旅市集结
合美食、非遗和
公益互动，营造温
暖氛围，吸引游客
参与；凭机票或登
机牌可享受多景点
免门票优惠，这种

“机票换门票”机制
降低了体验门槛，延
长了停留时间，使游
客在观赛、美食和民
俗互动中获得饱满的
情绪价值。

以高颜值吸引眼球

以情绪价值
激发游客共鸣

以历史文化
打造精神家园

他山之石

赤坎华侨古镇游客赤坎华侨古镇游客
如织如织。。陈敏锐陈敏锐 摄摄

位于塘口旧墟的先锋书位于塘口旧墟的先锋书
店吸引众多游客前来打卡店吸引众多游客前来打卡。。

莱苏莱苏（（鸿园鸿园））
山水人家景区的山水人家景区的
紫花风铃木迎来紫花风铃木迎来
最佳观赏期最佳观赏期。。


