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万人球场办婚礼万人球场办婚礼，，看完球赛直接度蜜月看完球赛直接度蜜月！！江门这江门这
次把浪漫玩出了新高度次把浪漫玩出了新高度，，更以跨界创意撬动全域文旅更以跨界创意撬动全域文旅
消费热潮消费热潮。。

55月月1616日至日至2424日日，，江门以江门以““精彩精彩519519，，全城大酬全城大酬
宾宾———赴江门来一场—赴江门来一场‘‘球球’’婚之旅婚之旅””为主题为主题，，将粤超粤将粤超粤
BABA赛场激情赛场激情、、520520告白爱意告白爱意、、519519中国旅游日的美好中国旅游日的美好
寓意深度绑定寓意深度绑定，，打造五月专属打造五月专属““第二个黄金周第二个黄金周””。。

热血竞技撞上缱绻爱意热血竞技撞上缱绻爱意，，观赛狂欢衔接蜜月时观赛狂欢衔接蜜月时
光光，，这场跨界浪漫营销一经亮相便引爆网络这场跨界浪漫营销一经亮相便引爆网络，，不少网不少网
友直呼友直呼：：““江门江门，，是真的懂浪漫是真的懂浪漫。。””

文文//图图 江门日报记者江门日报记者 李银换李银换

为让浪漫落地、惠民走心，江门整合赛
事、婚恋、旅游多重资源，推出实打实的三
重专属惊喜，把藏在侨乡的温柔与诚意全
盘托出。

第一重惊喜，是极具仪式感的“球”婚
盛典。

5月24日，粤超江门队主场比赛现场，
100对新人将迎来万人见证的高光时刻，
在数万名球迷的欢呼声中接受全场祝福。
身旁是激烈的足球对抗，空中飘着喜庆彩
带，这样的婚礼场景足够震撼难忘。成功
入选的新人还能免费获赠江门富力万达嘉
华酒店等5家指定酒店的蜜月房，让观赛
与蜜月无缝衔接。

第二重惊喜，是景区的诚意大放送。
江门为新婚夫妻准备了三大景区免费

畅玩福利，全市12家景区统一推出“5.20
折”特惠。5月16日至23日登记结婚的
新婚夫妻，凭结婚证可享那琴半岛、开平
碉楼、小鸟天堂的免门票福利。赤坎华侨
古镇、长廊生态园等江门12家景区还将
推出新婚夫妻专享“5.20折”甜蜜优惠。
无论是那琴半岛的婚纱拍摄、赤坎华侨古

镇的侨乡文化体验，还是山泉湾温泉的度
假风情，新人都能以实惠价格享受优质旅
游体验，串联起一场充满侨乡韵味的蜜月
之旅。

第三重惊喜，是酒店民宿的超值优惠。
江门联动全市数十家星级酒店、民

宿推出3.3折住房优惠，让游客住得舒心
划算。其中，江门富力万达嘉华酒店还
专门推出“520蜜月季”婚宴专属礼遇，

为新人打造兼具仪式感与幸福感的婚宴
体验。

江门市旅游行业协会副会长兼秘书长
陈文飞表示，5月20日当日江门婚姻登记
预计将突破600对。江门推出的“球”婚之
旅充分利用了赛事的带动效应，串联“519
中国旅游日”和“520网络情人节”，能达到
引流的效果。

江门日报讯（文/图 记者/李银
换） 5月15日至17日，“旅途点亮自
己”2026江门市民旅游嘉年华在江
门利和广场举行。本次活动由江门
大方旅游与香港快运航空联合主办，
为期三天，旨在丰富市民出境旅游选
择，推动大湾区文旅消费提质升级。

江门市文化广电旅游体育局，香
港机场管理局，泰国、韩国、马来西亚
三国的旅游部门，以及中山客运码头
等单位代表，与大方旅游会员共同见
证活动启航。作为“全国百强旅行
社”的江门大方旅游，深耕本地43年
秉持“只做放心游”理念；联袂的香港
快运航空则蝉联“全球最佳低成本航
空公司”“全球最安全低成本航空公
司”双称号，双强联手为市民打造高
性价比出行方案。

江门市文化广电旅游体育局相
关负责人表示，此次活动旨在为江门
市民提供丰富、优质、高性价比的出
境旅游产品，推动江门文旅消费提质
升级。

香港快运航空传播及辅助收入
总经理陆铭君说：“江门作为‘中国第
一侨乡’，530万名海外华侨赋予这
里居民‘走出去’的探索基因，与我们

‘旅途点亮自己’的品牌理念高度契
合。”他表示，江门作为大湾区西翼核
心节点，是公司深耕大湾区市场的重
点，加之“粤车南下”政策落地，居民
赴港乘机更便捷，有望将潜在出行意
愿转化为实质订单。

江门市旅游行业协会副会长兼
秘书长陈文飞介绍，江门是著名侨
乡，近年来出境游市场热度攀升，并
且市民常常选择香港机场等距离较
近、航线充足的大湾区机场赴外旅
游。此次活动为江门市民带来了多
样化的出境游线路产品，提升了市民
出境游的便利性。

活动现场人气爆棚，旅游产品推
介、幸运抽奖等环节轮番上演。中山
港免费船票、500元旅游消费券、香
港快运免费机票等福利引发市民热
捧。主办方推出多条特价出境游线
路，提供一站式咨询预订服务，切实
降低市民出行成本。

“一直想带家人出境游，这次活
动线路性价比很高，放心又划算。”带
着孩子前来咨询出境游线路的市民
陈女士表示。

据悉，此次嘉年华不仅为市民带
来出游福利，更助力江门提升粤港澳
大湾区文旅枢纽城市影响力，让市民
在旅途中收获精彩与成长。

“旅途点亮自己”2026江门市民旅游嘉年华落幕

江门大方旅游与香港快运航空
助推出境游热潮

活动现场人头攒动活动现场人头攒动。。

江门日报讯（记者/李银换）近
日，第三届广东博物馆讲解员大赛暨
全国“博协杯”选拔赛在梅州市落
幕。江门市博物馆讲解员凭借深厚
的专业素养与鲜活的侨乡故事演绎，
脱颖而出斩获两项省级荣誉。

据了解，大赛设“古代文物”“近
现代文物”“红色文物”“华侨文物”四
类主题，赛事分为专业组和志愿组两
大组别，决赛阶段专业组与志愿组分
别设置4名金牌讲解员，每组依据

“古代文物”“近现代文物”“红色文
物”“华侨文物”四个主题类目各评选
出1名金牌讲解员。

江门市博物馆专业组讲解员吕

奇讲述《一封楼书》，以一张碉楼建筑
图纸讲述华侨建设家园、渴望太平的
愿景，斩获“华侨文物”主题的第一
名，获得专业组“金牌讲解员”称号。

志愿组讲解员吕苑珊讲述《八磅
生涯》，以一个老熨斗讲述华侨的家
国情，荣获志愿组“华侨文物”主题的

“优秀讲解员”称号。
江门市博物馆相关负责人表示，

此次获奖是对馆内讲解员队伍建设
的肯定，更是侨乡文化魅力的生动彰
显。未来，该博物馆将继续加强讲解
员队伍建设，为公众提供更优质的文
化服务，让侨乡故事口口相传，让文
物持续“活”起来。

江门市博物馆
获两项省级讲解员大奖

江门日报讯（文/图 记者/李银
换 通讯员/余健鹏） 5月18日，第50
个国际博物馆日如期而至，今年全球
主题为“博物馆：联结世界的桥梁”。
江门市多个博物馆推出一系列“可参
与、可感知、可带走”的特色活动。

江门市博物馆以“侨桥相联·世
界共融”为核心，启动2026博物馆月
创意文化活动。5月16日，活动重头
戏——文创集市在博物馆大堂正式
开市，16个特色摊位集中亮相，将非
遗手作、侨乡文创、美食潮玩与互动
共创项目一站式整合，紧扣“人人都
是侨乡共创者”理念，为市民打造了
沉浸式文化体验平台。

系列活动的火热开展，直接带动
参观量稳步攀升。据江门市博物馆统
计，5月16日至17日周末两天，全馆参
观量达11340人次，较去年同期增长
3%，客流的显著增长直观印证了侨乡
文博活动的吸引力与公众参与热情。

除了江门市博物馆外，江门各县
（市、区）博物馆立足地域文化特色，
同步推出配套活动，形成“全市一盘
棋”的文化氛围。

5月 17日，蓬江
区博物馆联合长堤学
雷锋志愿服务驿站，
策划“蓬博奇妙日，桌
游闯关看世界”沉浸
式趣味闯关活动，用
寻宝探险、主题桌游
的形式，带市民穿越
百年，亲历华侨下南
洋的传奇岁月。

江海区博物馆展
出“家园记忆·文脉之

桥”——江海区不可移动文物图片
展，让观众通过一幅幅图片了解江海
独特的岭南建筑风貌、深厚的宗族文
化底蕴与鲜活的水乡生活印记。

5月初至5月30日，新会博物馆
陆续推出多个主题活动，比如“丹青溯
古·器语传今——一期一文物解读与
创作”文化讲座，解读馆藏敦煌文物；
香云传韵·遇见非遗——香云纱主题
研学活动；“南海Ⅰ号”南宋沉船专题
讲座；“百人游遗址”研学活动等。

5月16日至18日，鹤山市博物
馆精心筹备了一场文化盛宴。精品
展览，带您穿越时空，重走海上丝路；
趣味故事会，听童声讲述古今，让历
史活起来；非遗手作，拓印剪纸体验
传统匠心；闯关探秘，解锁文物密码
赢好礼；中庭研学，六博对弈游戏、神
道石仪研学。

5月16日至25日，恩平市博物
馆紧扣年度主题，精心策划主题宣
传、政策咨询、趣味游园、集章兑礼、
展览巡展、文博讲堂等一系列丰富多
彩的活动，邀请广大市民亲近文物遗
产、共享文化盛宴。

文博活动缤纷上演
江门多个博物馆举办国际博物馆日主题活动

江门市博物馆举办主题活动江门市博物馆举办主题活动，，现场人气旺现场人气旺。。

三重惊喜 诚意惠民

业态联动 激发活力
重磅福利持续落地的同时，这场创新

跨界活动也得到本地文旅业态的积极响
应。政企同心、全域联动，共同激活侨乡文
旅消费的内生动力。

这场主打浪漫与创新的跨界营销，不
仅精准戳中年轻游客的内心，更赢得江门
本地景区、酒店等文旅商户的高度认可与
全力支持。

谈及此次别具一格的联动，山泉湾温
泉总经理黄康怡直言眼前一亮：“把体育赛
事、婚恋节点、旅游日整合在一起推广，既
新颖又贴合当下年轻人的喜好。”在她看

来，全城联动的宣传模式，不仅为景区、酒
店带来了实打实的曝光，更让游客真切感
受到江门敞开怀抱迎客的满满诚意，“这里
一步一景，浪漫遍地，来一趟总觉得逛不
完、看不够，真心希望这类主题活动能常态
化，让大家养成跟着赛事、奔赴浪漫打卡江
门的习惯。”

古兜温泉副总经理麦翠兰对活动成
效满怀期待，她认为，跳出传统框架的创
新营销，总能碰撞出意想不到的消费活
力，“很期待这场浪漫尝试，能为江门文旅
带来全新的惊喜。”江门富力万达嘉华酒

店相关负责人也表示，婚礼与蜜月是人生
珍贵的记忆，酒店希望以贴心的礼遇，让
每一对新人都能在江门留下难忘的甜蜜
瞬间。

陈文飞坦言，江门敢大胆试水这类浪
漫跨界模式，底气源于得天独厚的文旅资
源禀赋。那琴半岛婚纱基地、赤坎华侨古
镇、全域温润温泉，每一处都天然适配蜜月
旅行、情侣度假。而景区、酒店、民宿、商圈
的全员响应，让零散的文旅资源凝聚成合
力，以浪漫为纽带，持续撬动全域消费活
力，让侨乡的温柔与浪漫被更多人看见。

模式创新 破圈引流
“同样是球赛，还是江门会玩。”“519

‘我要久’，搭配球场浪漫设定，这波浪漫营
销直接满分，想和对象冲一波！”……

活动一经发布，便在社交平台掀起热
议，年轻群体
纷纷表达向往
与期待。

江门这次
“球”婚之旅，
早已跳出简单
节日促销的范
畴，更是城市
营销理念的重
大突破，为打
造特色文旅品
牌、精准吸引
年轻客群提供
了全新思路。

对于江门
把粤超粤 BA
赛事、520婚恋
场景和中国旅
游日惠民活动
结合的创新模
式，文旅策划

专家陈荣彪有独到见解。他坦言，一开始
也曾担心这三样东西硬捏在一起会显得刻
意，但后来想通了核心逻辑——现在的年
轻人，要的不是单点满足，而是一次体验就
能晒出多层价值。

“这次最大的突破，是把‘城市营销’变
成了‘人生事件营销’。”陈荣彪解释，以前
很多城市推广路子较规矩，“五一”推景区、
七夕推情侣套餐、有赛事就卖球票，各唱各
的调，流量也各走各的道。但江门换了思
路，把“在江门结婚”做成自带仪式感和传
播力的大场景。“一对新人在万人体育场接
受祝福，旁边是赛事对抗，这画面本身就够
有话题性，这种体验在别的城市很难复
制。”陈荣彪说。

谈及该模式对比单一文旅推广的独特
优势，陈荣彪一语中的，对当下年轻人最核
心的吸引力，归根结底就三个字：“有得
晒”。这短短三个字，精准戳中“95后”“00
后”年轻群体的社交刚需。

更巧妙的是，江门将婚恋场景变成了
超级流量入口。一对新人前来领证、参与

“球”婚，往往会携亲友同行，少则四五人，
多则十余人。这批25岁至35岁的年轻群
体，消费力强、乐于分享，既是当下的核心

游客，也是江门浪漫故事的宣传员。
从“流量”到“留量”的转化逻辑来看，

“球”婚之旅通过赛事门票、蜜月酒店、景区
特惠构建了完整消费链条。陈荣彪拆解了
四个链条——一是住得更久，低价住宿与
免费蜜月房，让游客告别当天往返，停留时
长翻倍，直接带动酒店入住率与二次消费；
二是吃得更欢，新人结亲宴、球迷夜宵、景
区特色美食需求集中释放，将带动球场、景
区周边餐饮订座率大幅上涨；三是游得更
散，景区特惠引导游客串联碉楼、小鸟天
堂、启超故居等全域景点，观光、讲解、文创
等衍生消费持续扩容；四是情感留客，江门
成为新人的爱情起点城市，周年纪念、亲子
出游，都会优先选择重返这里，实现长期情
感复购。

“做文旅最怕热闹一时，过后沉寂。”
陈荣彪直言，江门这场活动从策划之初，
就不止于短期客流，而是要跑通“体育聚
人气、婚恋留人心、让利促消费”的长效模
式，“今年模式成熟后，未来还能延伸出银
婚纪念、亲子体育夏令营、侨乡集体婚礼
等更多浪漫玩法。江门不必追求规模最
大，却能打造出有温度、有记忆点的浪漫
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